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Abstrak
Penelitian ini bertujuan menganalisis literasi keuangan, kondisi keuangan, pengendalian diri, dan perilaku konsumtif dalam menjelaskan keputusan penggunaan Shopee PayLater pada Generasi Z dan Milenial di Kabupaten Madiun. Perkembangan layanan kredit digital menimbulkan perhatian terhadap risiko akumulasi utang dan konsumsi berlebihan. Penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif eksplanatori dengan survei kuesioner terhadap 384 responden. Ukuran sampel ditentukan menggunakan rumus Cochran, sedangkan responden dipilih melalui purposive sampling. Data dianalisis menggunakan SPSS 25 melalui pengujian kualitas data, uji asumsi klasik, regresi linear berganda, dan uji t. Hasil penelitian menunjukkan bahwa seluruh variabel independen berpengaruh signifikan terhadap keputusan penggunaan Shopee PayLater pada Generasi Z. Pada kelompok Milenial, literasi keuangan, kondisi keuangan, dan pengendalian diri berpengaruh signifikan, sedangkan perilaku konsumtif tidak berpengaruh signifikan. Temuan tersebut menunjukkan pola signifikansi yang berbeda pada perilaku konsumtif di kedua kelompok. Literasi keuangan dan pengendalian diri menjadi aspek penting dalam memahami keputusan penggunaan kredit digital. Penelitian ini menyarankan penguatan edukasi keuangan, pengendalian pengeluaran, dan penilaian kemampuan pembayaran dengan mempertimbangkan karakteristik masing-masing generasi.
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Abstract
This study examines financial literacy, financial condition, self-control, and consumption behavior in explaining Shopee PayLater usage decisions among Generation Z and Millennials in Madiun Regency. The expansion of digital credit services raises concerns about debt accumulation and excessive consumption. An explanatory quantitative approach was employed using questionnaire data from 384 respondents. The sample size was determined using Cochran’s formula, and respondents were selected through purposive sampling. Data were analyzed using SPSS 25 through data quality assessment, classical assumption tests, multiple linear regression, and t-tests. The results indicate that all independent variables significantly influence Shopee PayLater usage decisions among Generation Z. Among Millennials, financial literacy, financial condition, and self-control have significant effects, whereas consumption behavior does not. These findings reveal different significance patterns for consumption behavior across the two groups. Financial literacy and self-control are relevant to understanding digital credit usage decisions. The study recommends strengthening financial education, expenditure control, and repayment capacity assessment while considering the characteristics of each generation.
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