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Abstrak 

Tujua.n da.ri penelitia.n ini untuk mengeta.hui a.da.nya. penga.ruh ha.rga., kua.lita.s produk, fa.shion 

lifestyle, da.n bra.nd ima.ge terha.da.p keputusa.n pembelia.n Thrifting di Ma.diun. Penelitia.n ini 

merupa.ka.n penelitia.n kua.ntita.tif denga.n jumla.h sa.mpel seba.nya.k 170 responden. Metode 

penga.mbila.n sa.mpel ya.itu denga.n ca.ra. purposive sa.mpling. Penga.mbila.n da.ta. mengguna.ka.n 

kuesioner denga.n penyeba.ra.n mela.lui google form. Teknik a.na.lisis da.ta. dila.kuka.n denga.n 

mengguna.ka.n ba.ntua.n softwa.re SPSS versi 22. Ha.sil penelitia.n ini menunjukka.n ba.hwa. (1) ha.rga. 

berpenga.ruh positif da.n signifika.n terha.da.p keputusa.n pembelia.n, (2) kua.lita.s produk berpenga.ruh 

positif da.n signifika.n terha.da.p keputusa.n pembelia.n, (3) fa.shion lifestyle berpenga.ruh positif da.n 

signifika.n terha.da.p keputusa.n pembelia.n, (4) bra.nd ima.ge berpenga.ruh positif da.n signifika.n 

terha.da.p keputusa.n pembelia.n. 

Kata Kunci: Ha.rga., Kua.lita.s Produk, Fa.shion Lifestyle, Bra.nd Ima.ge, Keputusa.n Pembelia.n 

Abstract 

The purpose of this research is to determine the influence of price, product qua.lity, fa.shion 

lifestyle, a.nd bra.nd ima.ge on Thrifting purcha.sing decisions in Ma.diun. This resea.rch is 

qua.ntita.tive research with a. sa.mple size of 170 respondents. The sa.mpling method is purposive 

sa.mpling. Da.ta. collection uses a. questionna.ire distributed via. Google Form. Da.ta. a.na.lysis 

techniques were ca. carried out using SPSS version 22 softwa.re. The results of this resea.rch show 

tha.t (1) price has a positive a.nd significa.nt effect on purcha.sing decisions, (2) product qua.lity 

ha.s a. positive a.nd significant. effect on purcha.sing decisions, (3) fa.shion lifestyle ha.s a. 

positive a.nd  significa .nt effect on purcha.sing decisions, (4) bra.nd ima.ge ha.s a. positive a.nd 

significa.nt effect on purcha.sing decisions. 

Keywords: Price, Product Qua.lity, Fa.shion Lifestyle, Bra.nd Ima.ge, Purcha.sing Decisions 
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A. PENDAHULUAN 

Seiring denga.n perkemba.nga.n za.ma.n ma.sya.ra.ka.t mula.i kesulita.n da.la.m menentuka.n 

a.nta.ra. kebutuha.n primer da.n kebutuha.n sekunder. Pemenuha.n kebutuha.n hidup sela.lu berka.ita.n 

denga.n bia.ya. ya.ng dikelua.rka.n untuk menda.pa.tka.n sesua.tu ya.ng dibutuhka.nnya.. Oleh ka.rena. itu, 

industri pa.ka.ia.n beka.s di Indonesia. pun sema.kin berkemba.ng dita.nda.i denga.n ma.ra.knya. genera.si 

milenia.l ya.ng ba.ngga. mengguna.ka.n ba.ra.ng-ba.ra.ng second ha.nd, a.ta.u ya.ng bia.sa. disebut denga.n 

thrifting (A .fifurra.hma.n & Sa.putri, 2021). 

Ta.hun 2021 ditenga.h pa.ndemi covid-19 seda.ng ma.ra.k denga.n munculnya. tren thrift shop 

bisa. dibila.ng penjua.l ba.ra.ng-ba.ra.ng beka.s la.ya.k pa.ka.i ya.ng ta.k luput da.ri perha.tia.n pa.ra. rema.ja. 

genera.si milenia.l. Tren thrift shopping menja.di sa.la.h sa.tu piliha.n untuk ya.ng ingin ta.mpil modis 

a.ta.u sekeda.r koleksi fa.shion denga.n ha.rga. ya.ng mura.h. Pemerinta.h sempa.t genca.r mela.ra.ng 

perda.ga.nga.n ba.ju beka.s impor a.ta.u thrifting, ya.ng terus berteba.ra.n di Indonesia. pa.da. bula.n ma.ret 

2023. Pemerinta.h mela.ra.ng penjua.la.n thrifting sa.la.h sa.tu a.la.sa.nnya. di ka.rena.ka.n da.pa.t merusa.k 

produsen da.la.m negeri da.n UKM tekstil di Indonesia.. 

Teten menteri perda.ga.nga.n menega.ska.n ba.hwa. pemerinta.h tida.k mela.ra.ng a.ktivita.s 

berburu pa.ka.ia.n beka.s a.lia.s thrifting. "Pemerinta.h buka.nnya. a.ga.inst thrifting. Buda.ya. thrifting itu 

justru ba.gus. Itu untuk recycle produk supa.ya. tida.k menimbulka.n kerusa.ka.n a.la.m, ya.ng 

pemerinta.h perma.sa.la.hka.n itu a.da.la.h impor da.n penyelundupa.n pa.ka.ia.n beka.s". Unda.ng-Unda.ng 

Perda.ga.nga.n Nomor 7 Ta.hun 2014 da.n Permenda.g Nomor 51 Ta.hun 2015 mela.ra.ng impor 

pa.ka.ia.n beka.s. Na.mun sa.mpa.i sa.a.t ini thrifting ma.sih terus ma.suk ke Indonesia.. Ha.l ini diseba.bka.n 

ka.rena. berda.sa.rka.n Pera.tura.n Menteri Keua.nga.n (PMK) No 26/PMK.010/2022 tenta.ng Peneta.pa.n 

Sistem Kla.sifika.si Ba.ra.ng da.n Pembeba.na.n Ta.rif Bea. Ma.suk a.ta.s ba.ra.ng impor, impor pa.ka.ia.n 

beka.s dibolehka.n denga.n persya.ra.ta.n tertentu da.n bea. ma.suk 35%. 
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Pa.ka.ia.n beka.s (thrifting) merupa.ka.n pa.ka.ia.n ya.ng dipa.ka.i oleh seseora.ng untuk menutupi 

tubuhnya. ya.ng berupa. pa.ka.ia.n impor teta.pi pa.ka.ia.n tersebut suda.h perna.h dipa.ka.i oleh ora.ng 

sebelumnya.. Pa.ka.ia.n beka.s tersebut di impor da.ri lua.r negeri, seperti Singa.pura., A.ustra.lia., Cina., 

Jepa.ng, Ma.la.ysia. da.n Korea. ( https://kumpa.ra.n.com/). 

Fenomena. thrifting tida.k ha.nya. terja.di di kota.-kota. besa.r sa.ja., na.mun juga. tela.h sa.mpa.i di 

kota.-kota. kecil seperti di Ma.diun. Da.ri fenomena. ya.ng terja.di dia.ta.s penulis terta.rik untuk 

mela.kuka.n penelitia.n terha.da.p konsumen Thrifting di Ma.diun. Produk thrifting ya.ng ma.suk ke 

wila.ya.h Indonesia. mungguna.ka.n merek-merek lua.r negeri seperti Uniqlo, Fila., GA .P, The North 

Fa.ce, Puma., da.n berba.ga.i merek la.innya.. Sela.in itu, produk-produk thrifting ya.ng dipa.sa.rka.n 

memiliki ha.rga. ya.ng sa.nga.t terja.ngka.u. Ha.l inila.h ya.ng membua.t konsumen memutuska.n untuk 

membeli produk thrifting di Ma.diun. Ha.l ini menunjukka.n ba.hwa. mina.t konsumen terha.da.p 

thrifting di ma.diun cukup ba.nya.k. 

Keputusa.n pembelia.n bisa. dika.ta.ka.n seba.ga.i bentuk proses seseora.ng mela.kuka.n 

pembelia.n denga.n bebera.pa. piliha.n ya.ng a.da. ka.rena. sesua.i denga.n kebutuha.n da.n keingina.n (Ma.ri 

Ci & Ra.ymond, 2021). Seseora.ng da.la.m menga.mbil keputusa.n pa.sti a.ka.n memilih da.ri bebera.pa. 

piliha.n ya.ng a.da. da.n juga. suda.h menca.ri ta.hu informa.si terka.it ba.ra.ng da.n ja.sa. ya.ng a.ka.n di beli. 

Ketika. seseora.ng suda.h menentuka.n untuk membeli a.ta.u tida.k a.ta.s ba.ra.ng ma.ka. ora.ng tersebut 

tela.h menga.mbil keptusa.n. A .da. bebera.pa. fa.ktor ya.ng da.pa.t mempenga.ruhi keputusa.n pembelia.n 

ya.itu Ha.rga., Kua.lita.s Produk, Fa.shion Lifestyle, da.n Bra.nd Ima.ge. 

Sa.la.din Dja.slim (2006) berpenda.pa.t ba.hwa. ha.rga. merupa.ka.n sejumla.h ua.ng seba.ga.i a.la.t 

tuka.r untuk memperoleh produk a.ta.u ja.sa.. Ha.rga. juga. berfungsi untuk memba.ntu konsumen da.la.m 

menentuka.n ca.ra. supa.ya. menda.pa.tka.n ma.nfa.a.t ya.ng diha.ra.pka.n sesua.i denga.n kema.mpua.n 

konsumen untuk membeli (Ma.rlius & Jova.nka., 2023). Ha.sil penelitia.n ya.ng dila.kuka.n oleh (Putra. 

& A .biyoga., 2023) menunjukka.n ba.hwa. ha.rga. berpenga.ruh positif terda.ha.p keputusa.n pembelia.n. 

Seda.ngka.n menurut ha.sil penelitia.n da.ri (Sa.putri & Utomo, 2021) ha.rga. tida.k berpenga.ruh positif 

https://kumparan.com/
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terha.da.p keputusa.n pembelia.n.  

Kua.lita.s produk merupa.ka.n sua.tu produk ya.ng memiliki nila.i da.n da.pa.t memua.ska.n 

konsumen ba.ik seca.ra. fisik ma.upun seca.ra. psikologis ya.ng ditunjukka.n pa.da. sifa.t-sifa.t ya.ng a.da. 

da.la.m sua.tu ba.ra.ng tersebut (Putra. & A .biyoga., 2023). Berda.sa.rka.n penelitia.n da.ri (Putra. & 

A .biyoga., 2023) menunjukka.n ba.hwa. kua.lita.s produk berpenga.ruh positif terha.da.p keputusa.n 

pembelia.n. Na.mun berbeda. denga.n ha.sil penelitia.n ya.ng dila.kuka.n oleh (A .ba.bil et a.l., 2019) 

menunjukka.n ba.hwa. kua.lita.s produk tida.k berpenga.ruh terha.da.p keputusa.n pembelia.n. Fa.shion 

lifestyle ya.itu sika.p seseora.ng ya.ng terdiri a.ta.s perila.ku, opini, da.n keterta.rika.n seseora.ng 

terha.da.p fa.shion (Na.rva.ntinova. et a.l., 2023). Lifestyle ya.ng sema.kin besa.r dita.mba.h la.gi denga.n 

a.da.nya. media. sosia.l ya.ng ikut menyeba.r lua.ska.n pertumbuha.n lifestyle. Ha.sil penelitia.n ya.ng 

dila.kuka.n oleh (Na.rva.ntinova. et a.l., 2023) menunjukka.n ba.hwa. fa.shion lifestyle berpenga.ruh 

positif terha.da.p keputusa.n pembelia.n. Seda.ngka.n menurut ha.sil penelitia.n da.ri (Monginsidi et 

a.l., 2019) menunjukka.n ba.hwa. fa.shion lifestyle tida.k berpenga.ruh positif terha.da.p keputusa.n 

pembelia.n. Bra.nd ima.ge merupa.ka.n proses dima.na. seseora.ng untuk memilih, mengorga.nisa.sika.n 

serta. menga.rtika.n ma.suka.n informa.si untuk mencipta.ka.n sua.tu ga.mba.ra.n ya.ng bera.rti (A .ma.lia., 

2017). Penelitia.n ya.ng dila.kuka.n oleh (Sa.putri & Utomo, 2021) menunjukka .n ba.hwa. bra.nd 

ima .ge berpenga.ruh positif terha.da.p keputusa.n pembelia.n. Seda.ngka.n ha.sil penelitia.n da.ri (Putra. 

& A .biyoga., 2023) menunjukka.n ba.hwa. bra.nd ima .ge tida.k berpenga.ruh positif terha.da.p 

keputusa.n pembelia.n. Hipotesis da.ri penelitia.n ini ya.itu : 

H1: Ha.rga. berpenga.ruh positif terha.da.p keputusa.n pembelia.n thrifting di Ma.diun 

H2: Kua.lita.s produk berpenga.ruh terha.da.p keputusa.n pembelia.n thrifting di Ma.diun 

H3: Fa.shion lifestyle berpenga.ruh terha.da.p keputusa.n pembelia.n thrifting di Ma.diun 

H4: Bra.nd ima.ge berpenga.ruh terha.da.p keputusa.n pembelia.n thrifting di Ma.diun 

B. METODE 

Penelitia.n ini merupa.ka.n penelitia.n kua.ntita.tif da.n popula.si pa.da. penelitia.n ini ya.itu 
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ma.sya.ra.ka.t Ma.diun ya.ng perna.h membeli produk thrifting di Ma .diun. Jumla.h sa.mpel pa.da. 

penelitia.n ini seba.nya.k 170 responden. Metode penga.mbila.n sa.mpel ya.itu denga.n ca.ra. purposive 

sa.mpling. Penga.mbila.n da.ta. mengguna.ka.n kuesioner denga.n penyeba.ra.n mela.lui google form. 

Teknik a.na.lisis da.ta. dila.kuka.n denga.n mengguna.ka.n ba.ntua.n softwa.re SPSS versi 22. 

C.  HASIL DAN PEMBAHASAN 

Da.la.m penelitia.n, pengujia.n hipotesis dila.kuka.n denga.n mengguna.ka.n softwa.re SPSS 

versi 22. Berikut ha.sil uji da.la.m penelitia.n ini: 

Tabel 1. Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unsta.nda.rdiz 
ed Residua.l 

N  170 

Norma.l Pa.ra.metersa.,b Mea.n .0000000 

 Std. 

Devia.tion 

 
1.03554609 

Most Extreme 

Differences 

A.bsolute .066 

Positive .044 

 Nega.tive -.066 

Test Sta.tistic  .066 

A.symp. Sig. (2-ta.iled)  .067c 

a. Test distribution is Norma.l. 

b. Ca.lcula.ted from da.ta.. 

c. Lilliefors Significa .nce Correction. 

Sumber: Ha .sil Ola.h Da.ta., 2024 

Ha.sil uji norma.lita.s mengguna.ka.n uji One Sa.mple Kolmogorov-Smirnov, diketa.hui ba.hwa. 

nila.i A .symp.Sig (2-ta.iled) sebesa.r 0,067 > α (0,05). Ha .l tersebut menunjukka .n ba.hwa. da.ta. 

berdistribusi seca .ra. norma.l. Sela.njutnya. uji multikolinierita.s: 
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Tabel 2. Uji Multikolinieritas 
 

Va.ria.bel Tolera.nce VIF Ketera.nga.n 

Ha.rga. 0.979 1.022  

Tida.k terja.di 

multikolinierita.s 

Kua.lita.s Produk 0.937 1.067 

Fa.shion Lifestyle 0.904 1.106 

Bra.nd Ima.ge 0.944 1.059 
Sumber: Ha .sil Ola.h Da.ta., 2024 

Nila.i tolera.nce ma.sing-ma.sing va.ria.bel beba.s lebih besa.r da.ri 0,1 da.n nila.i VIF ma.sing- 

ma.sing va.ria.bel beba.s lebih kecil da.ri 10. A .rtinya., di a.nta.ra. va.ria.bel beba.s tida.k terja.di geja.la. 

multikolinierita.s. Sela.njutnya. uji heteroskeda.stisita.s: 

Tabel 3. Uji Heteroskedastiisitas 
 

Coefficients 

Va.ria.bel t Sig Ketera.nga.n 

Consta.nt 0.559 0.550 
 

Tida.k terja.di 

heteroskeda.stisita.s 

Ha.rga. 0.178 0.859 

Kua.lita.s produk 0.017 0.987 

Fa.shion lifestyle -0.945 0.346 

Bra.nd ima.ge 1.393 0.166 
Sumber: Ha .sil Ola.h Da.ta ., 2024 

Ha.sil uji glejser menunjukka .n ba.hwa. nila.i signifika.nsi untuk ma.sing-ma.sing va.ria.bel 

beba.s bera.da. dia.ta.s 0.05 sehingga. terbukti ba.hwa. da.ta. tida.k terja.di heteroskeda.stisita.s. 

Sela.njutnya. ya.itu uji koefisien determina.si: 

Tabel 4. Uji Koefisien Determinasi 

 

 
Model 

 

 
R 

 

 
R Squa.re 

A.djusted R 

Squa.re 

Std. Error of the 

Estima.te 

1 .670a. .449 .436 1.048 

Sumber: Ha .sil Ola.h Da.ta., 2024 

Berda.sa.rka.n ha.sil uji koefisien determina .si menunjukka.n ba.hwa. nila.i a.djusted r-squa.re ya.itu 0.436 ha.l 

ini menunjukka.n ba.hwa. penga.ruh ya.ng diberika.n oleh va.ria.bel ha.rga., kua.lita.s produk, fa.shion lifestyle, 

da.n bra.nd ima.ge terha.da.p keputusa.n pembelia.n sebesa.r 43,6%. Sela.njutnya. ya.itu uji T: 
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Tabel 5. Uji T 
 

 

 

 
Model 

Unsta.nda.rdized 
Coefficients 

Sta.nda.rdiz 
ed 

Coefficients 

 

 

 
t 

 

 

 
Sig. B Std. Error Beta. 

1 (Consta.nt) -3.506 1.517  -2.311 .022 

 HA.RGA. .136 .031 .253 4.339 .000 

 KUA.LITA.S 
PRODUK 

.174 .035 .293 4.907 .000 

 FA.SHION 
LIFESTYLE 

.256 .042 .370 6.085 .000 

 BRA.ND IMA.GE .130 .043 .178 2.996 .003 

Sumber: Ha .sil Ola.h Da.ta., 2024 

1. Va.ria.bel ha.rga. memiliki nila.i t hitung sebesa.r 4.339 da.n tingka.t signifika.nsi sebesa.r 0.000. 

Pa.da. da.fta.r nila.i t ta.bel menunjukka.n ba.hwa. nila.i t ta.bel a.da.la.h 1.654. Ha.sil t hitung a.da.la.h 

4.339 > 1.654 da.n signifika.si 0.000 < 0.05, sehingga. da.pa.t disimpulka.n ba.hwa. fa.ktor ha.rga. 

berpenga.ruh signifika.n terha.da.p keputusa.n pembelia.n. 

2. Va.ria.bel kua.lita.s produk memiliki nila.i t hitung sebesa.r 4.907 da.n tingka.t signifika.nsi sebesa.r 

0.000. Pa.da. da.fta.r nila.i t ta.bel menunjukka.n ba.hwa. nila.i t ta.bel a.da.la.h 1.654. Ha.sil t hitung 

a.da.la.h 4.907 > 1.654 da.n signifika.si 0.000 < 0.05, oleh ka .rena. itu da.pa.t disimpulka.n ba.hwa. 

fa.ktor kua.lita.s produk memiliki penga.ruh ya.ng signifika.n terha.da.p keputusa.n pembelia.n. 

3. Va.ria.bel fa.shion lifestyle memiliki nila.i t hitung sebesa.r 6.085 da.n tingka.t signifika.nsi sebesa.r 

0.000. Pa.da. da.fta.r nila.i t ta.bel menunjukka.n ba.hwa. nila.i t ta.bel a.da.la.h 1.654. Ha.sil t hitung 

a.da.la.h 6.085 > 1.654 da.n signifika.si 0.000 < 0.05, denga.n demikia.n da.pa.t disimpulka.n ba.hwa. 

fa.ktor fa.shion lifestyle berpenga.ruh signifika.n terha.da.p keputusa.n pembelia.n. 

4. Va.ria.bel bra.nd ima.ge memiliki nila.i t hitung sebesa.r 2.996 da.n tingka.t signifika.nsi sebesa.r 

0.003. Pa.da. da.fta.r nila.i t ta.bel menunjukka.n ba.hwa. nila.i t ta.bel a.da.la.h 1.654. Ha.sil t hitung 

a.da.la.h 2.996 > 1.654 da.n signifika.si 0.003 < 0.05, sehingga. da.pa.t dika.ta.ka.n ba.hwa. fa.ktor bra.nd 

ima.ge berpenga.ruh signifika.n terha.da.p keputusa.n pembelia.n.  
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D. SIMPULAN 

Berda.sa.rka.n ha.sil ka.ja.n da.ta. terka.it a.na.lisis penga.ruh ha.rga., kua.lita.s produk, fa.shion 

lifestyle, da.n bra .nd ima.ge terha.da.p keputusa.n pembelia.n thrifting di Ma.diun (studi ka.sus pa.da. 

konsumen thrifting Ma.diun) disimpulka.n ba.hwa. ha.rga. berpenga.ruh positif da.n signifika.n terha.da.p 

keputusa.n pembelia.n thrifting di Ma.diun, kua.lita.s produk berpenga.ruh positif da.n signifika.n 

terha.da.p keputusa.n pembelia.n thrifting di Ma.diun, fa.shion lifestyle berpenga.ruh positif da.n 

signifika.n terha.da.p keputusa.n pembelia.n thrifting di Ma.diun, bra.nd ima.ge berpenga.ruh positif 

da.n signifika.n terha.da.p keputusa.n pembelia.n thrifting di Ma.diun. 

E. SARAN 

Diha.ra.pka.n penelitia.n sela.njutnya. da.pa.t memperlua.s va.ria.bel ya.ng diteliti sela.in ha.rga., 

kua.lita.s produk, fa.shion lifestyle, da.n bra .nd ima.ge terha.da.p keputusa.n pembelia.n thrifting di 

Ma.diun a.ga.r menga.ra.h ke penelitia.n ya.ng lebih ba.ik da.n menyempurna.ka.n ha.sil da.ri penelitia.n 

sebelumnya.. Penelitia.n ya.ng tela.h dila.kuka.n ini diha.ra.pka.n da.pa.t menja.di la.nda.sa.n a.ta.u referensi 

ba.gi peneliti-peneliti sela.njutnya.. 
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