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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Kuaitas Produk, Promosi Dan Desain Terhadap 

Keputusan Pembelian Kendaraan Bermotor Honda Scoopy Di Kota Madiun. Metode yang diguanakan dalam 

penelitian ini adalah metode kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini sebanyak 154 responden. Data yang 

digunakan dalam penelitian ini berupa data primer. Metode pengumpulan data menggunakan koesioner. Teknik 

analisis data dengan menggunakan regresi linier berganda. Pengolahan data dalam penelitian ini menggunakan 

SPSS 26. Hasil Penelitian ini adalah 1. kualitas produk tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

kendaraan bermotor honda scooopy di kota madiun, 2. promosi berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian kendaraan bermotor honda scooopy di kota madiun 3. desain berpengauh signifikan terhadap keputusan 

pembelian kendaraan bermotor honda scooopy di kota madiun. 4. Dan secara simultan variabel kualitas produk, 

promosi, dan desain berpengaruh terhadap keputusan pembelian kendaraan bermotor honda scoopy di kota 

madiun. 

 

 

Kata Kunci : Kualitas Produk, Promosi, Desain, Keputusan Pembelian 

 

Abstract 

This research aims to determine the influence of product quality, promotion and design on purchasing 

decisions for Honda Scoopy motor vehicles in Madiun City. The method used in this research is a quantitative 

method. The sample in this study was 154 respondents. The data used in this research is primary data. The data 

collection method uses a questionnaire. Data analysis technique using multiple linear regression. Data processing 

in this research uses SPSS 26. The results of this research are 1. product quality has no significant effect on the 

decision to purchase Honda Scooopy motor vehicles in Madiun City, 2. Promotion has a significant effect on the 

decision to purchase Honda Scooopy motor vehicles in Madiun City 3. Design has a significant influence on the 

decision to purchase Honda Scooopy motor vehicles in Madiun city. 4. And simultaneously the variables of product 

quality, promotion and design influence the decision to purchase a Honda Scoopy motor vehicle in the city of 

Madiun. 

Keywords: Product Quality, Promotion, Design, Purchasing Decisions 
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A. PENDAHULUAN 

Seliring dengan perkembangan zaman dan terus meningkatnya kebutuhan alat 

transportasi perusahaan otomotif terus berinovasi dengan produknya. Kendaraan berrmotor 

memegang peranan penting dalam kehidupan masyarakat di Indonesia. Perjalanannya di 

Indonesia dimulai sejak akhir abad ke-19 dengan kehadiran mobil dan motor. Meski pada 

awalnya didominasi oleh kalangan elit pada masa kolonial, dengan kemerdekaan Indonesia 

membuka jalan bagi perkembangan industri otomotif nasional. Kebutuhan akan alat 

transportasi kini telah menjadi kebutuhan primer. Dibandingkan dengan tranportasi umum 

sebagian besar orang lebih memilih menggunakan alat transportasi individu terutama sepeda 

motor untuk mendukung kegiatan sehari-hari. Kebutuhan pada alat transportasi bukan lagi 

menjadi kemewahan tetapi menjadi kepentingan, ditambah pula dengan daya beli masyarakat 

yang sangat tinggi. Hal ini menyebabkan industri otomotif selama beberapa tahun terakhir 

semakin berkembang serta mengakibatkan persaingan perusahaan yang mengahasilkan 

produk kendaraan bermotor semakin inovatif. Semakin tinggi persaingan antara pelaku bisnis, 

maka setiap perusahaan membutuhkan keputusan pembelian yang tinggi dari konsumen. 

Dari banyaknya produk otomotif yang ada di Indonesia kendaraan bermotor roda dua 

atau yang sering disebut sepeda motor merupakan produk otomotif yang paling banyak 

diminati di Indonesia. Hal ini dikarenakan sepeda motor sangat fleksibel dan efisien untuk 

menunjang mobilitas masyarakat sehari-hari. Teknologi yang semakin maju membuat 

perubahan dalam bisnis juga semakin cepat. Pertumbuhan konsumen meningkat secara luar 

biasa ditengah-tengah persaingan yang begitu tajam akibatnya banyak pendatang baru. 

Sepeda motor honda yang sudah lama di Indonesia dengan segala keunggulan tetap 

mendominasi pasar sekaligus memenuhi alat transportasi yang tangguh, Irit bahan bakar 

(BBM), dan mudah dalam perawatan. Untuk menjawab tantangan tersebut organisasi yang 

berada dibalik kesuksesan sepeda motor honda di Indonesia terus berupaya untuk 

meningkatkan dan memperkuat diri. 

Persaingan dunia otomotif terutama pada kendaraan sepeda motor honda di Indonesia 

didominasi oleh beberapa brand seperti: Yamaha, Suzuki, Kawaski. Keunggulan teknologi 

sepeda motor honda yang sudah diakui didunia dan telah dibuktikan dalam berbagai 
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kesempatan baik dilintasan balap maupun dijalan. Honda mengembangkan teknologi yang 

mampu menjawab kebutuhan pelanggan yaitu : Mesin Bandel, Irit bahan bakar (BBM), dan 

mudah perawatan sehingga menjadikan kendaraan yang ekonomis, sehingga honda tetap 

konsisten mendominasi penjualan kendaran bermotor di indonesia. 

Ada belbe lrapa hasil yang mampe lngarulhi ke lpu ltulsan pe lmbe llian delngan kulalitas produ lk, 

promosi, dan delsain. Me lnu lrult (Ulsmiar, 2019) hasil pelne llitian melnjellaskan bahwa promosi 

tidak belrpe lngarulh signifikan telrhadap kelpu ltulsan pelmbellian konsulmeln.. Me lnu lrult (Rahman 

& Wijaya, 2021) Hasil pelne llitian melnjellaskan bahwa variabell ku lalitas produ lk tidak 

be lrpelngaru lh signifikan telrhadap kelpu ltulsan pe lmbellian. 

Tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini adalah untuk memberikan bukti empiris 

baik secara persial maupun simultan antara pengaruh kualitas produk, promosi dan desain 

terhadap keputusan pembelian kendaraan bermotor honda scoopy di kota madiun. 

Manfaat yang ingin dicapai dalam penelitian ini bagi peniliti diharapkan mampu 

memberikan kontribusi bagi pengembangan ilmu pengetahuan khususnya tentang ilmu 

pengetahuan. 

Kajian Teori 

Pelngelrtian kulalitas produ lk me lnu lrult (Kotler A. , 2012) Kulalitas produ lk adalah salah 

satu l faktor yang paling diandalkan ole lh selorang pelmasaran dalam me lmasarkan su latul 

produlk. Seldangkan melnulru lt (Arianty, 2016) Kulalitas produlk melrulpakan kelmampulan produlk 

ulntulk melmelnu lhi fulngsi-fulngsinya yang melmiliki nilai dari sulatul produlk. Seldangkan 

melnu lrult (Habibah, 2016) Kulalitas produlk me lrulpakan kelahlian se lsulatul produlk gulna 

me llakulkan pelrannya mellipu lti, daya keltahanan, kelandalan, ke ltelpatan, kelmuldahan prose ls 

se lrta relvisi, dan atribult belrnilai lainnya. Melnulru lt Kotlelr dan Kelllelr dalam (Cahyani & 

Sihotang, 2016) telrdapat Selmbilan indikator pada kulalitas produlk yaitul : Bentuk, Fitur, 

Kinerja, Kesan Kualitas, Ketahanan, Keandalan, Kemudahan Perbaikan, Gaya, Desain. 

Promosi melrulpakan salah satul komponeln dari dari baulran pelmasaran (Produlct, Pricel, 

Placw, Promotion) ulntu lk melmpelngarulhi konsulmeln sasarannya. Stratelgi promosi se lring 

digulnakan selbagai salah satul cara u lntu lk me lningkatkan pelrmintaan ataul pelnju lalan barang 

ataul jasa yang ditawarkan, se lhingga dapat melningkatkan laba yang dipe lrolelh. melnu lru lt 

(Handoko, 2017) promosi melrulpkan ellelmeln baulran pelmasaran yang belrfoku ls pada ulpaya 
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melnginformasikan, melmbu ljulk, dan melngingatkan kelmbali konsulmeln akan melre lk pada 

pelru lsahaan. Menurut Kotler dan Keller (2016) terdapat empat indicator promosi pada 

promosi yaitu : Periklanan, Promosi Penjualan, Hubungan Masyarakat dan Publisitas, dan 

Penjualan Personal. 

Delsainn Produlk adalah selbagai alat manajelmeln ulntulk melnerjelmahakan hasil kelgiatan 

pe lnellitian dan pelngelmbangan yang dilakulkan selbellulm melnjadi rancangan yang nyata yang 

akan diprodulksi dan dijulal melnghasilkan laba. Delsain produlk melru lpakan salah satu l u lnsu lr 

melmajulkan indu lstri agar hasil indulstri produlk te lrse lbu lt dapat dite lrima olelh masyarakat, 

karelna produlk yang me lrelka dapatkan me lmpulnyai kulalitas baik, harga te lrjangkau l, de lsain 

yang melnarik, melmdapatkan jaminan dan se lbagainya.Me lnulru lt (Kotler, 2005) delsain 

melrulpakan totalitas kelistimelwaan yang me lmpelngarulhi pelnampilan dan fulngsi sulatul produlk 

dari selgi kelbu ltulhan konsulmeln. Hasil pelnellitian Achidah, Warso dan Hashiolan (2016) 

melnuljulkan indikator delsain produlk yaitul : Modell telrbaru l, Variasi delsain, Delsain melngikulti 

trelnd, Daya tarik belntu lk, Lampul ultama dan mampul me lmbelri pelnelrangan yang dipe lrlulkan, 

Daya Tarik pilihan warna 

Me lnulru lt (Tjiptono F. , 2012) melngatakan bahwa kelpultu lsan pelmbellian melrulpakan 

sulatu l prosels dimana konsulmeln melmahami pelrmasalahan melncari informasi ataulpu ln melrelk 

telrtelntul dari sulatu l produlk kelmu ldian melnge lvalulasi selbelrapa baik tiap altelrnatif telrse lbu lt 

dapat melnyellelsaikan masalahnya yang se ltellah itul  melnulnju l kelpelda kelpultulsan pelmbellian. 

Me lnu lrult (Kotlelr, P. dan Ke lllelr, 2012) indikator yang digulnakan ulntulk melngulku lr kelpultulsan 

pelmbellian adalah se lbagai belriku lt : Pengenalan Masalah, Pencarian Informasi, Evaluasi 

Alternatif, Keputusan Pembelian, Perilaku Setelah Pembelian. 

Melalui kajian teoritis dan empiris yang dipaparkan diatas, Adapun hipotesis yang 

digunakan dalam penelitian ini sebagai berikut : 

H1 : kualitas Produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

H2 : Promosi berpengaruh signifikan terhadp keputusan pembelian 

H3 : Desain berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 
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B. METODE PENELITIAN 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Analisis kuantitatif ini bertujuan 

untuk membuktikan adanya pengaruh kualitas produk, promosi , desain dan Keputusan 

pembelian. Sampel yang diambil sebanyak 154 responden. Teknik pengambilan sampel 

yang digunakan adalah dengan metode purposive sampling. Teknik pengumpulan data 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer berupa kuesioner dengan 

penyebaran melalui google form dengan menggunakan Skala Likert yang memiliki 5 

tingkat preferensi jawaban. Pengujian dilakukan melalui Software SPSS 26 dengan 

menggunakan Uji Analisis Deskriptif, Uji Regresi Linier Berganda, Uji Instrumen 

Penelitian, Uji Asums Kelasik, Uji Hipotesis 

 

C. HASIL DAN PEMBAHASAN 

Gambaran Umum Objek Penelitian 

Honda scoopy dirilis pelrtama kalai olelh PT Astra Honda Motor (AHM) pada tanggal 20 

meli 2010. Sama halnya de lnga se lku ltelr matic honda yang lain, honda scoopy ju lga 

dilelngkapi belrbagai fitulr canggih, mullai dari projelctor leld, combi brakel systelm, melsin 

belrtelknologi e lSP, smart kely systelm, ulsb charge lr, dan julga telknologi answelr back systelm 

dan anti-thelft alarm. Honda scoopy te lrseldia dalam elmpat variaan yaitul tipel pre lstigel, 

stylish, fashion, dan sporty. AHM telrselndiri melnciptakan trelnd baru l bagi anak mu lda 

yang ingin tampil belda dan melngeldelpankan gaya hidulp dan ke lbelbasan belre lkspre lsi 

Telntulnyaa hal itul melnjadikan scoopy selbagai trelndselttelr ultama di kalangan masyarakat 

telru ltama kalangan anak mulda. 

1. Uji Analisis Deskriptif 

Uji Deskriptif dalam penelitian ini digunakan untuk memberikan informasi tentang 

ciri atau karakteristik variable-variabel penelitian yang utama. Ulji Statistik de lskriptif 

belrtulju lan u lntulk me lmbelrikan gambaran ataul delskripsi su latu l data yang dilihat dari nilai 

rata-rata hitulng(melan), standar delviasi, maximulm, dan minimulm. Belrikult adalah hasil 

dari pelnguljian statistik de lskriptif : 
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Tabel 1 Uji Analisi Deskriptif 
 

Variabel 
Empiris 

Min Max Mean Std.Dev 

X1 9 45 34,86 6,459 

X2 4 20 15,69 3,107 

X3 6 30 24.04 4,450 

Y 5 25 19,60 3,789 

Sulmbelr : Data Diolah 

 

1. Kualitas produk : Nilai mean lebih besar daru standar deviasi sehingga 

penyimpangan data terjadi rendah maka penyebaran nilai kualitas produk merata. 

2. Promosi : Nilai mean lebih besar daru standar deviasi sehingga penyimpangan data 

terjadi rendah maka penyebaran nilai promosi merata. 

3. Desain : Nilai mean lebih besar daru standar deviasi sehingga penyimpangan data 

terjadi rendah maka penyebaran nilai desain merata. 

4. Keputusan Pembelian : Nilai mean lebih besar daru standar deviasi sehingga 

penyimpangan data terjadi rendah maka penyebaran nilai keputusan pembelian 

merata. 

2. Uji Validitas 

Ulji Validitas adalah ulji yang digulnakan ulntulk melngulji seltiap variabell delngan cara 

melmbandingkan skor r hitulng delngan r tabell. Jika skor r hitulng lelbih belsar daripada r 

tabell maka instrulmelnt valid dan selbaliknya jika skor r hitulng lelbih kelcil dibandingkan r 

tabell maka instrulme lnt dikatakan tidak valid. Belrikult hasil dari u lji validitas: 

Tabel 2 Uji Validitas 
 

Variabel Item Kriteria R Tabel Pearson Correlation (R Hitung) 

 

 

 

 

X1 

1  

 

 

df = (N-2) 

df = 152 

df = 0,158 

0,612 

2 0,651 

3 0,753 

4 0,749 

5 0,671 

6 0,723 

7 0,658 

8 0,774 
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 9  0,778 

 

X2 

10 0,606 

11 0,790 

12 0,785 

13 0,834 

 

 

X3 

14 0,794 

15 0,772 

16 0,784 

17 0,831 

18 0,605 

19 0,679 

 

 

Y 

20 0,747 

21 0,679 

22 0,736 

23 0,729 

24 0,819 

Sulmbelr : Data Diolah 

Belrdasarkan hasil ulji validitas dapat dilihat bahwa nilai r hitu lng lelbih belsar 

dibandingkan delngan nilai r tabell maka varibell dinyatakan valid selhingga bisa dipakai 

dalam pelnellitian. 

3. Uji Reliabilitas 

Uji realibilitas dilakulkan delngan cara melmbandingkan skor Cronbach’s Alpa yang 

dipelrole lh. Apabila nilainya ku lrang dari 0,60 maka instrulme lnt tidak relliabell se lbaliknya 

apabila skornya lelbih dari 0,60 maka instru lmelnt pelne llitian dinyatakan valid. Dibawah ini 

hasil dari ulji relliabilitas : 

Tabel 3 Uji Reliabilitas 
 

Variabel Item Kriteria Cronbach’s Alpha 

 

 

 

 

X1 

1  

 

 

Cronbach’s 

Alpha > 0,6 

 

 

 

 

0,901 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 
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X2 

10   

 

0,854 

11 

12 

13 

 

 

 

X3 

14  

 

 

0,883 

15 

16 

17 

18 

19 

 

 

Y 

20  

 

0,861 

21 

22 

23 

24 

Sulmbelr : Data Diolah 

Belrdasarkan hasil u lji relaliabilitas yang telrtelra diatas, diseltiap variabell melnulnjulkan 

nilai Cronbcah’s Alpha mellelbihi batas ambang selbelsar 0.60 (>0.60). Hal ini melnulnjulkan 

bahwa se ltiap variabell dapata dikatakan relliabell. 

4. Uji Normalitas 

Ulji Normalitas digulnakan ulntu lk melngu lji apakah ada modell relgrelsi, variabell 

pelnganggul (re lsidu lal) pulnya distribulsi yang normal atau l tidak 

 

Sulmbelr : Data Diolah 

Gambar 1 Grafik Histogram 
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Hasil ulji normalitas delngan mellihat relsidu lal histogram didapatkan hasil bahwa 

diagram melmbelntu lk loncelng atau l data te lrbanyak melndelkati melan se lhingga dapat 

disimpullkan bahwa data belrasal dari popullasi yang belrdistribulsi normal. 

5. Uji Heteroskedastitas 

Uji heteroskedastistas adalah uji statistik yang digunakan untuk menguji apakah 

variasi dan variabel respon berbeda atau tidak konstan di seluruh rentang nilia predictor. 

Me lnulru lt (Ghozali, 2018) u lji heltelroskeldastistas belrtu lju lan u lntulk me lngeltahuli apakah 

dalam modell relgrelsi telrjadi keltidaksamaan variancel dari relsidulal satul pe lngamatan ke l 

pe lngamatan yang lain. Jika variance l dari relsidu lal satul pelngamatan kel pelngamatan lain 

teltap, maka dise lbu lt homoske ldelstistas dan jika belrbelda diselbu lt heltelroskeldastistas 

Tabel 4 Uji Heteroskedastistas 
 

Variabell Kritelria Signifikasi 

X1 Sig. (p>0,05) .557 

X2 .148 

X3 .975 

Sulmbelr : Data Diolah 

 

Hasil ulji heltelroske ldastisitas didapatkan nilai Sig. (p>0,05) pada keltiga variabell 

indelpelndelnt selhingga dapat disimpullkan bahwa tidak telrjadi geljala heltelroskeldastisitas  

6. Uji Multikolinearitas 

Ulji Mu lltikolonielaritas digulnakan ulntu lk melngu lji apakah di modell relgre lsi linielr 

dijulmpai kore llasi yang tinggi antar variabe ll indelpe lnde ln. Gu lna mellihat ada tidaknya 

korellasi antar variabe ll bisa ditinjaul dari skor VIF (Variancel Inflation Factor) dari tiap- 

tiap variabell belbas dan variabell telrikat. Dibawah ini hasil dari ulji mulltikolonielaritas. 

Tabel 5 Uji Multikolinearitas 
 

Variabell Collinelarity Statistics 

Kritelria Tolelrancel Kriteltia VIF 

X1 Nilai Tolelrancel 

> 0,100 
.367 Nilai VIF 

<10,00 
2.728 

X2 .325 3.075 

X3 .350 2.858 

Sulmbelr : Data Diolah 
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Hasil ulji mulltikolinelaritas didapatkan nilai tole lrancel pada keltiga variabell 

indelpe lnde lnt tellah melmelnulhi kritelria (>0,100) se lrta nilai VIF melme lnulhi kritelria (<10,00) 

selhingga dapat disimpullkan bahwa tidak te lrjadi geljala mulltikolinelaritas 

7. Uji Parsial (Uji T) 

Ulji t dilakukan untuk menguji hipotesis penelitian mengenai pengaruh dari 

masing-masing variabel bebas secara parsial terhadap variabel terikat. Menurut (Ghozali, 

2018) Uji parsial t digunakan untuk mengetahui pengaruh masing-masing variabel 

independent terhadap variabel dependen. Uji parsial dalam penelitian ini menggunakan 

tingkat signifikasi sebesar 0,05 

Tabel 6 Uji t (Parsial) 

Coefficientsa 

Ulnstandardizeld Coelfficielnts Standardizeld Coelfficielnts 
 

 
t 

 

 
Sig. Mode ll B Std. Elrror Be lta 

1 (Constant) .567 1.075 
 

.527 .599 

TOTALX1 .088 .046 .145 1.941 .054 

TOTALX2 .290 .098 .235 2.970 .004 

TOTALX3 .475 .068 .535 7.014 .000 

a. Delpelndelnt Variablel: Y 

 
Sulmbelr : Data Diolah 

 

1. Nilai Sig. X1 selbe lsar 0,054 maka dapat disimpullkan bahwa variabell X1 tidak 

belrpelngaru lh signifikan telrhadap variabel Y. 

2. Nilai Sig. X2 selbe lsar 0,004 (<0,05) maka dapat disimpullkan variabell X2 

belrpelngaru lh signifikan telrhadap variabell Y. Nilai Sig. 

3. X3 selbe lsar 0,000 (<0,05) maka dapat disimpu llkan variabell X3 belrpelngarulh 

signifikan telrhadap variabell Y. 

8. Uji F (Simultan) 

Ulji F belrtuljulan ulntulk me lngu lji apakah variabell indelpelndeln selcara belrsama-sama 

(simu lltan) melmpelngarulhi variabell de lpelndeln. Tingkat signifikasi atau tingkat 

kepercayaan dalam penelitian ini sebesar 0,05. 
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l l l l l l l 

l l l l l l l 

 

Tabel 7 Uji F (Simultan) 

ANOVAa 
 

 
Mode ll 

Su lm of 

Sqularels 

 

 
df 

Melan 

Sqularel 

 

 
F 

 

 
Sig. 

1 Relgrelssion 1031.539 3 343.846 118.252 .000b 

Re lsidual 395.454 136 2.908   

Total 1426.993 139    

a. Delpelndelnt Variablel: Y 

b. Preldictors: (Constant), X3, X1, X2 

 

Sulmbelr : Data Diolah 

 

Hasil u lji F simulltan dikeltahuli nilai Sig. se lbelsar 0,000 < 0,05maka dapat disimpu llkan 

bahwa variabell indelpe lndelnt belrpelngarulh signifikan selcara simulltan telrhadap variabell 

delpelndeln. 

9. Uji Koefisien Determinasi 

Koe lfisieln delte lrminasi belrtu ljulan ulntu lk mellihat se lbe lrapa belsar nilai variasi 

variabel terikat (Y) bisa dipaparkan oleh variabel bebas (X) atau dengan kata lain R2 

melmpe lrlihatkan selbelrapa jaulh variabell belbas bisa mellakulkan preldiksi telrhadap varaibell 

terikat. Jika skor R2 tinggi maka variabel bebas dalam melakukan prediksi pada variabel 

telrikat selmakin baik. 

Tabel 8 Uji Koefisien Determinasi 

Model Summary 

 

Mo 

dell 

 
 

 
R 

R 

Sqular 

el 

 

Adjulsteld R 

Squ lare l 

Std. Elrror of 

thel 

Elstimate l 

1 .850a .723 .717 1.705 

a. Preldictors: (Constant), X3, X1, X2 

 
Sulmbelr : Data Diolah 

 

Hasil ulji koelfisieln de lte lrminasi dikeltahu li nilai adjulste ld R sqularel se lbe lsar 0,717 

maka dapat disimpullkan bahwa sulmbangan pelngaru lh variabell indelpe lndelnt telrhadap 

variabell delpelndeln selcara simulltan selbelsar 71,7%. 
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D. SIMPULAN 

Belrdasarkan hasil pelnellitian dan pe lmbahasan yang tellah dipapakan pada bab 

selbellulmnya, maka hasil pelne llitian ini dapat disimpullkan selbagai belrikult: 

Se lcara parsial variabell kulalitas produ lk (X1) tidak be lrpelngaru lh signifikan telrhadap 

kelpu ltulsan pe lmbellian kelndaraan belrmotor honda scoopy di kota madiuln. Hal ini 

melnulnju lkan bahwa aspelk kulalitas produlk tidak melnjadi bahan pelrtimbangan konsu lme ln 

dalam mellaulkan kelpu ltulsan pe lmbellian kelndaraan belrmotor honda scooopy di kota madiuln.    

Se lcara parsial variabell promosi (X2) belrpelngarulh signifikan telrhadap kelpu ltulsan 

pelmbellian kelndaraan belrmotor honda scoopy di kota madiuln. Hal ini melnulnju lkan bahwa 

aspe lk promosi melnjadi bahan pelrtimbangan konsulmeln dalam mellakulkan kelpultulsan 

pelmbellian kelndaraan belrmotor honda scooopy di kota madiuln. 

Selcara parsial variabell delsain (X3) be lrpe lngarulh signifikan telrhadap kelpu ltulsan 

pelmbellian kelndaraan belrmotor honda scoopy di kota madiuln. Hal ini melnulnju lkan bahwa 

aspelk delsain melnjadi bahan pelrtimbangan konsu lmeln dalam mellau lkan kelpultulsan 

pelmbellian kelndaraan belrmotor honda scooopy di kota madiuln. 

Selcara simulltan variabell kulalitas produlk (X1) promosi (X2) dan delsain (X3) 

be lrpelngaru lh signifikan telrhadap kelpultulsan pe lmbellian kelndaraan belrmotor honda scoopy di 

kota madiuln. Hal ini melnu lnju lkan bahwa kulalitas produ lk, promosi dan delsain melnjadi 

bahan pelrtimbangan konsu lmeln dalam mellaulkan kelpultulsan pelmbellian kelndaraan belrmotor 

honda scooopy di kota madiuln 

 

E. SARAN 

Berdasarkan Kesimpulan dari penelitian ini maka dapat diberikan saran, Ulntu lk 

pelnelliti se llanjultnya dapat melngelmbangkan pelne llitian delngan meltodel lainnya. Dan julga 

melngelmbangakan variabell kulalitas produ lk yang mana pada pelnellitian ini tidak 

belrpelngaru lh signifikan telrhadap kelpu ltu lsan pelmbellian, karena dalam pelne llitan ini hanya 

telrbatas pada variabell kulalitas produlk, promosi dan delsain. Olelh karelna itul, pe lnu llis 

melnyarankan aga melnambah variabell lain. 
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