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Abstrak 

 

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui adanya pengaruh harga, branding, dan kualitas produk 

terhadap keputusan pembelian melalui minat beli produk skincare skintific pada program afiliator 

di tiktok shop pada masyarakat di Kota Madiun. Penelitian ini dilakukan pada masyarakat Kota 

Madiun yang pernah membeli produk skincare skintific pada program afiliator di tiktok shop 

dengan pengambilan sampel sebanyak 384 responden. Metode penelitian yang digunakan adalah 

pendekatan kuantitatif dengan menggunakan analisis Structural Equation Model (SEM) dengan 

menggunakan bantuan software SmartPLS versi 3.0. Hasil penelitian ini adalah harga, branding, 

dan kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap minat beli produk Skincare Skintific di Kota 

Madiun. Harga, branding, dan kualitas produk berpengaruh   signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk Skincare Skintific di Kota Madiun. Minat beli dapat memediasi pengaruh harga, 

branding, dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian produk Skincare Skintific di Kota 

Madiun. 

Kata Kunci: Harga, Branding, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian, Minat beli 

 

Abstract 

 

The purpose of this study was to determine the effect of price, branding, and product quality on 

purchasing decisions through buying interest in skincare skintific products in the affiliator program 

at tiktok shop in people in Madiun City. This research was conducted on the people of Madiun City 

who have bought skincare skintific products in the affiliator program at the tiktok shop with a 

sampling of 384 respondents. The research method used is a quantitative approach using Structural 

Equation Model (SEM) analysis using the help of SmartPLS version 3.0 software. The results of this 

study are price, branding, and product quality have a significant effect on buying interest in Skintific 
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Skincare products in Madiun City. Price, branding, and product quality have a significant effect on 

purchasing decisions for Skintific Skincare products in Madiun City. Purchase interest can mediate 

the effect of price, branding, and product quality on purchasing decisions for Skintific Skincare 

products in Madiun City. 

Keywords: Price, Branding, Product Quality, Purchasing Decisions,  

 

A. PENDAHULUAN  

Pe rrke rmbangan E-commerce di Indonesia mengalamai pertumbuhan pesat dalam beberapa 

tahun terakhir. Pesatnya pertumbuhan E-commerce di dorong oleh beberapa faktor seperti 

meningkatnya penetrasi internet, berkembangnya infrastuktur teknologi, dan perubahan gaya hidup 

yang semakin terbiasa dalam berbelanja online. Ada banyak platform E-commerce yang ada di 

Indonesia dan menimbulkan persaingan yang ketat. Persaingan yang sangat ketat menuntut para 

pemasar harus semakin kreatif dan konsisten dalam bersaing di pasar agar dapat perhatian oleh 

pembeli. 

 

Gambar 1. Pangsa Pasar Produk Kecantikan 

 Affiliate marketing adalah teknik pemasaran digital melalui tautan afiliasi yang telah dibuat 

dan dibagikan untuk mendapatkan penghasilan dari hasil penjualan. Cara kerja Affiliate marketing 

adalah dengan mendapatkan penghasilan berdasarkan komisi dari setiap penjualan. Sebagai contoh, 

apabila afiliator berhasil menjual produk, barang, atau jasa, sebuah perusahaan atau merek akan 

secara otomatis menerima uang atau komisi dari penjualan tersebut.  
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Gambar 2. Besaran Komisi Shopee dan Tiktok 

Pertumbuhan brand skincare sudah sangat banyak di Indonesia, brand lokal akan bersaing 

dengan brand luar. Skintific adalah brand skincare perawatan kecantikan yang menciptakan produk 

smart skincare Skintific memproduksi beberapa jenis skincare mulai dari pembersih wajah (facial 

wash), pelembab wajah (moisturizer), toner, dan beberapa produk lainnya. Produk Skintific yang 

lebih berfokus kepada skincare dibandingkan make-up. Skintific sendiri memiliki claim produk 

yang berfokus kepada permasalahan skin- barrier dimana formula utama yang digunakan ialah 

ceremide yang memiliki utama untuk memperbaiki barrier (pelindung) yang dimiliki oleh kulit. 

 
 

Gambar 3. Perbandinagn Harga Skintific dan The Originote 

0%

5%

10%

15%

Shopee Tiktok

Besaran Komisi Shopee dan Tiktok

Toko yang Tidak Dipromosikan Toko yang Dipromosikan



SIMBA 
SEMINAR INOVASI 

MANAJEMEN BISNIS DAN 

AKUNTANSI 6 

Seminaìr Inovaìsi Maìnaìjemen Bisnis daìn Aìkunta ìnsi (SIMBAì) 6 
Faìkultaìs Ekonomi daìn Bisnis Universitaìs PGRI Maìdiun 
September 2024 
E-ISSN: 2686 - 1771 

 

 

Dalam keputusan pembelian harga merupakan faktor yang mempengaruhi perilaku konsumen. 

Konsumen Indonesia sering kali lebih memilih produk yang lebih murah tanpa mempertimbangan 

kualitas produknya atau manfatnya yang kurang memuaskan. Namun ada konsumen yang memilih 

kualitas walaupun harga yang di berikan lebih mahal agar dapat manfaat yang memuaskan. 

Timbulnya persaingan yang ada dalam Tiktok Shop, branding merupakan faktor yang bisa 

mempengaruhi keputusan pembelian seseorang. Dengan cara membuat konten-konten yang inovatif 

mampu menarik konsumen untuk membeli sebuah produk. Skintific juga terkenal dengan inovasi 

produk mereka yang viral, yaitu 5x Ceramide Moisturizer dan yang terbaru Mugwort Acne Clay 

Stick dan Truffle Biome Skin Reborn Moisturizer. Produk-produk tersebut membawa Skintific 

menjadi TOP 1 Beauty Category hampir di seluruh e-commerce di Indonesia. Dalam konteks ini, 

harga, branding, dan kualitas produk menjadi faktor-faktor penting yang mempengaruhi keputusan 

pembelian konsumen melalui minat beli. 

Beìrdasarkan hasiìl peìneìliìtiìan dariì  (Fauziah et al., 2024) yang berjudul Pengaruh kualitas produk 

dan harga terhadap keputusan pembelian melalui minat beli produk skintific (studi kasus pada 

mahasiswa universitas bhayangkara jakarta raya). Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa harga 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Menurut penelitian (Neissya et 

al., 2022) dengan judul analisis pengaruh branding terhadap keputusan pembelian suatu produk. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa branding berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Menurut (Hilmawan, 2019); Atmaja yang berjudul pengaruh kualitas produk 

dan harga terhadap keputusan pembelian dengan minat beli sebagai variabel intervening (studi pada 

konsumen sepeda motor vario di kota serang). Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel 

kualitas produk berpengaruh secara parsial terhadap minat beli. Besarnya nilai kualitas produk 

sebesar 32,9% terhadap minat beli. Namun, penelitian tentang pengaruh harga, branding, dan 

kualitas produk terhadap keputusan pembelian konsumen melalui minat beli di platform TikTok 

Shop, khususnya dalam konteks produk skincare Skintific, masih terbatas. 

Tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini adalah untuk memberikan bukti empiris baik 

secara persial maupun simultan antara pengaruh harga, branding, dan kualitas produk terhadap 
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keputusan pembelian melalui minat beli produk skincare skintific pada program afiliator di tiktok 

shop pada masyarakat kota madiun. Sedangkan manfaat yang ingin dicapai dalam penelitian ini 

bagi peniliti dapat memberikan pengetahuan dan wawasan terkait pengaruh harga, branding, dan 

kualitas produk terhadap keputusan pemebelian melalui minat beli pada program afiliator di Tiktok 

pada masyarakat Kota Madiun. 

Kajian Teori 

Mernurut (Sarir, 2020) Mirnat berlir adalah perrirlaku konsumern yang mernunjukan serjauh 

mana komirtmernnya dalam merlakukan permberliran. Mernurut (Sarir, 2020); Kotlerr, Bowern dan 

Makerns (2014), mirnat berlir tirmbul serterlah adanya prosers ervaluasir alterrnatirver Mernurut 

(Ferdiana Fasha et al., 2022); (Schirffman & Kanuk, 2004)  Mirnat adalah kerterrtarirkan 

konsumern pada suatu produk derngan merncarir irnformasir tambahan merngernair produk.  

Me rnurut (Cersari rana ert al., 2022); (Fandy Tjirptono, 2012)  merngatakan bahwa ke rputusan 

pe rmberliran merrupakan suatu prosers di rmana konsumern mermahamir perrmasalahan merncarir irnformasi r 

ataupun merre rk terrterntu darir suatu produk ke rmudiran merngervaluasir se rberrapa bairk tirap-tirap alterrnatirf 

terrse rbut dapat mernye rlersai rkan masalahannya yang serte rlah irtu mernuju ke rpada kerputusan pe rmberliran. 

Se rdangkan mernurut perne rlirtiran (Astutir e rt al., 2019); (Fahmi, 2016) mendefinisikan Kerputusan 

pe rmberliran adalah prosers pe rngirnte rgrasiran yang dirkombirnasi rkan guna mernge rvaluasir be rberrapa sirkap 

alterrnatirf se rrta mermirlah salah satu dirantara lairn. Dalam merlakukan suatu permberliran konsume rn 

cernde rrung mermberli r merre rk terrterntu yang di rsukairnya 

Harga adalah jumlah sermua nirlair yang di rberri rkan olerh perlanggan untuk merndapatkan 

ke runtungan darir mermi rlirki r atau mernggunakan suatu produk atau jasa (Japariranto & Ade rlira, 2020); 

(Kotlerr & Armstrong, 2008). Berrdasarkan perne rlirtiran (Andriryantir & Farirda, 2022); Tjirptono 

mernde rfi rnirsi rkan harga adalah bersaran uang dalam jumlah terrterntu, jasa atau barang yang 

di rperrtukarkan olerh pe rmberlir ke rpada pernjual untuk mermperrolerh be rrbagair macam produk dan jasa 

yang dirtawarkan olerh pe rnjual. Berrdasarkan jurnal pernerli rtiran (Neissya et al., 2022)  

Brandirng merrupakan suatu kergiratan untuk mermbangun serbuah brand, serperrti r mermbuat 
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i rdernti rtasm terrmasuk logo. Kerbe rradaan serti rap brand adalah unirk dan se rlalu mermpunyair pe rrbe rdaan 

satu derngan yang lairnnya. Brand dapat mernyangkut sutu atau gabungan dari r be rberrapa faktor untuk 

merngi rde rntirfi rkasir suatu produk. Brand di rbuat untuk meryaki rnkan konsumern me rnge rnair ke runggulan 

standar kualirtas, rerabi rlirtas, status sosi ral dan mermbe rrirkan ni rlair terrhadap suatu produk terrte rntu 

Be rrdasarkan jurnal pe rne rlirti ran (Wirnasi rs e rt al., 2022); (Lupiryoadir, 2006) kualirtas produk adalah 

prose rs produksi r suatu barang, di rmana kualirtas produk yang di rbe rrirkan ole rh pe rrusahaan dapat 

mernci rptakan suatu perrse rpsi r posi rti rf darir pe rlanggan terrhadap pe rrusahaan dan mernghasi rlkan suatu 

ke rpuasan serrta loyalirtas perlanggan. Kualirtas produk merrupakan perrpaduan antara sirfat dan 

karakterrirsti rk yang merne rntukan serjauh mana kerluaran dapat mermernuhi r pe rrsyaratan kerbutuhan 

pe rlanggan atau mernirlair sampair se rbe rrapa jauh si rfat dan karakterri rstirk i rtu mermernuhi r ke rbutuhannya. 

Kerangka Konseptual 

 
Gambar 4. Kerangka Konseptual Penelitian 

Be rrdasarkan kerrangka konserptual diratas maka hirpote rsi rs pada pernerli rtiran irni r adalah se rbagair 

be rrirkut : 

H1 : Terdapat pengaruh dari harga terhadap minat beli 

H2 : Terrdapat perngaruh darir branding terhadap minat beli. 

H3 : Terrdapat perngaruh darir kualitas produk terhadap minat beli. 
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H4 : Terdapat pengaruh dari harga terhadap keputusan pembelian 

H5 : Terdapat pengaruh dari branding terhadap keputusan pembelian 

H6 : Terdapat pengaruh dari kualitas produk terhadap keputusan pembelian 

H7 : Terdapat pengaruh dari minat beli terhadap keputusan pembelian 

H8 : Terdapat pengaruh dari harga terhadap keputusan pembelian melalui minat beli 

H9 : Terdapat pengaruh dari branding terhadap keputusan pembelian melalui minat beli 

H10 : Terdapat pengaruh dari kualitas produk terhadap keputusan pembelian melalui minat 

beli 

B. METODE 

Me rtoder yang diìgunakan pada peìneìliìtiìan iìniì adalah meìtode ìsurvey. Peìndeìkatan yang 

diìgunakan dalam peìneìliìtiìan iìniì adalah peìndeìkatan kuantiìtatiìf. Peìneìliìtiìan iìniì diìlakukan deìngan 

meìngambiìl obyeìk pada konsumen Skincare Skintific pada masyarakat Kota Madiun. Data yang 

diìgunakan dalam peìneìliìtiìan iìniì meìliìputiì data priìmeìr dan data seìkundeìr, seìdangkan teìkniìk 

peìngumpulan data meìnggunakan meìtodeì angkeìt (kusiìoneìr). Populasiì dalam peìneìliìtiìan iìniì adalah 

pengguna Skincare Skintific pada program Afiliator Tiktok Shop di Kota Madiun. Teìkniìk 

peìngambiìlan sampeìl dalam peìneìliìtiìan iìniì meìnggunakan purposiìveì sampliìng dengan kriteria sampel 

yaitu pengguna Tiktok Shop yang pernah membeli produk Skincare Skintific lebih dari satu kali, 

masyarakat yang berdomisili di Kota Madiun, dan berusia 17-60 tahun. Diìkareìnakan populasiì yang 

meìmiìliìkiì preìseìntasiì cukup beìsar deìngan jumlah yang beìrubah-ubah. Jadiì, meìngeìnaiì data sampeìl 

dalam peìneìliìtiìan iìniì pengguna Skincare Skintific pada program Afiliator Tiktok Shop di Kota 

Madiun seìbeìsar 384 orang. Maka jumlah sampeìl yang diìgunakan dalam peìneìliìtiìan iìniì seìbanyak 384 

reìspondeìn. Teknik analiìsiìs data yang di ìgunakan dalam peìneìliìtiìan ini menggunakan mertode r 

Structural Erquatiron Mode rl (SErM) dengan bantuan Softwarer SmartPLS (Partiral Lerast Squarer) ve rrsir 

3.0 SmartPLS dengan menggunakan ujiì outer model, ujiì iner model, dan ujiì hipotesis dengan 

variabel independen yaitu Harga (X1), Branding (X2), kualitas Produk (X3), variabel intervening 

yaitu Minat Beli (Z), dan variabel dependent yaitu Keputusan Pembelian (Y). 
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C. HASIL DAN PEMBAHASAN 

Outer Model 

 

Gambar 5. Uji Outer Model 

 Hasil penelitian menunjukkan nilai loading factor sudah > 0,50 dan outer loading > 0,70 

sehingga bisa dikatakan valid dan siap untuk dilakukan pengujian selanjutnya. 

Outer Model (Reliabilitas) 

Tabel 1. Uji Relibilitas 

Variabel Niali Cronbach Alpha 

Harga (X1) 0,851 

Branding (X2) 0,859 

Kualitas Produk (X3) 0,901 

Minat Beli (Z) 0,826 

Keputusan Pembelian (Y) 1,000 

Berdasarkan hasil uji Reliabilitas yang telah dipaparkan diatas, dapat disimpulkan bahwa nilai  

Cronbach’s Alpha variabel harga sebesar 0.851, Branding sebesar 0.859, Kualitas produk sebesar 

0.901, minat beli  sebesar  0,826 dan kwputusan pembelian sebesar 1,00. Hal tersebut menunjukkan  

bahwa nilai Cronbach’s Alpha pada masing-masing variabel > 0,70. Hasil ini  menunjukkan bahwa 
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variabel dalam penelitian ini dikatakan reliabel. 

Model Struktural atau (Inner Model) 

 
Gambar 6. Uji Iner Model 

Data diatas menunjukkan variabel yang digunakan dalam penelitian ini sudah memenuhi 

kategori untuk Uji discriminant validity. 

Uji Kebaikan Model 

Tabel 2. Uji Kebaikan Model 

Variabel R-Square Adjusted R-Square 

Keputusan Pembelian (Y) 0,491 0,481 

Minat Beli (Z) 0,566 0,563 

Berdasarkan uji Kebaikan Model diatas, dapat disimpulkan bahwa nilai R- Square Keputusan 

Pembelian sebesar 0.419. Nilai tersebut menjelaskan bahwa  pengaruh harga, branding, minat beli 

terhadap Keputusan Pembelian dalam penelitian ini sebesar 41,9%, dan pengaruh harga, dan 

branding terhadap Minat Beli dimana dalam penelitian ini sebesar 56,6%, sisanya tidak dijelaskan 

dalam penelitian ini yang artinya  dijelaskan oleh variabel lain yang tidak termasuk dalam penelitian 

ini.   Penilaian goodness of fit dapat diketahui dari nilai Q-Square. Q2  atau  Predictive Relevance 

adalah suatu ukuran yang digunakan untuk mengukur tingkat relevansi model penelitian. Model 
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dikatakan baik (fit) jika Q2 > 0,33.  

Berikut perhitungan goodness of fit :  

Gof = √AVE × R2 

=√
1,00x0.419

⬚
 

= 0,6473 

Perhitungan diatas memperoleh nilai sebesar 0,6473 yang  artinya model penelitian termasuk 

dalam kategori baik (fit) karena > 0,33.Q 

Uji Hipotesis 

Tabel 3. Hasil Uji Hipotesis 

  
Original 

Sample (O) 

Sample 

Mean (M) 

Standard 

Deviation 

(STDEV) 

T Statistics 

(|O/STDEV|) 
P Values 

H1 0,179 0,186 0,062 2,890 0,002 

H2 0,164 0,162 0,063 2,585 0,005 

H3 0,467 0,463 0,066 7,110 0,000 

H4 0,131 0,132 0,065 2,023 0,022 

H5 0,037 0,044 0,078 2,473 0,003 

H6 0,165 0,163 0,076 2,174 0,005 

H7 0,491 0,497 0,063 7,844 0,000 

H8 0,020 0,020 0,064 2,310 0,003 

H9 0,056 0,074 0,066 2,846 0,001 

H10 0,042 0,063 0,067 2,626 0,002 

 

Dari hasil analisis dengan bootstrapping SmartPLS 3 mendapatkan hasil sebagai berikut: 

1. Nilai koefisien jalur sebesar 0,179, nilai p-value sebesar 0,002, dan nilai T-Statistik sebesar 

2,890. Nilai p-value tersebut lebih kecil dari 0,05 dan nilai T-statistik lebih besar dari nilai t-

tabel (1,96), dimana hal tersebut mengindikasikan bahwa hipotesis-1 dapat diterima. Hal 

tersebut menandakan bahwa variabel harga berpengaruh secara signifikan terhadap minat 

beli. 
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2. Nilai koefisien jalur sebesar 0,164, nilai p-value sebesar 0,005, dan nilai T-Statistik sebesar 

2,585. Nilai p-value tersebut lebih kecil dari 0,05 dan nilai T-statistik lebih besar dari nilai t-

tabel (1,96), dimana hal tersebut mengindikasikan bahwa hipotesis-2 dapat diterima. Hal 

tersebut menandakan bahwa variabel branding berpengaruh secara signifikan terhadap minat 

beli. 

3. Nilai koefisien jalur sebesar 0,467, nilai p-value sebesar 0,000, dan nilai T-Statistik sebesar 

7,110. Nilai p-value tersebut lebih kecil dari 0,05 dan nilai T-statistik lebih besar dari nilai t-

tabel (1,96), dimana hal tersebut mengindikasikan bahwa hipotesis-3 dapat diterima. Hal 

tersebut menandakan bahwa variabel kualitas produk berpengaruh secara signifikan terhadap 

minat beli. 

4. Nilai koefisien jalur sebesar 0,164, nilai p-value sebesar 0,022, dan nilai T-Statistik sebesar 

2,023. Nilai p-value tersebut lebih kecil dari 0,05 dan nilai T-statistik lebih besar dari nilai t-

tabel (1,96), dimana hal tersebut mengindikasikan bahwa hipotesis-4 dapat diterima. Hal 

tersebut menandakan bahwa variabel harga berpengaruh secara signifikan terhadap keputuasn 

pembelian. 

5. Nilai koefisien jalur sebesar 0,037, nilai p-value sebesar 0,003, dan nilai T-Statistik sebesar 

2,473. Nilai p-value tersebut lebih kecil dari 0,05 dan nilai T-statistik lebih besar dari nilai t-

tabel (1,96), dimana hal tersebut mengindikasikan bahwa hipotesis-5 dapat diterima. Hal 

tersebut menandakan bahwa variabel branding berpengaruh secara signifikan terhadap 

Keputusan pembelian. 

6. Nilai koefisien jalur sebesar 0,165, nilai p-value sebesar 0,015, dan nilai T-Statistik sebesar 

2,174. Nilai p-value tersebut lebih kecil dari 0,05 dan nilai T-statistik lebih besar dari nilai t-

tabel (1,96), dimana hal tersebut mengindikasikan bahwa hipotesis-6 dapat diterima. Hal 

tersebut menandakan bahwa variabel kualitas produk berpengaruh secara signifikan terhadap 

keputusan pembelian. 

7. Nilai koefisien jalur sebesar 0,491, nilai p-value sebesar 0,000, dan nilai T-Statistik sebesar 

7,844. Nilai p-value tersebut lebih kecil dari 0,05 dan nilai T-statistik lebih besar dari nilai t-
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tabel (1,96), dimana hal tersebut mengindikasikan bahwa hipotesis-7 dapat diterima. Hal 

tersebut menandakan bahwa variabel minat  beli berpengaruh secara signifikan terhadap 

keputusan pembelian. 

8. Nilai koefisien jalur sebesar 0,020, nilai p-value sebesar 0,003, dan nilai T-Statistik sebesar 

2,310. Nilai p-value tersebut lebih besar dari 0,05 dan nilai T-statistik lebih kecil dari nilai t-

tabel (1,96), dimana hal tersebut mengindikasikan bahwa hipotesis-8 dapat diterima. Hal 

tersebut menandakan bahwa variabel minat beli dapat memoderasi pengaruh harga  terhadap 

keputusan pembelian. 

9. Nilai koefisien jalur sebesar 0,056, nilai p-value sebesar 0,001, dan nilai T-Statistik sebesar 

2,846. Nilai p-value tersebut lebih besar dari 0,05 dan nilai T-statistik lebih kecil dari nilai t-

tabel (1,96), dimana hal tersebut mengindikasikan bahwa hipotesis-9 dapat diterima. Hal 

tersebut menandakan bahwa variabel minat beli dapat memoderasi pengaruh branding 

terhadap keputusan pembelian. 

10. Nilai koefisien jalur sebesar 0,042, nilai p-value sebesar 0,002, dan nilai T-Statistik sebesar 

2,626. Nilai p-value tersebut lebih besar dari 0,05 dan nilai T-statistik lebih kecil dari nilai t-

tabel (1,96), dimana hal tersebut mengindikasikan bahwa hipotesis-9 dapat diterima. Hal 

tersebut menandakan bahwa variabel minat beli dapat memoderasi pengaruh kualitas produk 

terhadap keputusan pembelian. 

D. SIMPULAN 

Setelah melalui tahap analisis dan pembahasan yang telah dipaparkan  pada bab sebelumnya 

mengenai pengaruh harga, branding, dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian melalui 

minat beli produk Skincare Skintific pada program Afiliator di Tiktok Shop pada masyarakat di 

Kota Madiun dapat di simpulkan bahwa : 

1. Harga berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli 

2. Branding berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli 

3. Kualitas produkberpengaruh secara signifikan terhadap minat beli 

4. Harga berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian 
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5. Branding berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian 

6. Kualitas produk berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian 

7. Minat beli berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian 

8. Minat beli dapat memoderasi pengaruh harga terhadap keputusan pembelian  

9. Minat beli dapat memoderasi pengaruh branding terhadap keputusan pembelian 

10. Minat beli dapat memoderasi pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian 

 

E. SARAN 

Hasi rl pe rnerli rtiran irni r me rmirlirki r gambaran te rntang adanya variraberl irnde rpe rndern, vari raberl 

de rpernde rn, dan varirabe rl irnterrve rnirng yang salirng mermpe rngaruhir dan tirdak mermperngaruhir satu sama 

lairn derngan populasir masyarakat Kota Madi run. Perne rlirtiran se rlanjutnya dirsarankan untuk merne rlirtir 

de rngan mernggunakan variraberl lairnnya, mernggunakan terori r dan cara analirsi rs lairnnya juga untuk 

mernghasi rlkan perne rmuan baru yang dapat be rrmanfaat bagir se rmua orang 
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