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Abstract 

 This istudy iaims ito iprovide ievidence iin ipurchasing idecisions ifor iVentela ishoe iproducts 

ithat iare iinfluenced iby ilifestyle, ibrand iimage, iproduct iquality, iand ielectronic iword iof 

imouth. iThis iresearch imethod iuses ia iquantitative iapproach iwith ia isurvey iresearch idesign. 

iThe iresearch ipopulation iwas iVentela ishoe iusers iin iMadiun iCity, itotaling i385 ipeople. 

iThe iresearch imethod iuses ia iquantitative iapproach iusing iSmartPLS i(Partial iLeast iSquare) 

isoftware iversion i4.0, iso ithat ithe ientire ipopulation iis iused ias ia iresearch isample. iThe 

isampling itechnique iused iwas ipurposive isampling itechnique. iThis iresearch iwas iconducted 

ibased ion ithe iexistence iof iseveral iproblems iregarding ithe idecision ito ipurchase iVentela 

ishoe iproducts iwhich iare iinfluenced iby ilifestyle, ibrand iimage, iproduct iquality iand 

ielectronic iword iof imouth. iThe iresults iof ithe istudy iprove ithat ilifestyle, ibrand iimage, 

iproduct iquality, ielectronic iword iof imouth ihave ia ipositive iand isignificant ieffect ion 

ipurchasing idecisions ifor iVentela ishoes. 

Keywords: iLifestyle, iBrand iImage, iProduct iQuality, iElectronic iWord iOf iMouth, iPurchase 

iDecision 

 

Abstrak 

 Penelitian iini ibertujuan iuntuk imemberikan ibukti idalam iKeputusan iPembelian iProduk 

iSepatu iVentela iYang iDipengaruhi iOleh iLifestyle, iBrand iImage, iKualitas iProduk, iDan 

iElectronic iWord iOf iMouth. iMetode ipenelitian iini imenggunakan ipendekatan ikuantitatif 

idengan idesain ipenelitian isurvei. iPopulasi ipenelitian iadalah ipengguna isepatu iVentela idi 

iKota iMadiun iyang iberjumlah i385 iorang. iMetode ipenelitian imenggunakan ipendekatan 

ikuantitatif idengan imenggunakan isofware iSmartPLS i(Partial iLeast iSquare) iversi i4.0, 

isehingga iseluruh ipopulasi idijadikan isampel ipenelitian. iTeknik ipengambilan isampel iyang 

idigunakan iadalah iteknik ipurposive isampling. iPenelitian iini idilakukan iberdasarkan iadanya 

ibeberapa imasalah itentang ikeputusan ipembelian iproduk isepatu iVentela iyang idipengaruhi 

ioleh ilifestyle, ibrand iimage, ikualitas iproduk idan ielectronic iword iof imouth. iHasil 

ipenelitian imembuktikan ibahwa ilifestyle, ibrand iimage, ikualitas iproduk, ielectronic iword iof 

imouth iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk isepatu 

iVentela. 

Kata iKunci: iLifestyle, iBrand iImage, iKualitas iProduk, iElectronic iWord iOf iMouth, 

iKeputusan iPembelian 
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PENDAHULUAN 

Perkembangan iilmu ipengetahuan idan iteknologi iinformasi isaat iini 

iberkembang idi iseluruh idunia, ikhususnya idi ibidang iteknologi iinformasi, 

iseperti iinternet. iInternet iadalah ijaringan iyang imenghubungkan ijaringan 

ikomputer idi iseluruh idunia idan imemungkinkan ipublik iuntuk iberkomunikasi 

isatu isama ilain. iPerkembangan iini itelah imembuat iorang ilebih iselektif 

idalam ipilihan igaya ihidup imereka. iGaya ihidup isangat ierat ikaitannya 

idengan ifashion ikarena ifashion imenunjang ipenampilan, imembuatnya ilebih 

imenarik idan imenjadi ipusat iperhatian imasyarakat. iFasion iadalah iistilah 

iyang isering iidentik idengan igaya iatau ibusana i(Arrahman iet ial., i2018). 

iPada isaat iyang isama, idalam imasyarakat imodern, iorang imengekspresikan 

idiri imelalui igaya ibusana iyang imereka ikenakan. iFashion iseseorang isering 

idijadikan isebagai ialat iukur iuntuk imenggambarkan igaya ihidup, idan igaya 

ihidup iseseorang idapat imenentukan isikap idan istatus isosial iseseorang 

i(Arrahman iet ial., i2018). i 

Gaya ihidup iadalah ibagaimana iseseorang ihidup, ibiasanya idiekspresikan 

imelalui ipendapat, iminat, idan iaktivitas i(P. iKotler, i2015). iMenggunakan 

iproduk iterbaik idari iujung ikepala ihingga iujung ikaki iuntuk imengekspresikan 

idiri idan imencerminkan istatus isosial ikepada iorang ilain. iProduk-produk 

itersebut imulai idari ipakaian ihingga isepatu. iSaat iini ipenjualan isepatu 

isedang imeningkat, itidak ihanya isepatu iluar inegeri iyang ibanyak idiminati, 

itetapi isepatu idalam inegeri ijuga ibanyak idiminati, idan idaya isaingnya itidak 

ikalah idengan iproduk iluar inegeri. iHal iini idikarenakan ibrand ilokal 

imenggunakan ibahan iyang iberkualitas iuntuk imembuat isepatu, ikarena isepatu 

iproduk ilokal iberkualitas ibaik, ididesain idengan ibaik, idan iselalu iupdate, 

idengan iunsur ibudaya iyang itinggi idan irasa ibangga iterhadap inegara isendiri. 

Penggunaan isepatu icukup iberagam, idan ijumlahnya itersebar iluas idi 

isemua ikelompok iumur. iDi inegara iIndonesia, iindustri ialas ikaki iberkembang 

isangat ipesat, ikhususnya iperkembangan iindustri ialas ikaki isneakers. 

iSneakers idigandrungi ioleh ipara iremaja ibahkan idewasa ikarena igayanya 

iyang imodern. iIndustri isepatu iterus iberkembang. iHal iini idibuktikan idengan 

ihadirnya imerek ialas ikaki ilokal iIndonesia iseperti iVentela, iCompass, 

iPatrobas idan iNah iProject 
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Gambar i1 iGrafik itren ipencarian isepatu ibrand ilokal 

Sumber: itrends.google.com 

Berdasarkan idata iGoogle iTrends, ipeningkatan ipopularitas isepatu imerek 

iVentela iyang ipaling iterlihat iadalah idari itanggal i23 ihingga i29 iApril i2023. 

iSepatu iVentela iterus inaik ike ipuncak ipopularitas idi iantara itiga imerek 

isepatu ilainnya iseperti iCompass, iPatrobas idan iNah iProject. iSepatu 

iCompass iberada idi iurutan ikedua, idiikuti ioleh iPatrobas idan iNah iProject. 

Ventela imerupakan isalah isatu iprodusen isepatu idi iIndonesia. iSepatu iVentela 

idiluncurkan ioleh iWilliam iVentela ipada itahun i2017. iWilliam iVentela itelah 

imemiliki ipabrik isepatu ivulkanisir idi iBandung, iJawa iBarat isejak itahun 

i1989. iBerdasarkan idata i ienam ibulan iterakhir i(Agustus, iSeptember, 

iOktober, iNovember, iDesember i2022) idari iToko iSepatu iJo iNyeker i idi 

iJalan iSalak iKota iMadiun idan iToko iSepatu iMadshoes.id iJalan iRawa iBakti 

iNo. i18 iKota iMadiun, imenunjukkan ipertumbuhan ipenjualan isepatu imerek 

iVentela ilebih ibaik idibandingkan isepatu imerek iCompass, iPatrobas idan iNah 

iProject. 

Tabel i1 iPertumbuhan iPenjualan iMerek iSepatu iLokal 

Nama iToko 

Penjualan iSepatu 

Ventela Compass Patrobas 
Nah 

iProject 

Jo iNyeker 480 378 264 192 

Madshoes.id 660 540 450 240 

Sumber i: iData iPrimer iJo iNyeker idan iMadshoes.id diolah i(2023) i 

Seseorang isaat iakan imemutuskan iuntuk imembeli, imereka iselalu 

imemikirkan ibeberapa iaspek. iMenurut iIndrasari i(2019) ikeputusan ipembelian 

iadalah itindakan iyang idiambil isegera isetelah ikeputusan idibuat iuntuk 

imembeli iproduk iyang imenjadi iobjek itransaksi ipenjual. iMengenai ifaktor-
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faktor iyang idiyakini imasyarakat idapat imempengaruhi ikeputusan ipembelian 

imasyarakat imenurut iMahyarni i(2013) idiantaranya isebagai iberikut: 

1. Faktor ipertama iadalah isikap iterhadap iperilaku 

2. Faktor ilainnya iadalah inorma isubyektif 

3. Faktor iketiga iadalah ipersepsi ikontrol iperilaku 

Berdasarkan ifaktor-faktor iyang imempengaruhi ikeputusan ipembelian, 

ipenulis imenetapkan ibatasan ipenelitian iyang idilakukan iyaitu ivariabel 

ilifestyle, ibrand iimage, ikualitas iproduk, idan ielectronic iword iof imouth iyang 

imempengaruhi ikeputusan ipembelian ikonsumen. iPemilihan ivariabel itersebut 

idengan ididukung ipenelitian iyang idilakukan ioleh iChandra i& iSantoso 

i(2019) imenggunakan ivariabel ibrand iimage, ikualitas iproduk, idan iharga 

iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian idi ioutlet imini imelts 

iSurabaya. iPenelitian ilainnya iyang idilakukan ioleh iAnam iet ial., i(2020) 

idengan ihasil ikeputusan ipembelian iberpengaruh ipositif idan isignifikan 

iterhadap ivariabel ikualitas iproduk, iharga, idan ibrand iimage ipada ipembelian 

iproduk ihand iand ibody ilotion imerek icitra istudi ikasus imahasiswa iIAIN 

iSalatiga. i 

Lifestyle iseseorang idapat imenentukan isikap idan istatus isosial iseseorang 

i(Arrahman iet ial., i2018). iGaya ihidup iadalah icara ihidup iseseorang isecara 

iumum, iyang idi iekspresikan imelalui ipendapat, iminat, idan itindakan i(P. 

iKotler, i2015). iLifestyle iseseorang idapat i imempengaruhi ikeputusan 

ipembelian iproduk ikarena isetiap ikonsumen imemiliki igaya ihidup imasing-

masing iuntuk imeningkatkan irasa ipercaya idiri, ijika isuatu iproduk idianggap 

isesuai idengan igaya ihidup ikonsumen imaka ikonsumen itidak iakan iragu 

iuntuk imembeli iproduk itersebut i(Hidayat i& iSudarwanto, i2022). iDalam 

ipenelitian iyang idilakukan ioleh iHidayat idan iSudarwanto i(2022) iditemukan 

ibahwa ivariabel ilifestyle imemiliki ipengaruh iyang isignifikan iterhadap 

ivariabel ikeputusan ipembelian iproduk isepatu iNike idi iSurabaya. iSementara 

iitu, ipenelitian iRido iKurniawan i(2002) imenunjukkan ibahwa itanpa 

imempengaruhi ilifestyle, ikeputusan ipembelian ipada isepatu imerek ifladeo idi 

ibasko igrand imall iPadang iterus imeningkat. i 

Menurut iKotler idan iKeller i(2008), icitra imerek iadalah ipersepsi 

iterhadap imerek, iyang imerupakan iingatan ikonsumen idan iasosiasi imereka 

idengan imerek itersebut. iMerek ibukan isekedar igambar iatau isimbol itanpa 

imakna, imelainkan i iidentitas idari isuatu iproduk iatau iperusahaan iyang idapat 

idijadikan isebagai iacuan iproduk iatau iperusahaan iyang ibaik idan iberkualitas 

i(Maupa, iH, iKadir iN, i2019). iMenurut iSaputri i& iUtomo i(2021) idengan 

ihasil ipenelitian ibrand iimage iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian isepatu iConverse idi iSurakarta. iSementara iitu, iValentine 
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iparengkuan i& iAltje itumbel i(2014) imenemukan ibahwa ibrand iimage itidak 

iberpengaruh isecara iparsial iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk ishampo idi 

i24 iMart iManado. 

Ventela isangat idicari ikarena ikualitas idan idesain iproduknya iyang itelah 

imendapatkan iPenghargaan iGenuine iQuality. iVentela imenggunakan ibahan 

ikanvas i12oz iberkualitas itinggi, ilembut idan itahan ilama, iseningga icocok 

iuntuk ipenggunaan isehari-hari. iVentela imampu imenghasilkan isepatu iyang 

ikualitas itinggi idan ibaik isehingga isemua ikalangan imasyarakat idapat 

imemiliki isepatu iyang iberkualitas idengan iharga iyang iterjangkau. iMenurut 

iKotler, iP., i& iKeller i(2009) ikualitas iproduk iadalah isekumpulan ifitur idan 

ikarakteristik iproduk iatau ijasa iyang idapat imemuaskan ikebutuhan iyang 

idiperlukan. iKualitas iadalah ikesempurnaan ikarakter iatau ikepribadian iyang 

imemungkinkan isuatu iproduk iuntuk imemenuhi ikebutuhan iyang idiungkapkan 

idan itidak idiungkapkan i(Kotler idan iKeller, i2007: i173). iPenelitian iyang 

idilakukan iChandra i& iSantoso i(2019) imenunjukkan ibahwa ikualitas iproduk 

iberpengaruh ipositif isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian iMini iMelts. 

iNamun imunurut iLaila i& iSudarwanto i(2018) idapat idisimpulkan ibahwa 

ikualitas iproduk iberpengaruh inegatif idan itidak isignifikan, isehingga itidak 

imempengaruhi ikeputusan ipembelian ijilbab iRabbani idi ibutik iQTA 

iPonorogo. i 

E-WOM imerupakan icara ipenting ibagi ikonsumen iuntuk imendapatkan 

iinformasi itentang ikualitas iproduk idan ikualitas ilayanan, idan isemakin itinggi 

iE-WOM ibagi ikonsumen, imaka isemakin itinggi iminat ipembelian i(Chevalier, 

iJ., iand iMayzlin, i2006). iSalah isatu ihal iyang idapat imempengaruhi 

ikeputusan ipembelian ikonsumen iadalah ipengaruh iinformasi ipositif iatau 

inegetif idi imedia ielektronik, iatau ibiasa idisebut ielectronic iword iof imouth. 

iElectronic iword iof imouth ilebih iefektif idaripada ikomunikasi iword iof 

imouth idi idunia ioffline, ikarena ikonsumen imenggunakan imedia ionline iuntuk 

iberbagai ipengalaman imereka itentang imerek, iproduk, iatau ilayanan iyang 

isudah imereka ialami i(Prayoga i& iMulyadi, i2020). iFenomena iantara ie-wom 

idengan ikeputusan ipembelian ididukung ioleh ipenelitian isebelumnya iyang 

imenjelaskan ibahwa imenurut iAprillio i& iWulandari i(2018) imenjelaskan 

ibahwa ielectronic iword iof imouth imelalui imedia isosial isangat 

imempengaruhi ikeputusan ipembelian. iDemikian idemikian i iWidyanto i& 

iAlbetris i(2021) idimana ihasil iE-Wom itidak iberpengaruh isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian iproduk ibedak ipadat iWardah ipada iPT iPargon 

iTechnology iAnd iInnovation. iSehingga ipenelitian iini ibertujuan iuntuk 

imengetahui ipengaruh ilifestyle, ibrand iimage, ikualitas iproduk, idan ielectronic 
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iword iof imouth iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk isepatu iVentela idi 

iKota iMadiun. 

KAJIAN iTEORI iDAN iPENGEMBANGAN iHIPOTESA 

Lifestyle i 

Gaya ihidup i(lifestyle) imenurut iKotler idan iKeller i(2012) i iadalah icara 

ihidup iseseorang idi idunia, iyang idiekspresikan idalam itindakan, iminat, idan 

ipendapatnya. iGaya ihidup imenentukan ibagaimana iseseorang imemutuskan 

iuntuk imenghabiskan iwaktu, iuang idan itenaga iserta imencerminkan inilai, 

iselera idan ipreferensi ikonsumen iterhadap imerek iproduk iatau ijasa iyang 

imereka iminati i(Rido iKurniawan, i2002). 

Brand iImage i 

Proses idimana iseseorang imemilih, imengatur, idan imendefinisikan 

isebuah iinformasi iuntuk imenciptakan ibrand iimage i(Kotler, iPhillip, i& 

iKeller, i2009). iMenurut iMaupa iet ial., i(2019) ibrand iimage imerupakan isalah 

isatu ihal iterpenting ibagi iperusahaan iuntuk ibertahan idalam ipesaingan 

idengan iproduk ikompetitor. iBrand iimage iyang ikuat, iuntuk imenarik 

ipelanggan ibaru idan imempertahankan ipelanggan iyang isudah iada. 

Kualitas iProduk 

Menurut iKotler i& iArmstrong i(2014) ibarang iyang ibaik iadalah 

ikepribadian idari isuatu iproduk iyang imemiliki ipotensi iuntuk imemenuhi 

ikeinginan ipelanggan. iKualitas iproduk iadalah itotalitas ikepribadian isuatu 

iproduk iatau ijasa iyang imampu imemenuhi ipersyaratan iyang iteruji idan 

iterbatas i(Kotler, i2005). i 

Electronic iWord iOf iMouth i 

Menurut iCheung idan iLee i(2008) ielectronic iword iof imouth iadalah 

iulasan ikonsumen ionline iyang iterdiri idari ianalisis idan ikomentar iyang 

idibuat idan idiposting ioleh ipengguna iakhir idari isuatu iproduk iyang itelah 

imenghabiskan iuang idan imenggunakan iproduk itersebut. iPendangan ilain 

iGoldsmith i(2008) ielectronic iword iof imouth iyaitu ikomunikasi isosial 

iberbasis iinternet idimana iantar ipengguna iinternet idapat imengirim idan 

imenerima iinformasi iterkait iproduk isecara ionline. 
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Keputusan iPembelian i 

Menurut iKotler i(2014) ikeputusan ipembelian iadalah ilangkah-langkah 

iyang idigunakan iuntuk imempertimbangkan ipembelian iketika ikonsumen 

iyakin iakan ipembelian iproduk iatau ijasa. iKotler idan iKeller i(2009) 

ikeputusan ipembelian iadalah iproses ipengambilan ikeputusan iyang idilakukan 

ioleh ikonsumen iatau iproduk iberupa ibarang iatau ijasa iyang iditawarkan 

isesuai idengan ikebutuhan ikonsumen. 

Kerangka iBerpikir 

 

Hipotesis 

H1 i: iDiduga iLifestyle i(X1) iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian i(Y) iproduk isepatu iVentela ipada imasyarakat idi iKota iMadiun. 

H2 i: iDiduga iBrand iImage i(X2) iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian i(Y) iproduk isepatu iVentela ipada imasyarakat idi iKota iMadiun. 

H3 i: iDiduga iKualitas iProduk i(X3) iberpengaruh isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian i(Y) iproduk isepatu iVentela ipada imasyarakat idi iKota 

iMadiun. 

H4 i: iDiduga iElectronic iWord iOf iMouth i(X4) iberpengaruh isignifikan 

iterhadap ikeputusan ipembelian i(Y) iproduk isepatu iVentela ipada imasyarakat 

idi iKota iMadiun. 
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METODE iPENELITIAN 

Penelitian iini imenggunakan imetode ikuantitatif. iPenelitian iini ibertujuan 

iuntuk imenjelaskan ipengaruh ilifestyle, ibrand iimage, ikualitas iproduk, idan 

ielectronic iword iof imouth iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk isepatu 

iVentela. iTeknik ipengumpulan idata iyang idigunakan idalam ipenelitian iini 

imenggunakan iteknik iPurposive iSampling, ialasan imemilih isampel idengan 

imenggunakan iPorposive iSampling ikarena icocok idigunakan ipada ipenelitian 

ikuantitatif iatau ipenelitian iyang itidak ibersifat iumum i(Sugiyono, i2013). 

iPada ipenelitian iini isampel iyang idigunakan iberjumlah i384 iresponden. 

Data idalam ipenelitian iini idiperoleh idari ipengambilan idata imelalui 

ikuesioner iyang idisebarkan idengan imenyusun idaftar ipertanyaan iyang 

idiajukan ipada iresponden idan isebagai ialat ipengumpulan idata iyang idibuat 

idengan imemaparkan isejumlah ipertanyaan, ikemudian idiolah imelalui i 

isofware iSmartPLS i(Partial iLeast iSquare) iversi i4.0. iTeknik ianalisis iyang 

idigunakan idalam ipengujian ihipotesis imenggunakan iuji ianalisis iregresi 

ilinear iberganda. iPopulasi ipada ipenelitian iini iadalah ikonsumen ipotensial 

iproduk isepatu iVentela idi iKota iMadiun, idengan ijumlah ipopulasi ibelum 

idiketahui isecara ipasti. iSampel ipada ipenelitian iini iyaitu: 

a. Masyarakat iyang ibertempat itinggal idi iKota iMadiun 

b. Batas iusia i15 i– i35 itahun i 

c. Minat imemakai iproduk isepatu iVentela 

Penelitian iini imenggunakan ikuesioner isebagai iintrumen idalam 

ipengumpulan idata, ikemudian idata iyang itelah idiperoleh iakan idibuat iskor. 

iPemberian iskor imenggunakan iskala ilikert iyang imerupakan iskala iyang 

idigunkan iuntuk imengukur ipernyataan iyang idiberikan ioleh iresponden 

i(Sugiyono, i2013). iDengan iskala iLikert, imaka ivariabel iyang iakan idiukur 

idijelaskan imenjadi iindikator ivariabel. iKemudian, iindikator itersebut 

idijadikan isebagai ititik itolak iuntuk imenyusun iunsur-unsur iinstrumen iyang 

idapat iberupa ipernyataan iatau ipertanyaan, iyang imemiliki i1 isampai i5 

irentang iskor isesuai idengan iisi iinstrumen iyang iberikan. 
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HASIL iDAN iPEMBAHASAN 

Skema iPartial iLeast iSquare 

 Pengujian ihipotesis idalam ipenelitian iini imenggunakan ianalisis 

iPartial iLeast iSquare i(PLS) idengan iprogram isoftware iSmartPLS iversi 

i4.0.9.3 iBerikut iini imerupakan iskema imodel iprogram iPLS iyang idiuji: 

 
Gambar i2 iUji iOuter iModel 

Sumber i: iOutput iPL 

Evaluasi iInner iModel i 

Inner iModel i(inner irelation, istructural imodel idan isubstantive 

itheory) iyang iberdasarkan ipada iteori isubstantif idapat imenggambarkan 

ihubungan iyang iterjadi iantar ivariabel ilaten. iModel istruktural iuntuk 

ivariabel idependen imenggunakan iR-square itest iuntuk ipredictive 

ielevance idan iuji it iserta isignifikan idari ikoefisien iparameter ijalur 

istruktural. 

 

a. Uji iR-Square i(R2) 

 Tabel i2 iUji iR-Square 

 i i i i i i i i i i i i i i R-square R-square iadjusted 

Keputusan iPembelian 0.569 0.565 

Sumber i: iOutput iPLS 

Nilai iR-square imerupakan inilai ipersentase ijumlah idata idari ivariabel 

iindependen iyang isecara ibersama-sama imempengaruhi ivaraiabel 

idependen isehingga ihal itersebut imenunjukkan ikemampuan iLifestyle 

i(X1), iBrand iImage i(X2), iKualitas iProduk i(X3) idan iElectronic iWord iOf 

iMouth i(X4) i ipengaruhnya iterhadap ikeputusan ipembelian i(Y) iproduk 

iVentela isebanyak i56,9%. 
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b. Predictive iRelevance i(Q2) 

Model iini ibisa idikatakan ibaik ijika imempunyai inilai iQ-Square i0,35, 

imoderate ijika imemiliki inilai i1,15 idan idikatakan ilemah ijika 

imempunyai inilai i0,02 i(Ghozali, i2020). i 

Tabel i3 i iNilai iQ-Square i 
Variabel Q2 iPredict RMSE MAE 

Keputusan iPembelian 

i(Y) 
0.559 0.672 0.503 

Sumber i: iOutput iPLS 

Maka idapat idisimpulkan ilifestyle i(X1), ibrand iimage i(X2), ikualitas 

iproduk i(X3), idan ielectronic iword iof imouth i(X4) iterhadap ikeputusan 

ipembelian i(Y), idimana ihal itersebut ijuga irelevan iserta imempunyai 

iobservasi iyang ibaik i(>0). 

c. Uji iHipotesis 

Hipotesis ipenelitian idinyatakan idapat iditerima iapabila imemiliki 

inilai iP-value i< i0,05. iBerikut iini imerupakan ihasil ianalisis idata iuntuk 

imenguji ihipotesis imelalui ievaluasi iinner imodel: 

Tabel i4. iUji iHipotesis i(Path iCoefficients) 
 i i i i i i i i i 

i i i i i 

Original 

isample 

i(O) 

Sample 

imean 

i(M) 

Standard 

ideviation 

i(STDEV) 

T istatistics 

i(|O/STDEV|

) 

P 

ivalue

s 

Brand 

iImage i-> 

iKeputusan 

iPembelian 

0.359 0.357 0.061 5.883 0.000 

E-WOM i-> 

iKeputusan 

iPembelian 

0.221 0.224 0.073 3.048 0.002 

Kualitas 

iProduk i-> 

iKeputusan 

iPembelian 

0.180 0.179 0.051 3.529 0.000 

Lifestyle i-> 

iKeputusan 

iPembelian 

0.161 0.161 0.047 3.447 0.001 

Sumber i: iOutput iPLS 
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Berdasarkan ihasil ipengujian ipada itabel i4.16 idapat idijelaskan 

isebagai iberikut: 

a. Hipotesis ipertama iterbukti idan idapat iditerima, iartinya 

ivariabel ilifestyle i(X1) iberpengaruh isecara isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian i(Y). 

b. Hipotesis ikedua iterbukti idan idapat iditerima, iartinya ivariabel 

ibrand iimage i(X2) iberpengaruh isecara isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian i(Y). 

c. Hipotesis iketiga iterbukti idan idapat iditerima, iartinya ivariabel 

ikualitas iproduk i(X3) iberpengaruh isecara isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian i(Y). 

Hipotesis ikeempat iterbukti idan idapat iditerima, iartinya ivariabel ie-wom i(X4) 

iberpengaruh isecara isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian i(Y). 

KESIMPULAN iDAN iSARAN 

Berdasarkan ihasil ipenelitian, ipengujian iolah idata, iserta imenganalisis 

ipengaruh idari ilifestyle, ibrand iimage, ikualitas iproduk, idan ielectronic iword 

iof imouth iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk isepatu iVentela i(studi ikasus 

ipada imasyarakat ikota iMadiun), idapat iditarik ikesimpulan imengenai: 

iLifestyle i(X1) imemiliki ipengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian 

ipada ipengguna isepatu iVentela idi iKota iMadiun. iDengan ihasil ipengujian 

iyang itelah idilaksanakan, ipeneliti idapat imembuktikan ibahwa igaya ihidup 

i(lifestyle) iseseorang itentunya idapat imempengaruhi ikeputusan ipembelian 

imasyarakat iuntuk imenggunakan ipembelian iproduk isepatu iVentela. iBrand 

iImage i(X2) imemiliki ipengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian 

ipada ipengguna isepatu iVentela idi iKota iMadiun. iKualitas iProduk i(X3) 

imemiliki ipengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian ipada ipengguna 

isepatu iVentela idi iKota iMadiun. iElectronic iWord iOf iMouth i(X4) imemiliki 

ipengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian ipada ipengguna isepatu 

iVentela idi iKota iMadiun. 

Saran ibagi ipeneliti iselanjutnya iagar irekomendasi iuntuk ipeneliti 

iselanjutnya idapat imelengkapi ipenelitian iyang isudah iada idan imembantu 

imemberikan igambaran iyang ilebih imenyeluruh itentang iunsur-unsur iyang 

imempengaruhi ikeputusan ipembelian ikonsumen. 
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