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Abstract 

The development of cosmetic products is currently growing rapidly. This is proven by the 

increasing number of types or brands of cosmetic products offered by manufacturers, ranging 

from imported beauty products to cosmetic products exported or produced domestically. The 

purpose of this study was to determine the effect of online advertising, brand image and celebrity 

endorsers on consumer purchasing decisions on Implora products in Madiun City. This research 

is a quantitative research with a total sample of 385 respondents. The sampling technique uses a 

purposive sampling method and the data collection instrument uses a Likert scale. The data 

analysis technique uses a test tool in the form of IBM SPSS statistics software version 20. The 

results of this study are online advertising has a positive and significant effect on consumer 

purchasing decisions for users of Implora products in Madiun City, brand image has a positive 

and significant effect on consumer purchasing decisions for users of Implora products in the city 

of Madiun and Celebrity endorsers have a positive and significant effect on consumer purchasing 

decisions for Implora product users in Madiun City. 

Keywords: Brand Image, Celebrity Endorser, Consumer Purchase Decision and Online 

Advertising 

 

Abstrak 

Perkembangan produk kosmetik saat ini berkembang dengan pesat. Hal ini terbukti dengan semakin 

banyaknya jenis atau merek produk kosmetik yang ditawarkan oleh para produsen mulai dari produk 

kecantikan yang impor maupun produk kosmetik yang ekspor atau produksi di dalam negeri. Tujuan 

dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh iklan online, citra merek dan Celebrity 

Endorser terhadap keputusan pembelian konsumen pada produk Implora di Kota Madiun. Penelitian 

ini merupakan penelitian kuantitatif dengan jumlah sampel sebanyak 385 responden. Teknik 

pengambilan sampel menggunakan metode purposive sampling dan instrumen pengumpulan data 

menggunakan skala likert. Teknik analisis data menggunakan alat uji berupa software IBM SPSS 

statistic versi 20. Hasil penelitian ini adalah iklan online berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian konsumen pada pengguna produk Implora di Kota Madiun, citra merek 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada pengguna produk 

Implora di kota Madiun dan Celebrity endorser berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian konsumen pada pengguna produk Implora di Kota Madiun. 

 

Kata Kunci: Citra Merek, Celebrity Endorser, Iklan Online dan Keputusan Pembelian Konsumen 
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PENDAHULUAN 

Implora merupakan salah satu produk kosmetik dalam negeri atau perawatan 

wajah asli dari Indonesia. Implora berdiri pada tahun 2002 yang didirikan oleh Go 

Wie Liem dan istrinya Sri Melani dengan nama PT Implora Sukses Abadi. Produk 

Implora juga sudah memiliki ijin BPOM sehingga produknya tidak membahayakan 

untuk kulit. Implora juga memiliki banyak macam produk seperti kosmetik, 

skincare, cat rambut, cat kuku, eye make up dan pafum. Produk Implora telah 

dipercaya oleh masyarakat Indonesia dari berbagai usia dan kalangan  masyarakat, 

karena harganya yang terjangkau.   

Keputusan pembelian produk Implora mendorong keinginan konsumen dalam 

keputusan pembelian adalah dengan melakukan iklan online pada media sosial 

seperti instagram, tiktok, shopee dan Marketplace lainnya yang ada di media sosial. 

Diharapkan iklan online dalam sebuah perusahaan dapat mencapai sasaran 

konsumen yang harus dilakukan oleh perusahaan tersebut melakukan perencanaan 

lebih dulu. Perencanaan harus juga mempertimbangkan faktor-faktor yang ada 

terlebih dahulu, agar iklan online dapat mencapai sasaran yang diinginkan oleh 

perusahaan 

Iklan yang menarik dan unik sangat mempengaruhi keputusan pembelian 

konsumen untuk membeli ulang produk-produknya seperti produk kosmetik 

Implora yang telah memiliki karakter iklan tersendiri atau berbeda dengan yang 

lainnya, maka semakin menarik dan unik iklan tersebut akan selalu diingat oleh 

konsumen. Iklan produk Implora dengan karakter tersendiri atau beda dengan yang 

lainnya dapat mempengaruhi keputusan pembelian ulang oleh konsumen. Iklan 

yang dilakukan produk Implora untuk dapat menarik keputusan pembelian 

konsumen dengan menggunakan cara berpromosi di media sosial dengan membuat 

konten-konten yang menarik dan live streaming di akun media sosial dengan 

menawarkan beberapa diskon dan vocer gratis ongkir dengan minimum pembelian 

agar konsumen tertarik dengan produk Implora. 

Citra merek Implora dengan sudah memiliki ijin BPOM semakin menambah 

minat beli masyarakat terhadap produk Implora. Sebuah merek dengan citra yang 

baik dan positif akan sangat mempengaruhi keputusan pembelian untuk membeli 

produk seperti produk kosmetik Implora yang telah memiliki citra merek positif di 

benak konsumen. 

Produk Implora dalam mempromosikan atau mengiklankan produknya 

menggunakan bantuan dari Celebrity Endorser. Celebrity endorser yang digunakan 

Implora yaitu artis papan atas Lyodra Ginting dan Mahalini Raharja yang memiliki 

paras wajah cantik dan memiliki kulit khas warga Indonesia yaitu sawo matang. 

Lyodra Ginting dan Mahalini Raharja melakukan promosi dengan menggunakan 



SIMBA 

SEMINAR INOVASI 
MANAJEMEN BISNIS DAN 

AKUNTANSI 5 

 

Seminar Inovasi Manajemen Bisnis dan Akuntansi (SIMBA) 5 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas PGRI Madiun 
Agustus 2023 
E-ISSN: 2686 - 1771 

 

 
 

akun pribadi media sosialnya, dengan cara membuat konten atau gambar yang 

menampilkan produk Implora agar konsumen atau masyarakat tertarik dengan 

produk tersebut. Implora menggunakan artis papan atas guna untuk mempengarauhi 

citra merek yang baik di benak masyarakat, karena masyarakat beranggapan bahwa 

artis maupun selebgram tersebut memiliki selera yang dapat mewakili kebutuhan 

konsumen.  

Penelitian yang mendukung adanya pengaruh iklan online terhadap keputusan 

pembelian adalah penelitian yang dilakukan oleh Nyo et al (2022) membuktikan 

bahwa iklan online berpengaruh secara simultan terhadap minat beli. Penelitian 

yang dilakukan oleh Nugroho et al (2022) yang menyatakan bahwa iklan online 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. 

Penelitian yang mendukung adanya pengaruh iklan online terhadap keputusan 

pembelian adalah penelitian yang dilakukan oleh Nyo et al (2022) membuktikan 

bahwa iklan online berpengaruh terhadap minat beli. Penelitian yang dilakukan oleh 

Nugroho et al (2022) yang menyatakan bahwa iklan online berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat beli. 

Penelitian yang mendukung adanya pengaruh Celebrity Endorser terhadap 

keputusan pembelian adalah penelitian yang dilakukan oleh Permatasari (2019) 

menyatakan bahwa Celebrity Endorser berpengaruh signifikan dan positif terhadap 

keputusan pembelian. penelitian yang dilakukan oleh Ardianti et al (2020) 

menyatakan bahwa Celebrity Endorser berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 

  

KAJIAN TEORI DAN PENGEMBANGAN HIPOTESA 

1. Grand Theory 

     Teori Perilalku Terencalnal altalu TPB (Theory of Plalnned Behalvior) 

didalsalrkaln paldal alsumsi balhwal malnusial aldallalh malkhluk yalng ralsionall daln 

menggunalkaln informalsi-informalsi yalng mungkin balginyal secalral sistemaltis 

(A lchmalt, 2010). Fokus utalmal paldal Theory of Plalnned Behalvior salmal hallnya l 

dengaln Theory of Realson A lction ya litu intensi (nialt) individu dallalm melalkuka ln 

perilalku tertentu. Intensi ini dialnggalp malmpu memprediksi falktor-falktor 

motivalsi individu ya lng berpengalruh terhaldalp perilalkunya l 

 

2. Iklaln Online 

     Menurut Goyal (2013) iklaln medial sosiall merupalkaln sualtu calral ya lng dalpalt 

mendalpaltkaln perhaltialn dalri penggunal medial sosiall dengaln melallui web. Sala lt 

ini ketikal seseoralng penggunal medial sosiall alkaln membeli sebualh produk yalng 

dilalkukalnyal yalitu, melihalt situs web pembelalnjalaln, mencalri produk ya lng alka ln 
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dibeli, membalndingkaln halrgal dengaln toko lalin altalu merek lalin daln mengalmbil 

keputusaln pembelialn produk. Menurut (A lqsal, 2018) falktor iklaln online dibalgi 

menjaldi pertalmal falktor Communicalte merupalkaln sebualh iklaln online 

menalyalngkaln altalu menalmpilkaln sualtu informalsi tentalng produk tersebut, 

sehinggal penggunal dalpalt memperoleh informalsi tentalng produk ya lng alda l 

dallalm iklaln tersebut. Kedual falktor Content merupalkaln balgalimalnal bentuk, talta l 

letalk daln gralfis yalng ditalmpilkaln oleh iklaln online algalr dalpalt menalrik minalt 

penggunal untuk melihalt iklaln online.   

 

3. Citral Merek 

     Menurut Philip & Keller (2009) citral merek merupalkaln presepsi daln 

keya lkinaln ya lng dimiliki oleh konsumen, seperti yalng tercemin dallalm alsosialsi 

dallalm benalk konsumen. Menurut Tjiptono (2011) citral merek merupalkaln sualtu 

alsosialsi ya lng muncul dallalm pikiraln konsumen ketikal mengingalt sualtu produk 

altalu merek tertentu. A lsosialsi tersebut dalpalt muncul dallalm pikiraln daln citra l 

tertentu ya lng berkalitaln dengaln merek. Menurut (A llti, 2021) menyaltalkaln 

balhwall terdalpalt beberalpall falktor pembentuk citral merek pertalmal kesaldalraln 

merek (brallnd allwallrreness), kedual Alsosialsi merek (brallnd allssocialltion), ketiga l 

presepsi kuallitals (perceived qualllity) daln keempalt kesetialaln merek (bralnd 

loyallty). 

 

4. Celebrity Endorser 

     Menurut McCrallcken (1989) celebrity endorser merupallkalln seseorallng yallng 

dikenalll dalln diallkui secallrall lualls oleh publik dengalln pengallkualln tersebut, sualltu 

perusallhallalln menggunallkallnnyall untuk mempromosikalln alltallu mengiklallnkalln 

produknyall. Menurut Song & Challipoopiralltallnall (2010 .p,121) menyalltallkalln 

ballhwall terdallpallt enallm fallktor celebrity endorser, pertalmal Physicalll 

Allttrallctiveness, kedual Crealldibility, ketigal Allmiallbility, keempalt Celebrity 

Product Malltch, kelimal Proffesion, keenalm Celebrity Alludience Malltch. 

 

5. Keputusaln Pembelialn Konsumen 

     Keputusalln pembelialln merupallkalln sualltu keputusalln yallng dimiliki oleh 

konsumen mengenalli pilihalln alltalls merek ya llng terdallpallt palldall pilihalln Kotler & 

A llmstrong (2012). Menurut Kotler ya llng dikutip oleh A llti, (2021) menyalltallkalln 

ballhwall keputusalln pembelialln memiliki empalt fallktor-fallktor ya lng pertalmal falktor 

budalya l, kedual falktor sosiall, ketigal falktor pribaldi, daln keempalt falktor 

psikologis.  
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6. Kerangka berpikir dan Hipotesis penelitian 

     Berdallsallrkalln lalltallr belallkallng mallsalllallh, kalljialln teori sertall penelitialln terdallhulu 

ya llng telallh disallmpallikalln di alltalls, mallkall kerallngkall berpikir dallalm penelitialn ini 

aldallalh sebalgali berikut : 

 

 

 

 

 

Sumber : Modifikallsi (Nyio et alll., 2022), (A ll & Sholihall, 2017), (Sallballr et alll., 

2022), (A llrdiallnti et alll., 2020). 

     Hipotesis merupallkalln hubungalln perkirallalln secallrall logis allntallrall duall vallriallbel 

alltallu lebih yallng ditunjukkalln dalllallm bentuk pernya lltallalln dalln dallpallt diuji. 

Berdallsallrkalln kerallngkall berpikir hipotesis dalllallm penelitialln ini allntallrall lallin: 

H1 : Didugall terdallpallt pengallruh signifikalln iklalln online terhalldallp keputusalln 

pembelialln palldall produk implorall di Kotall Malldiun. 

H2 : Didugall terdallpallt pengallruh signifikalln citrall merek terhalldallp keputusalln 

pembelialln palldall produk implorall di Kotall Malldiun. 

H3 : Didugall terdallpallt pengallruh signifikalln Celebrity Endorser terhalldallp 

keputusalln pembelialln palldall produk implorall di Kotall Malldiun. 

 

METODE PENELITIAlN 

Penelitialn ini menggunalkaln metode survey dengaln pendekaltaln kualntitaltif. 

Pendekalltalln kuallntitalltif merupallkalln metode penelitialln yallng dallpallt digunallkalln untuk 

menjallwallb mallsalllallh ya llng tersediall dalllallm penelitialln dengalln dalltall penelitialln dallpallt 

berupall prograllm stalltistik dalln allngkall. Berdallsallrkalln palldall filsallfallt positivisme (A lldheliall, 

2022). A lnallisis kualntitaltif bertujualn untuk membuktikaln aldalnyal pengalruh iklaln 

online, citral merek daln Celebrity Endorser terhaldalp keputusaln pembelialn 

konsumen paldal Produk Imploral. Penelitialn ini bertujualn mengetalhui pengalruh 

alntalral valrialbel independen terhaldalp valrialbel dependen secalral palrsiall.  

Teknik pengumpulaln daltal ya lng digunalkaln dallalm penelitialn ini aldallalh dalta l 

primer. Dalltall primer merupallkalln dalltall yallng dikumpulkalln secallrall lallngsung alltallu 

melalllui pihallk pertallmall, pengumpulalln dalltall biallsallnyall dallpallt berupall wallwallncallrall, jejallk 

pendallpallt alltallu seballgallinyall (A lldheliall, 2022). Penelitialln ini menggunallkalln kuesioner 

ya llng allkalln diseballr kepalldall penggunall produk IIlmplorall di Kotall Malldiun seballgalli dalltall 

primer. Salmpel penelitialn ini diperoleh dengaln menggunalkaln rumus lemeshow. 

Iklan Online (X1) 

Citra Merek (X2) 

Celebrity Endorser (X3) 

Keputusan Pembelian 

Konsumen (Y) 

H1 

H2 

H3 

Gambar 1 Kerangka Berpikir 
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Diperoleh salmpel sebalnya lk 385 responden. Valrialbel dependen yalng digunalkaln 

dallalm penelitialn ini aldallalh Keputusalln Pembelialln Konsumen.  

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

1. Deskripsi data penelitian 

     Penelitialn ini menggunalkaln daltal primer dengaln menyebalr kuesioner kepallda ll 

penggunall produk IIlmplorall di Kotall Malldiun. Untuk menentukalln jumlallh sallmpel 

palldall penelitialln ini menggunallkalln rumus Lallmeshow, halll ini dikallrenallkalln jumlallh 

populallsi palldall penelitialln ini tidallk dallpallt diketallhui. Berikut rumus Lallmeshow : 

 

𝒏 =
𝐳²𝐩(𝟏 − 𝐩)

𝐝²
 

𝑛 =
1,962. 0,5(1 − 0,5)

0,052
 

𝑛 = 3,8416.0,25 ∶ 0,0025 

𝒏 = 𝟑𝟖𝟒, 𝟏𝟔 

 

Dallri pengallmbilalln sallmpel menggunallkalln rumus Lallmeshow seperti dialltalls, 

mallkall dallpallt disimpulkalln ballhwall jumlallh responden yallng diperlukalln dalllallm 

penelitialln yallitu seballnyallk 384,16 sehinggall dibulalltkalln menjalldi 385 responden. 

 

2. Uji Validitas 

     Uji vallliditalls dallpallt dilallkukalln dengalln memballndingkalln nilalli allntallrall rhitung 

dengalln nilalli rta llbel. Jikall rhitung lebih besallr dallri rta llbel dalln r bernilalli positif, mallka ll 

pernyalltallalln alltallu indikalltor tersebut dallpallt dikalltallkalln valllid (Ghozallli, 2013:52). 

Talbel 1 Uji Valliditals 

No Vallriallbel 
Item 

Vallriallbel 

Nilalli r 

Hitung 

Nilalli rtallbel 

= 

0.1019 

Keterallngalln 

1 

 Iklalln 

Online 

P1 0,789 rhitung>rtallbel Va lllid 

2 P2 0,828 rhitung>rtallbel Va lllid 

3 P3 0,734 rhitung>rtallbel Va lllid 

4 P4 0,784 rhitung>rtallbel Va lllid 

1 

Citrall 

Merek 

P1 0,729 rhitung>rtallbel Va lllid 

2 P2 0,763 rhitung>rtallbel Va lllid 

3 P3 0,716 rhitung>rtallbel Va lllid 

4 P4 0,753 rhitung>rtallbel Va lllid 

5 P5 0,715 rhitung>rtallbel Va lllid 

Keteralngaln :  

n = Jumlalh salmpel 

z = Nilali stalndalr = 1,96 

p = Malksimall estimalsi = 50% - 0,5 

d = allphal (0,05) altalu salmpling eror 5% 
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No Vallriallbel 
Item 

Vallriallbel 

Nilalli r 

Hitung 

Nilalli rtallbel 

= 

0.1019 

Keterallngalln 

6 P6 0,770 rhitung>rtallbel Va lllid 

7 P7 0,715 rhitung>rtallbel Va lllid 

1 

 Celebrity 

Endorser 

P1 0,803 rhitung>rtallbel Va lllid 

2 P2 0,728 rhitung>rtallbel Va lllid 

3 P3 0,751 rhitung>rtallbel Va lllid 

4 P4 0,751 rhitung>rtallbel Va lllid 

5 P5 0,778 rhitung>rtallbel Va lllid 

6 P7 0,751 rhitung>rtallbel Va lllid 

1 

 Keputusalln 

Pembelialln 

Konsumen 

P1 0,821 rhitung>rtallbel Va lllid 

2 P2 0,713 rhitung>rtallbel Va lllid 

3 P3 0,754 rhitung>rtallbel Va lllid 

4 P4 0,749 rhitung>rtallbel Va lllid 

5 P5 0,834 rhitung>rtallbel Va lllid 

Sumber  : Dalltall Primer Diolallh (2023) 

     Hallsil uji vallliditalls menunjukkalln ballhwall korelallsi allntallrall mallsing-mallsing skor 

butir pernyalltallalln terhalldallp totalll skor butir pernyalltallalln vallriallbel iklaln online, citra l 

merek, celebrity endorser daln keputusalln pembelialln memiliki nilalli rhitung lebih 

besallr dallripalldall rta llbel (0.1019). Dengalln demikialln semuall butir pernyalltallalln ya llng 

digunallkalln dalllallm pengukuralln vallriallbel memenuhi syallrallt vallliditalls. 

 

3. Uji Reliabilitas 

     Uji reliallbilitalls kuesioner dilallkukalln dengalln menggunkalln teknik Cronballch 

Alllphall. Sualltu instrumen dallpallt dikalltallkalln reliallble jikall nilalli Cronballch Alllphall 

>0,60 (Simallmorall, 2004). 

Talbel 2 Uji Relialbilitals 

Vallriallbel Cronballch's Alllphall Keterallngalln 

Iklalln Online 0,792 Reliallbel 

Citrall Merek 0,855 Reliallbel 

Celebrity Endorser 0,851 Reliallbel 

Keputusalln Pembelialln 0,832 Reliallbel 

Sumber  : Dalltall Primer Diolallh (2023) 

 

Tallbel 2 menyalljikalln hallsil uji reliallbilitalls dengalln Cronballch’s A lllphall mallsing 

mallsing vallriallbel yallkni iklalln online, citrall merek, celebrity endorser dalln keputusalln 
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pembelialln lebih dallri 0,60, mallkall dallpallt dinya lltallkalln indikalltor mallsing-mallsing vallriallbel 

reliallbel. 

 

4. Uji Normalitas 

     Uji normalllitalls dilallkukalln dengalln menguji residualll menggunallkalln uji stalltistik 

non pallrallmetrik kolmogorov sedallngkalln jikall hallsil nilalli signifikalln uji normalllitalls 

lebih dallri 5% alltallu 0,05 mallkall dalltall tersebut memiliki distribusi dallyall yallng 

dikalltallkalln normalll (Brialln Gumelallr, 2016:54).  

Ta lbel 3 Halsil Uji Normallitals 

Sumber : Dalltall Primer Diolallh (2023) 

 

     Berdallsallrkalln talbel 3 hallsil uji Kolmogorov-Smirnov di alltalls menunjukka lln 

ballhwall nilalli K-S sebesallr 0,098 dengalln proballbilitalls signifikalln 0,416 dalln 

nilallinya ll > 0,05. Mallkall dallpallt disimpulkalln ballhwall dalltall berdistribusi dengalln 

normalll. 

 

5. Uji Multikolinearitas 

     Model regresi bisall dikalltallkalln beballs dallri multikolonieritalls allpallbilall VIF = 1/ 

tolerallnce, jikall ≤ 10 berallrti tidallk terjalldi multikolonieritalls (Ghozallli, 2013). 

Talbel 4 Uji Multikolinealritals 

Coefficientsa
l

l 

Model 

Collineallrity Stalltistics 

Tolerallnce VIF 

One-Sallmple Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unsta llndallrdized Residua lll 

N 387 

Norma lll Pallra llmetersa
l

l,b Mealln .0000000 

Std. Devialltion 1.26282375 

Most Extreme 

Differences 

Allbsolute .098 

Positive .098 

Nega lltive -.086 

Test Stalltistic .098 

Allsymp. Sig. (2-talliled) .416c 

a ll. Test distribution is Norma lll. 

b. Calllculallted from da llta ll. 

c. Lilliefors Significallnce Correction. 
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(Constallnt)   

Iklalln Online .166 6.013 

Citrall Merek .146 6.859 

Celebrity Endorser .152 6.566 

Sumber  : Dalltall Primer Diolallh (2023) 

     Berdallsallrkalln hallsil uji multikolineallritalls palldall tallbel 4 menunjukkalln ballhwall 

mallsing-mallsing vallriallbel, yallkni memiliki Tolerallnce  sebesallr  > 0,10 dalln nilalli 

VIF ≤ 10, mallkall mallsing-mallsing vallriallbel tersebut menunjukkalln ballhwall tida llk 

alldall multikolinieallritalls allntallr vallriallbel independen palldall model regresi. 

 

6. Uji Heteroskedastisitas 

     Heterokedallstisitalls dallpallt dideteksi dengalln melihallt alldall tidallknya ll pola ll 

tertentu palldall grallfik, dimallnall sumbu X alldalllallh Y yallng telallh diprediksi dalln 

sumbu X alldalllallh residu (Y prediksi – Y seseungguhnyall) yallng telallh di 

studentized (Ghozallli, 2013). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber  : Dalltall Primer Diolallh (2023) 

     Berdallsallrkalln gallmballr 2 hallsil grallfik plot residualll dialltalls menunjukkalln dalltall 

ya llng menyeballr dalln terlihallt residualll berdistribusi secallrall allcallk di sekitallr titik 

nol, ini berallrti ballhwall tidallk terjalldi heteroskedallstisitalls. 

 

 

 

Gambar 2 Uji Heteroskedastisitas 



SIMBA 

SEMINAR INOVASI 
MANAJEMEN BISNIS DAN 

AKUNTANSI 5 

 

Seminar Inovasi Manajemen Bisnis dan Akuntansi (SIMBA) 5 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas PGRI Madiun 
Agustus 2023 
E-ISSN: 2686 - 1771 

 

 
 

 

 

7. Uji Regresi Linear Berganda  

     A llnalllisis regresi lineallr bergallndall merupallkalln metode allnalllisis ya llng terdiri dallri 

salltu vallriallbel dependen dalln lebih dallri salltu vallriallbel independen (Wijallya llnti, 

2020). 

Talbel 5 Uji Regresi Linealr Bergalndal 

Coefficientsa
l

l 

Model 

Unstallndallrdized Coefficients 

Sta llndallrdized 

Coefficients 

B Std. Error Betall 

1 (Constallnt) .479 .461  

Iklalln Online .110 .061 .090 

Citrall Merek .362 .040 .476 

Celebrity Endorser .322 .044 .380 

a ll. Dependent Vallriallble: Keputusalln Pembelia lln Konsumen 

Sumber  : Da lltall Primer Diola llh (2023) 

 

Berdallsallrkalln hallsil dallri tallbel 5 mallkall dibentuk persallmallalln regresi seballgalli berikut  

Y= 0.479 + 0,110 X1 + 0,362 X2 + 0,322 X3. 

 

8. Uji Palrsiall (Uji t) 

     Uji klallsik t digunallkalln untuk mengetallhui pengallruh vallriallbel independen 

secallrall individualll dalllallm menerallngkalln vallriallbel dependen (Ghozallli, 2012). 

Pengujialln ini menggunallkalln tingkallt signifikallnsi 5% alltallu 0,05 dengalln 

menggunkalln perballndingalln allntallrall thitung dengalln tta llbel. Berdallsallrkalln pengolallhalln 

dalltall menggunallkalln prograllm SPSS, diperoleh output seballgalli berikut: 

Talbel 6 Halsil Uji Palrsiall (Uji t) 

Coefficientsa
l

l 

Model 

Unstallndallrdized 

Coefficients 

Stallndallrdized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Betall 

1 (Constallnt) .479 .461  1.039 .299 
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Iklalln Online .110 .061 .090 1.809 .013 

Citrall Merek .362 .040 .476 8.976 .000 

Celebrity Endorser .322 .044 .380 7.326 .000 

all. Dependent Vallriallble: Keputusalln Pembelia lln Konsumen 

  Sumber: Dalltall Primer Diolallh (2023) 

     Berdalsalrkaln talbel 6 menunjukkaln balhwal valrialbel iklaln online (X1) 

berpengalruh positif signifikaln terhaldalp valrialbel keputusaln pembelialn 

konsumen (Y). valrialbel citral merek (X2) berpengalruh positif signifikaln 

terhaldalp valrialbel keputusaln pembelialn konsumen (Y). daln valrialbel celebrity 

endorser (X3) berpengalruh positif signifikaln terhaldalp valrialbel keputusaln 

pembelialn konsumen (Y).  

 

9. Uji Determinasi 

     Uji koefisiensi determinallsi digunallkalln untuk mengukur seberallpall jalluh 

kemallmpualln model dalllallm menerallngkalln vallriallsi vallriallbel dependen 

(Chofiya lltun, 2020).  

Talbel 7 Halsil Uji Determinalsi (Uji R) 

Model Summallryb 

Model R 

R 

Squallre 

Alldjusted 

R 

Squa llre 

Std. 

Error of 

the 

Estimallte 

Challnge Sta lltistics 

Durbin-

Walltson 

R 

Squallre 

Challnge 

F 

Challnge df1 df2 

Sig. F 

Challnge 

1 .918a
ll .843 .842 1.268 .843 685.129 3 383 .000 1.996 

Sumber: Dalltall Primer Diolallh (2023) 

     Berdallsallrkalln tallbel 7 dijelallskalln ballhwall besallrnyall R Squallre alldalllallh 0,843 halll 

ini berallrti 84,3% vallriallbel keputusalln pembelialln dallpallt dijelallskalln oleh iklalln 

online, citrall merek dalln celebrity endorser, sedallngkalln sisallnyall 15,7% (100% - 

84,3%) dijelallskalln oleh fallktor lallin diluallr model. 

 

10. Pembahasan 

Berdalsalrkaln uji hipotesis diperoleh thitung sebesalr 1.809 lebih besalr dalri tta lbel 

(1.65251) daln p-vallue (0,013) lebih kecil dalri  (0,05), halsil uji regresi linealr 

menunjukkaln nilali konstalntal 0,110 bernilali positif. Hall ini beralrti aldal pengalruh 

ya lng positif daln signifikaln alntalral iklaln online terhaldalp keputusaln pembelia ln 

sehinggal hipotesis 1 diterimal. Jaldi, dalpalt disimpulkaln balhwal Jikal iklaln online 

meningkalt, malkal terhaldalp keputusaln pembelialn jugal alkaln meningkalt.  
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Berdalsalrkaln uji hipotesis diperoleh thitung sebesalr 8.976 lebih besalr dalri tta lbel 

(1.65251) daln p-vallue (0,000) lebih kecil dalri  (0,05), halsil uji regresi linealr 

menunjukkaln nilali konstalntal 0,362 bernilali positif. Hall ini beralrti aldal pengalruh 

ya lng positif daln signifikaln alntalral citral merek terhaldalp keputusaln pembelialn 

sehinggal hipotesis 2 diterimal. Jaldi, dalpalt disimpulkaln balhwal Jikal citral merek 

meningkalt, malkal keputusaln pembelialn jugal alkaln meningkalt. 

Berdalsalrkaln uji hipotesis diperoleh thitung sebesalr 7.326 lebih besalr dalri tta lbel 

(1.65251) daln p-vallue (0,000) lebih kecil dalri  (0,05), halsil uji regresi linealr 

menunjukkaln nilali konstalntal 0,322 bernilali positif. Hall ini beralrti aldal pengalruh 

ya lng positif daln signifikaln alntalral Celebrity Endorser terhaldalp keputusaln 

pembelialn sehinggal hipotesis 3 diterimal. Jaldi, dalpalt disimpulkaln balhwal Jikal 

promosi melallui celebrity endorser meningkalt, keputusaln pembelialn alkaln 

meningkalt. 

 

KESIMPULA lN DAlN SAlRAlN  

Berdalsalrkaln halsil penelitialn yalng dilalkukaln, malkal dalpalt ditalrik kesimpulaln 

balhwal iklaln online, citral merek, daln Celebrity endorser secalral palrsiall berpengalruh 

positif daln signifikaln terhaldalp keputusaln pembelialn konsumen paldal pengguna l 

produk Imploral di Kotal Maldiun. Penelitialn selalnjutnyal dihalralpkaln dalpalt 

mengevallualsi valrialbel selalin iklaln online, citral merek, Celebrity Endorser daln 

keputusaln pembelialn konsumen yalng termalsuk dallalm straltegi pemalsalraln produk. 

Valrialbel lalinnyal dihalralpkaln untuk dalpalt diketalhui pengalruhnyal daln 

menyempurnalkaln halsil dalri penelitialn. disalralnkaln jugal untuk meneliti dengaln 

menggunalkaln valrialble lalinnya l, menggunalkaln teori daln calral alnallisis lalinnyal jugal 

untuk menghalsilkaln penemualn balru ya lng dalpalt bermalnfalalt balgi semual oralng.   
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