
 

SIMBA 

SEMINAR INOVASI 
MANAJEMEN BISNIS DAN 

AKUNTANSI 5 

 

Seminar Inovasi Manajemen Bisnis dan Akuntansi (SIMBA) 5 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas PGRI Madiun 

Agustus 2023 

E-ISSN: 2686 - 1771 

 

PENGARUH HARGA DAN PROMOSI TERHADAP MINAT 

BERKUNJUNG KEMBALI DENGAN KEPUTUSAN 

BERKUNJUNG SEBAGAI VARIABEL INTERVENING STUDI 

EMPIS PADA TEMPAT WISATA TAMAN REKREASI 

PANTAI KARTINI REMBANG) 
 

Leni Fajar Wahyuni1), Hari Purwanto2) 
1Universitas PGRI Madiun 

Lenifajarw@gmail.com  
2Universitas PGRI Madiun 

hari.purwanto@unipma.ac.id  

 

 

 
Abstract 

This study aims to determine the effect of price and promotion on intention to return with the 

decision to visit as an intervening variable (an empirical study on the Kartini Beach Recreation 

Park, Rembang). The type of research used in this study is a quantitative approach. In research 

using multiple linear regression techniques. Sampling using Purposive Sampling technique. The 

sample used was 384 respondents. Based on the results of statistical tests, it shows that partially 

price has a positive and significant effect on the decision to visit, promotion has a positive and 

significant effect on the decision to visit, price has a positive and significant effect on the intention 

to return, promotion has a positive and significant effect on the intention to return, the decision 

to visit intention to return, price influences intention to visit again through the decision to visit as 

an intervening variable and promotion influences intention to return through the decision to visit 

as an intervening variable. 

 

Keywords: Price, Promotion, Decision to Visit, Intention to Visit Again 

Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga dan promosi terhadap minat berkunjung 

kembali dengan keputusan berkunjung sebagai variabel intervening (studi empiris pada Tempat 

Wisata Taman Rekreasi Pantai Kartini Rembang). Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah pendekatan kuantitatif. Pada penelitian menggunakan teknis regresi linear berganda. 

Pengambilan sampel menggunakan teknik Purposive Sampling. Sampel yang digunakan sebanyak 

384 responden. Berdasarkan hasil pengujian secara statistik menunjukkan bahwa secara parsial 

harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung, promosi berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung, harga berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat berkunjung kembali, promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

berkunjung kembali, keputusan berkunjung terhadap minat berkunjung kembali, harga berpengaruh 

terhadap minat berkunjung kembali melalui keputusan berkunjung sebagai variabel intervening dan  

promosi berpengaruh terhadap minat berkunjung kembali melalui keputusan berkunjung sebagai 

variabel intervening. 

 

Kata Kunci: Harga, Promosi, Keputusan Berkunjung, Minat Berkunjung Kembali 
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PENDAHULUAN 

Industri pariwisata saat ini sangat berpengaruh terhadap perekonomian suatu 

negara (Ahmad, 2022). Pariwisata itu sendiri adalah segala kegiatan dalam 

masyarakat yang berhubungan dengan wisatawan (Kurniawan, 2020). Adanya 

sektor paiwisata diharapkan dapat membantu dalam menunjang pendapatan suatu 

negara, yang nantinya bisa digunakan untuk mengembangkan potensi daerah yang 

lain dan dapat meningkatkan pembangunan daerah yang lebih baik (Wahyuningsih 

& Pradana, 2021) 

Meningkatnya perekonomian merupakan dampak dari kunjungan wisatawan 

yang berkunjung ke objek wisata tersebut, pengolala objek wisata juga harus 

mampu membuat wisatawan tersebut berkunjung kembali ke objek wisata dengan 

daya tarik dan kepuasan yang diberikan pengelola objek wisata tersebut (Alvianna 

& Hidayatullah, 2020). Salah satu daerah yang memiliki cukup banyak tempat 

pariwisata adalah daerah Rembang. 

Objek wisata Taman Rekreasi Pantai Kartini merupakan tempat wisata yang 

menawarkan keindahan alam dan menawarkan tempat wahana untuk bermain. 

Objek wisata ini berada di tengah kota dan pinggir pantai sehingga pengunjung 

diberikan pemandangan pantai yang cukup indah yang ada di Rembang. Fasilitas 

yang ditawarkan oleh Taman Rekreasi Pantai Kartini diantaranya, tempat untuk 

bersantai, wahana bermain anak-anak, kebun binatang, dan kolam renang. Seluruh 

fasilitas yang disediakan di Taman Rekreasi Pantai Kartini dilakukan untuk 

memenuhi kepuasan pengunjung. Data kunjungan objek wisata Taman Rekreasi 

Pantai Kartini sebagai berikut : 

 

 
Gambar 1. 2 Data Kunjungan Wisatawan. 

Sumber Data: Dinas Pariwisata Rembang (2021) 
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 Berdasarkan tabel 1.2 data kunjungan wisata pada objek wisata Taman 

Rekreasi Pantai Kartini selama 7 tahun terakhir. Pada tahun 2015 jumlah wisatawan 

yang berkunjung sebesar 192.054 jiwa. Sedangkan pada tahun 2016 wisatawan 

yang berkunjung mengalami penurunan sebanyak 162.548 jiwa dan pada tahun 

2017 mengalami penurunan sebanyak 112.312 jiwa. Namun pada Tahun 2018 

mengalami kenaikan sebanyak 182.425 jiwa. Pada tahun 2019 mengalami 

penurunan lagi sebanyak 100.329 jiwa, pada tahun 2020 jumlah pengunjung masih 

sama yaitu 100.329 jiwa dan pada tahun 2021 masih dengan jumlah pengunjung 

100.329. 

 Fenomena penurunan jumlah pengunjung di objek wisata Taman Rekreasi 

Pantai Kartini cukup menarik untuk diteliti. Berbagai upaya dilakukan oleh 

pengelola objek wisata Taman Rekreasi Pantai Kartini dengan menyediakan 

berbagai fasilitas. Banyaknya jumlah fasilitas yang disediakan oleh pengelola tidak 

sebanding dengan jumlah pengunjung yang berkunjung ke objek wisata Taman 

Rekreasi Pantai Kartini, dimana dalam kurun waktu 6 tahun terakhir mengalami 

penurunan. 

Pengelola objek pariwisata dituntut untuk merancang strategi  menarik 

pengunjung untuk dapat selalu berkunjung kembali ke tempat wisata dengan cara 

memperhatikan tarif harga (Mafitri & Miniawati Barusman, 2022). Harga dianggap 

sebagai salah satu faktor yang menentukan bagi perusahaan, tetapi strategi harga 

bukanlah merupakan satu-satunya cara untuk mengatasi persoalan dalam 

perusahaan, namun setiap perusahaan hendaknya mempertimbangkan secara 

matang setiap keputusan dalam masalah menentukan harga (Gea, 2021). 

Harga yang ditawarkan pada objek wisata sangat mempengaruhi wisatawan 

dalam menentukan apakah mereka berminat berkunjung atau tidak, karena harga 

merupakan hal yang yang paling sensitif bagi wisatawan (Nurbaeti et al., 2021). 

Mahal atau tidaknya haga dapat dinilai sendiri oleh para wisatawan karena 

kebutuhan wisatawan itu berbeda-beda akan tetapi wisatawan cenderung tertarik 

kepada harga yang relatif murah. 

Harga merupakan elemen penting dalam strategi pemasaran dan harus 

senantiasa di lihat dalam hubungannya dengan strategi pemasaran (Christopher et 

al., 2021). Indikator yang mencirikan harga menurut Winarno et al. (2018) yaitu: 

keterjangkauan harga, kesesuaian harga dengan kualitas produk, daya saing harga, 

kesesuaian harga dengan manfaat produk, harga mempengaruhi daya beli beli 

konsumen, harga dapat mempengaruhi konsumen dalam mengambil keputusan. 

Penelitian yang dilakukan oleh (Ratna Suryani, 2018) menyatakan bahwa 

harga berpengaruh terhadap keputusan berkunjung. Hal tersebut sejalan dengan 

penelitian yang dilakukan oleh (Tina Rahmadayanti & Kholid Murtadlo, 2020) 

yang menyatakan bahwa harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
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keputusan berkunjung. Berbeda dengan penelitian yang dilakukan oleh (Parapat, 

2018) yang menyatakan bahwa harga tidak berpengaruh secara signifikan terhadap 

keputusan berkunjung. 

Promosi merupakan alat komunikasi dan penyampaian pesan yang dilakukan 

baik oleh perusahaan maupun perantara dengan tujuan memberikan informasi 

mengenai produk, harga dan tempat (Tresmiana et al., 2018). Promosi adalah salah 

satu komponen prioritas dari kegiatan pemasaran yang memberitahukan kepada 

konsumen bahwa perusahaan meluncurkan produk baru yang menggoda konsumen 

untuk melakukan kegiatan pembelian (Duan et al., 2019). Sedangkan menurut 

Cahyono (2018) menjelaskan bahwa promosi merupakan salah satu kegiatan 

pemasaran yang penting bagi perusahaan dalam upaya mempertahankan 

kelangsungan hidup perusahaan serta meningkatkaan kualitas penjualan untuk 

meningkatkan kegiatan pemasaran baik barang maupun jasa. 

Sejalan dengan hal tersebut, maka dari itu perusahaan harus melakukan riset 

yang mendalam agar dapat menentukan harga yang cocok untuk konsumen. 

Sehingga perusahaan dapat melakukan transaksi jual beli secara lancar. Bagi 

perusahaan harga tersebut akan memberikan hasil atau keuntungan bagi 

perusahaan. Selain menentukan tarif harga yang sesuai, perusahaan juga dapat 

melakukan promosi pariwisata dengan tujuan agar wisatawan dapat mengetahui 

potensi yang ada di daerah tersebut. 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh (Sari & Suyuthie, 2020) promosi 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan. 

Penelitian tersebut didukung penelitian yang dilakukan oleh (Ramadhan, 2016) 

yang menyatakan bahwa promosi berpengaruh positif dan signifikat terhadap 

keputusan berkunjung. Berbeda dengan penelitian (Sodik et al., 2019) yang 

menyatakan bahwa promosi tidak berpengaruh terhadap keputusan berkunjung. 

Minat merupakan suatu dorongan yang mengakibatkan terikatnya perhataian 

individu pada objek tertentu seperti pekerjaan, pelajaran, benda dan orang (Jahja 

dalam Bachtiar, 2016:12). Minat berhubungan dengan aspek kognitif, efektif dan 

motorik serta merupakan sumber motivasi untuk melakukan apa yang diinginkan. 

Minat diartikan sebagai kehendak, keinginan atau kesukaan (Kamisa dalam 

Bachtiar, 2016:17). Minat adalah suatu sikap yang pribadi dan berhubungan erat 

dengan sikap. Minat dan sikap merupakan dasar bagi prasangka, dan minat juga 

penting dalam mengambil keputusan. 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Swastika Pakarti, Andriani 

Kusumawati, M Kholid Mawardi (2017) melalui keputusan berkunjung dapat 

berpengaruh signifikan terhadap minat berkunjung kembali. Pendapat yang sama 

berdasarkan penelitian oleh (Budi Susanto & Puji Astutik, 2020).  
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Menurut Umar dalam Bachtiar (2016:17), minat berkunjung kembali 

merupakan perilaku yang muncul sebagai respon terhadap objek yang 

menunjukkan keinginan pelanggan untuk melakukan kunjungan ulang. Minat 

berkunjung ulang disebut riset intention atau minat untuk kembali berkunjung, di 

definisikan sebagai kemungkinan wisatawan untuk mengulangi aktivitas atau 

berkunjung ulang ke suatu destinasi (Baker dan Crompton dalam Lin, 2012). 

Minat berkunjung kembali adalah sesuatu tindakan berupa perilaku yang muncul 

sebagai respon terhapat suatu objek yang menghasikan keinginan pelanggan untuk 

melakukan kunjungan ulang dalam jangka waktu tertentu. Menurut Cronin dan 

Taylor (2019), terdapat beberapa indikator yang digunakan untuk mengukur minat 

berkunjung kembali, diantaranya adalah sebagai berikut: minat mengunjungi 

ulang, preferensi kunjungan, referensi kunjungan. 

Sesuai penjabaran diatas, penulis termotivasi untuk meneliti tempat wisata 

Taman Rekreasi Pantai Kartini di Kota Rembang dengan mengangkat judul 

“Pengaruh Harga dan Promosi Terhadap Minat Berkunjung Kembali dengan 

Keputusan Berkunjung sebagai Variabel Intervening (Studi Empiris Pada Tempat 

Wisata Taman Rekreasi Pantai Kartini Rembang).” 

 

 

KAJIAN TEORI DAN PENGEMBANGAN HIPOTESIS 
 

Harga  

Menurut Beu et al., (2021) harga adalah salah satu elemen bauran 

pemasaran yang menghasilkan pendapatan; elemen lain menghasilkan biaya. Harga 

juga mengkomunikasikan positioning nilai yang dimaksudkan dari produk atau 

merek perusahaan ke pasar (Vildayanti, 2020). Saat ini konsumen mulai semakin 

cermat dalam memilih dan mengevaluasi produk atau jasa, hal ini juga secara 

langsung akan berdampak pada bagaimana konsumen dapat semakin pintar dalam 

memilih harga yang sesuai dengan kemampuan dan harapan mereka. Oleh karena 

itu, saat ini banyak perusahaan mulai memberikan perhatian lebih pada penetapan 

harga produk dan jasa terutama bagaimana strategi yang mereka terapkan dapat 

sesuai dengan kebutuhan konsumen yang menjadi target pasar (Nurohmah et al., 

2023). 

 

Promosi 

Promosi menurut Sahroma & Anasrulloh, (2021) adalah serangkaian 

kegiatan untuk mengkomunikasikan, memberi pengetahuan dan meyakinkan orang 

tentang suatu produk agar ia mengakui kehebatan produk tersebut, juga mengikat 



 

SIMBA 

SEMINAR INOVASI 
MANAJEMEN BISNIS DAN 

AKUNTANSI 5 

 

Seminar Inovasi Manajemen Bisnis dan Akuntansi (SIMBA) 5 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas PGRI Madiun 

Agustus 2023 

E-ISSN: 2686 - 1771 

 

pikiran dan perasaannya dalam suatu wujud loyalitas terhadap produk. Promosi 

adalah hungan informasi antara penjual dan pembeli potensial atau orang lain dalam 

saluran untuk mempengaruhi sikap dan perilaku (Norrahmi et al., 2021). 

 

Keptusan Berkunjung 

Hidayah (2019:14) menyatakan keputusan berkunjung konsumen ke suatu 

objek wisata pada dasarnya erat kaitannya dengan perilaku konsumen. Perilaku 

konsumen merupakan hal-hal yang mendasari konsumen itu sendiri untuk membuat 

keputusan (Kasman, 2023). Ketika membeli produk atau jasa seorang akan berpikir 

untuk menentukan yang mana akan di belinya. Adanya kecenderungan pengaruh 

harga dan promosi terhadap keputusan bekunjung yang dilakukan oleh konsumen 

tersebut, mengisyaratkan bahwa perusahaan perlu mempertimbangkan aspek 

perilaku konsumen, terutama dalam proses pengambilan keputusan berkunjung 

(Junensih & Ratnawili, 2021). 

 

Minat Berkunjung Kembali 

Minat adalah sesuatu yang pribadi dan berhubungan erat dengan sikap. 

Minat dan sikap merupakan dasar bagi prasangka, dan minat juga penting dalam 

mengambil keputusan. Menurut Umar (2003), minat berkunjung kembali 

merupakan perilaku yang muncul sebagai respon terhadap objek yang menunjukkan 

keinginan pelanggan untuk melakukan kunjungan ulang. Minat beli muncul akibat 

dari adanya proses belajar dan proses pemikiran yang kemudian membentuk suatu 

persepsi. Minat beli ini akan muncul dan kemudian menjadi motivasi yang terus 

terekam dalam fikirannya dan menjadi kegiatan yang sangat kuat yang pada 

akhirnya ketika seseorang ingin memenuhi kebutuhannya akan mengaktualisasikan 

apa yang menjadi motivasi dalam pikirannya.  

 

METODE PENELITIAN 

Teknik kuantitatif digunakan dalam penelitian ini. Tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk menjelaskan bagaimana harga, promosi berpengaruh terhadap minat 

berkunjung kembali melalui keputusan berkunjung sebagai variabel intervening 

pada tempat wisata Taman Rekreasi Pantai Kartini Rembang. Pendekatan studi 

pengumpulan data melibatkan penyebaran kuesioner yaitu  dengan menyebarkan 

dan memberikan daftar pertanyaan oleh responden. Tehnik pengambilan sampel 

yang digunakan dalam dalam penelitian ini adalah purposive sampling. Dengan 

tehnik purposive sampling, peneliti membagikan kuesioner melalui google form 

kepada pengunjung yang pernah berkunjung di tempat wisata Taman Rekreasi 

Pantai Kartini Rembang. Dengan jumlah sampel 384 responden. 
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Data yang digunakan dalam penelitian ini dikumpulkan melalui kuesioner 

yang disampaikan setelah daftar pertanyaan disusun dan dijelaskan kepada 

responden. Data tersebut kemudian diolah dengan menggunakan olah data SPSS . 

Instrumen penelitian merupakan salah satu cara yang digunakan untuk 

mengukur nilai variabel yang diteliti dengan tujuan untuk memperoleh data 

kuantitatif yang akurat (Sugiyono, 2017). Kuesioner digunakan dalam instrumen 

observasi ini. Kuesioner disusun dengan menggunakan indikator dan variabel. 

Penelitian sebagai tolak ukur dalam penyusuna pertanyaan yang akan diberikan 

kepada para responden sebagai sampel. Skala pada observasi ini adalah skala likert 

dengan tujuan untuk memudahkan responden dalam menjawab pertanyaan yang 

memiliki rentang skor dari 1 sampai 5 pada isi instrumen yang ditentukan.  

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Analisis Deskriptif 

Penelitian ini memperlihatkan keseluruhan respoden yang berjumlah 384. 

Karakteristik responden berdasarkan usia, yaitu responden yang berusia dibawah 

25 tahun sebanyak 112 orang dengan presentase 29,1%, usia 25-35 tahun sebanyak 

152 orang dengan presentase 39,6%, usia 35-45 tahun sebanyak 77 orang dengan 

presentase 20,1%, sedangkan usia diatas 45 tahun sebanyak 43 orang dengan 

presentase 11,2%, Dari hasil tersebut dapat disimpulkan bahwa pengunjung tempat 

wisata Taman Rekreasi Pantai Kartini Rembang banyak yang meminati yaitu usia 

diatas 25-35 tahun dalam penelitian ini.  

 

Analisis Statistik 

Uji Validitas 

Tabel 1. Hasil Uji Validitas Variabel Harga (X1) 

Item Variabel 
Nilai  

rhitung 

Nilai  rtabel  

= 0,100 
Keterangan 

X1.1 0,637 r hitung > r tabel Valid 

X1.2 0,630 r hitung > r tabel Valid 

X1.3 0,556 r hitung > r tabel Valid 

X1.4 0,436 r hitung > r tabel Valid 

X1.5 0,627 r hitung > r tabel Valid 

X1.6 0,637 r hitung > r tabel Valid 

X1.7 0,630 r hitung > r tabel Valid 

X1.8 0,556 r hitung > r tabel Valid 

X1.9 0,719 r hitung > r tabel Valid 
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Sumber: Output SPSS 

 

Berdasarkan pada Tabel 4. 4, berdasarkan nilai rhitung yang diperoleh dapat 

diketahui bahwa nilai rhitung X1.1 (0,637), X1.2 (0,630), X1.3 (0,556), X1.4 (0,436), X1.5 

(0,627), X1.6 (0,637), X1.7 (0,630), X1.8 (0,556), X1.9 (0,719) yang lebih besar 

daripada nilai rtabel (0,100), maka semua butir pernyataan yang digunakan adalah 

valid. 

 

 

Tabel 2. Hasil Uji Validitas Variabel Promosi (X2) 

Sumber: Output SPSS 

Berdasarkan pada Tabel 2, berdasarkan nilai rhitung yang diperoleh dapat 

diketahui bahwa nilai rhitung X2.1 (0,450), X2.2 (0,700), X2.3 (0,499), X2.4 (0,527), X2.5 

(0,827), X2.6 (0,564), X2.7 (0,765), X2.8 (0,463) yang lebih besar daripada nilai rtabel 

(0,100), maka semua butir pernyataan yang digunakan adalah valid. 

 

Tabel 3. Hasil Uji Validitas Variabel Minat Berkunjung Kembali (Y) 

Item Variabel 
Nilai  

rhitung 

Nilai  rtabel  

= 0,100 
Keterangan 

Y1.1 0,546 r hitung > r tabel Valid 

Y1.2 0,726 r hitung > r tabel Valid 

Y1.3 0,534 r hitung > r tabel Valid 

Y1.4 0,394 r hitung > r tabel Valid 

Y1.5 0,602 r hitung > r tabel Valid 

Y1.6 0,456 r hitung > r tabel Valid 

Y1.7 0,499 r hitung > r tabel Valid 

Sumber: Output SPSS 

Item Variabel 
Nilai  

rhitung 

Nilai  rtabel  

= 0,100 
Keterangan 

X2.1 0,450 r hitung > r tabel Valid 

X2.2 0,700 r hitung > r tabel Valid 

X2.3 0,499 r hitung > r tabel Valid 

X2.4 0,527 r hitung > r tabel Valid 

X2.5 0,827 r hitung > r tabel Valid 

X2.6 0,564 r hitung > r tabel Valid 

X2.7 0,765 r hitung > r tabel Valid 

X2.8 0,463 r hitung > r tabel Valid 
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Berdasarkan pada Tabel 3, berdasarkan nilai rhitung yang diperoleh dapat 

diketahui bahwa nilai rhitung X3.1 (0,546), X3.2 (0,726), X3.3 (0,534), X3.4 (0,394), X3.5 

(0,602), X3.6 (0,456), X3.7 (0,499) yang lebih besar daripada nilai rtabel (0,100), maka 

semua butir pernyataan yang digunakan adalah valid. 

 

Tabel 4. Hasil Uji Validitas Variabel Keputusan Berkunjung (Z) 

Item Variabel 
Nilai  

rhitung 

Nilai  rtabel  

= 0,100 
Keterangan 

Z1.1 0,500 r hitung > r tabel Valid 

Z1.2 0,623 r hitung > r tabel Valid 

Z1.3 0,559 r hitung > r tabel Valid 

Z1.4 0,651 r hitung > r tabel Valid 

Z1.5 0,629 r hitung > r tabel Valid 

Z1.6 0,623 r hitung > r tabel Valid 

Z1.7 0,559 r hitung > r tabel Valid 

Z1.8 0,651 r hitung > r tabel Valid 

Z1.9 0,629 r hitung > r tabel Valid 

Z1.10 0,513 r hitung > r tabel Valid 

Sumber: Output SPSS 

 

Berdasarkan pada Tabel 4, berdasarkan nilai rhitung yang diperoleh dapat 

diketahui bahwa nilai rhitung Z1.1 (0,500), Z1.2 (0,623), Z1.3 (0,559), Z1.4 (0,651), Z1.5 

(0,629), Z1.6 (0,623), Z1.7 (0,559), Z1.8 (0,651), Z1.9 (0,629), Z1.10 (0,513) yang lebih 

besar daripada nilai rtabel (0,100), maka semua butir pernyataan yang digunakan 

adalah valid. 

 

Uji Reliabilitias 

 

Uji reliabilitas yang digunakan oleh peneliti adalah SPSS versi 25 dengan 

menggunakan Alpha Cronbach (Ghozali, 2018). Berikut hasil uji reliabilitas 

tersebut. 

Tabel 5. Hasil Uji Reliabilitas 

Variabel 
Cronbach’s 

Alpha 
Nilai Standar Keterangan 

Harga (X1) 0,731 0,6 Reliabel 

Promosi (X2) 0,792 0,6 Reliabel 
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Miant Berkunjung 

Kembali (Y) 
0,694 0,6 Reliabel 

Keputusan 

Berkunjung (Z) 
0,875 0,6 Reliabel 

Sumber: Output SPSS 

 

Berdasarkan tabel 5, diketahui bahwa semua variabel > 0,6. Hal ini 

menunjukkan bahwa instrumen yang digunakan dapat dikatakan reliabel atau 

konsisten dari waktu ke waktu.  

 

Uji Asumsi Klasik 

Uji Multikolinearitas 

 

Tabel 6. Hasil Uji Multikolinearitas 

 

 

 
 

Model 

 

Unstandardiz

ed 

Coefficients 

 

Standardized 

Coefficients 

 

 

 
 

t 

 

 

 
 

Sig. 

 
 

Collinearity Statistics 

 
B 

Std. 

Error 
 

Beta 

 
Tolerance 

VIF 

1 (Constant) 
1,499 ,407 

 
3,678 ,000 

  

 X1_Harga 
,127 ,023 ,202 5,435 ,000 ,672 

1,488 

 X2_Promosi ,680 ,038 ,672 18,117 ,000 ,672 1,488 

Dependent Variable: Z_Keputusan berkunjung 

Sumber: Output SPSS 

 

Menurut tabel 6 pada hasil uji multikolonieritas persamaan 1 yaitu X1, X2 

terhadap Z dengan nilai Variance Inflation Factor (VIF) dari setiap variable 

independent. Berdasarkan hasil analisis, nilai variance inflation factor (VIF) setiap 

variable independent yaitu harga (X1) memiliki nilai (VIF) sebesar 1,488, Promosi 

(X2) memiliki nilai (VIF) sebesar 1,488. Hasil table pengujian multikolonieritas 

menujukkan nilai yang berguna untuk dapat mengetahui ada atau tidaknya 

multikolonieritas bisa dilihat pada nilai tolerance yang > 0,10 atau VIF < 10. 

Pengujian multikolonieritas ini dapat disimpulkan bahwa variable harga, dan 

Promosi tidak ada gejala multikolonieritas. 

 

Tabel 7 Hasil Uji Multikolonieritas Persamaan 2 

Coeffcientsa 
 

 

 

 

Unstandardized 

Coefficients 

 

Standardized 

Coefficients 

 

 

 

 

 

 

 

Collinearity 

Statistics 
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Model 
 

B 

Std. 

Erro

r 

 

Beta t Sig. 
 

Tolerance 
VIF 

1 (Constant) 
,675 ,360 

 

 

,118 

1,877 ,061 
 

 

,624 

 

X1_Harga 
,094 ,021 4,487 ,000 

1,603 

X2_Promosi ,914 ,044 ,710 20,612 ,000 ,361 2,767 

Z_Keputusan 

berkunjung 

,201 ,044 ,158 4,525 ,000 ,353 2,833 

a. Dependent variabel: Y_ minat berkunjung kembali 

Sumber: data diolah (2023) 

 Menurut tabel 7 pada hasil uji multikolonieritas persamaan 2 yaitu X1, X2, 

terhadap Y dengan nilai VIF dari setiap variabel independent yaitu promosi (X1) 

memeiliki nilai (VIF) sebesar 1,603 promosi (x2) memiliki nilai nilai (VIF) sebesar 

2,833. Hasil tabel pengujian multikolonieritas menunjukan nilai yang berguna 

untuk dapat mengetahui ada atau tidaknya multikolonieritas  bisa dilihat pada nilai 

tolerance yang .0,10 atau VIF <10. Pengujian multikolonieriitas ini dapat 

diseimpulkan bahwa variabel harga, promosi dan minat bekunjung kembali tidak 

ada gejala multikolonieritas. 

 

Uji Heteroskedatisitas 

 
Gambar 1.Hasil Uji Heteroskedastisitas Persamaan 1 

Sumber: data diolah peneliti (2022) 

Berdasarkan dari gambar 4.2 hasil uji heteroskedastisitas di atas dapat 

dikatakan bahwa variabel harga dan promosi terhadap keputusan berkunjung (Z) 

untuk titiknya menyebar dan dapat dikatakan tidak terjadi heteroskedastisitas. 
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Gambar 2. Hasil Uji Heteroskedastisitas Persamaan 2 

Sumber: Diolah Peneliti (2022) 

Dapat dilihat pada tabel 4.3 di atas dapat disimpulkan bahwa variabel harga, 

promosi, dan keputusan berkunjung terhadap minat berkunjung kembali (Y) untuk 

titiknya menyebar dan dapat dikatakan tidak terjadi heteroskedastisitas. 

 

Uji Normalitas 

Tabel 4.8 Hasil Uji Normalitas Kolmogorov-Smirnov Persamaan 1 

One-Sample Kolmogorov-Sm irnov Test 
 Unstandardi 

zed Residual 

N  385 

Normal 

Parametersa,b 

Mean ,0000000 

Std. 

Deviation 
1,84134500 

Most Extreme 

Differences 

Absolute ,031 

Positive ,022 
 Negative -,031 

Test Statistic  ,031 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,065c 

Sumber: Data diolah (2022) 

Pada tabel 8 diatas Kolmogorov-Smirnov di atas, dapat dinyatakan bahwa hasil 

test Kolmogorov-Smirnov menunjukkan nilai sebesar 0,065. Dan nilai Asymp. Sig 

(2-tailed) sebesar 0,065 > 0,05. Sehingga hal ini sesuai dengan ketentuan yang telah 

ditentukan maka dikatakan bahwa Standardized Residual di atas berdistribusi 

normal. 
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Tabel 9. Hasil Uji Normalitas Kolmogorov-Smirnov Persamaan 2 

One-Sample Kolmogorov-Smi rnov Test 
 Unstandardized 

Residual 

N  385 

Normal Parametersa,b Mean ,0000000 
 Std. 

Deviation 
1,54703257 

Most Extreme 

Differences 

Absolute ,064 

Positive ,057 
 Negative -,064 

Test Statistic  ,064 

Asymp. Sig. (2-tailed)  ,200c 

Sumber: Data diolah (2022) 

 

Pada tabel 9 diatas Kolmogorov-Smirnov di atas, dapat dinyatakan bahwa 

hasil test Kolmogorov-Smirnov menunjukkan nilai sebesar 0,200. Dan nilai 

Asymp. Sig (2-tailed) sebesar 0,200 > 0,05. Sehingga hal ini sesuai dengan 

ketentuan yang telah ditentukan maka dikatakan bahwa Standardized Residual di 

atas berdistribusi normal. 

 

Analisis Jalur (Path Analys) 

Tabel 10. Hasil Uji Regresi Persamaan 1 

 

Sumber: Data Primer diolah (2022) 

 

Tabel 11. Hasil Uji R Square Persamaan 2 

Model Summaryb 

 

 

 
Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 

 

 
t 

 

 

 
Sig. 

B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1,499 ,407  3,678 ,000 

 
X1_harga 

 
,127 

 
,023 

 
,202 

 
5,435 

 
,000 

 
X2_Promosi ,680 ,038 ,672 18,117 ,000 

 
Model 

 
R 

 
R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 
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a. Predictors: (Constant), Z_keputusan berkunjung, X1_harga, X2_Promosi 

b. Dependent Variable: Y_Minat Berkunjung Kembali 

sumber : Data Diolah 2023 

 

Besarnya R² atau R square yang terdapat pada tabel 11 di atas adalah 

sebesarr = 0,837. Hal ini menunjjukkan bahwa kontiribusi atau sumbangan imbas 

X1, X2, dan Z terhadap Y merupakan sebesar 83,7% sementara sisanya 16,3% ialah 

donasi berasal variabel lainnya yang tak diimasukkan dalam penelitian.  

 

Tabel 12. Hasil Uji R Square Persamaan 2 

Model Summaryb 

a. Predictors: (Constant), Z_keputusan berkunjung, X1_harga, X2_Promosi 

b. Dependent Variable: Y_Minat Berkunjung Kembali 

sumber : Data Diolah 2023 

 

Besarnya R² atau R square yang terdapat pada tabel 4.12 di atas adalah 

sebesarr = 0,837. Hal ini menunjjukkan bahwa kontiribusi atau sumbangan imbas 

X1, X2, dan Z terhadap Y merupakan sebesar 83,7% sementara sisanya 16,3% ialah 

donasi berasal variabel lainnya yang tak diimasukkan dalam penelitian.  

Uji Hipotesis 

Uji t 

Tabel 13. Hasil Uji t Persamaan 1 

 

 
Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 

 
t 

 

 
Sig. B Std. Error Beta 

(Constant) 1,499 ,407  3,678 ,000 

X1_Harga 
,127 ,023 ,202 5,435 ,000 

1 ,915a ,837 ,835 1,345 

 
Model 

 
R 

 
R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,915a ,837 ,835 1,345 
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X2_Promosi ,680 ,038 ,672 18,117 ,000 

a. Dependent Variable: Z_Keputusan berkunjung 

Sumber: Data diolah (2022) 

Berdasarkan pada tabel 13 diatas diperoleh hasil uji t persamaan 1 dapat 

disimpulkan bahwa Pengaruh Harga (X1) Keputusan Berkunjung (Z) pada  

penelitian ini, hasil pengaruh harga yang telah didapat uji sebelumnya dengan 

menguji t-test, t-hitung menunjukkan hasil sebesar 5,435 dan t-tabel sebesal 1,966 

dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05 yang berarti hasil tersebut signifikan. Hal 

ini menunjukkan bahwa variabel pengaruh harga memiliki nilai positif dan 

signifikan terhadap keputusan berkunjung. Promosi (X2) Minat Berkunjung 

Kembali (Z)pada penelitian ini, hasil promosi yang telah didapat uji sebelumnya 

dengan pengujian t-test, t-hitung menunjukkan hasil sebesar 18,117 dan t-tabel 

sebesar 1,966 dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05 yang berarti signifikan. Hal 

ini menunjukkan bahwa variabel promosi memiliki nilai positif dan signifikan 

terhadap promosi. 

Tabel 14. Hasil Uji t Persamaan 2 

 

 
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 

 
 

t 

 

 
 

Sig. 
B Std. Error Beta 

(Constant) ,675 ,360  1,877 ,061 

X1_Hraga 
,094 ,021 ,118 4,487 ,000 

X2_Promosi ,914 ,044 ,710 20,612 ,000 

Z_Keput

usan 

berkunju

ng 

,201 ,044 ,158 4,525 ,000 

a.  Dependent Variable: Y_Minat berkunjung kembali 

Sumber: Data diolah (2022) 

Pada tabel 14 diatas hasil uji t persamaan 2 yang peneliti peorleh dari tiap 

variable yaitu Pengaruh harga, keputusan berkunjung. Pengaruh harga (X1) 

terhadap minat berkunjung kembali (Y) Dari hasil yang dilihat telah didapatkan uji 

sebelumnya dengan pengujian t-test, t-hitung menunjukkan hasil sebesar 4,487 dan 

t-tabel sebesar 1,966 dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05 yang berarti hasil 

tersebut signifikan. Hal ini menunjukkan bahwa variabel pengaruh harga memiliki 
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nilai positif dan signifikan terhadap minat berkunjung kembali. Sehingga hipotesis 

ke-tiga (H3) yang menyatakan brand ambassador berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat beli brand ambassador diterima. 

 Dimana hasil penelitian ini, hasil promosi (X2) yang telah diuji sebelumnya 

dengan menguji t-test, t-hitung menunjukkan hasil sebesar 20,612 dan t-tabel 

sebesar 1,966 dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05 yang berarti hasil tersebut 

signifkan. Hal ini menunjukkan bahwa variabel promosi memiliki nilai positif dan 

signifikan terhadap minat berkunjung kembali. Sehingga hipotesis ke-empat (H4) 

yang menyatakan promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli 

brand diterima. Melalui penelitian ini, hasil keputusan berkunjung yang telah 

didapat uji sebelumnya dengan pengujian t-test, t-hitung menunjukkan hasil sebesar 

4,525 dan t-tabel sebesar 1,966 dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05 yang berarti 

hasil tersebut signifikan. Hal ini menunjukkan bahwa variabel keputusan 

berkunjung memiliki nilai positif dan signifikan terhadap minat berkunjung 

kembali. Sehingga hipotesis kelima (H5) yang menyatakan keputusan berkunjung 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung kembali diterima. 

Uji Sobel 

Tabel 15. Uji Koefisien Determinasi R² 

Model Summaryb 

a. Predictors: (Constant), X2_Promosi, X1_Brand Ambassador 

b. Dependent Variable: Z_Brand Image 

Sumber : data primer diolah 2022 

 Dapat dilihat pada tabel 15 bahwa besar nilai koefisien determinasi atau R 

Square adalah sebesar 0,647 atau sama dengan 64,7%. Maknanya variabel Z Brand 

Image dipengaruhi sebesar 64,7% oleh variabel X1 dan X2 sedangkan sisanya 

35,3% dipengaruhi oleh variabel bebas. 

Tabel 16. Uji Koefisien Determinasi R² 

 

Model Summaryb 

 
Model 

 
R 

 
R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 ,915a ,837 ,835 1,345 

 
Model 

 
R 

 
R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,804a ,647 ,645 1,551 
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a. Predictors: (Constant), Z_Brand Image, X1_Brand ambassador, X2_Promosi 

b. Dependent Variable: Y_Minat Beli 

Sumber: Data diolah (2022) 

Didasarkan tabel 4.16 tersebut, hasil uji R² memperlihatkan bahwa hasil R 

Square sebesar 0,837 atau 83,7%. Dimana penelitian menyatakan bahwa variabelY 

(Minat Berkunjung kembali) dipengaruhi sebesar 83,7% oleh harga (X1), promosi 

(X2), keputusan berkunjung (Z), sedangkan 16,3% atau dipengaruhi oleh variabel 

diluar variabel bebas. 

 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

Berdasarkan hasil penelitian dan pengujian hipotesis yang diajukan 

mengenai pengaruh harga dan promosi terhadap minat berkunjung kembali dengan 

keputusan berkunjung sebagai variabel intervening (studi empiris pada tempat 

wisata Taman Rekreasi Pantai Kartini Rembang) maka dapat ditarik kesimpulan 

bahwa harga berpengaruh positif terhadap keputusan berkunjung di wisata Taman 

Rekreasi Pantai Kartini Rembang, promosi Berpengaruh Positif Terhadap 

Keputusan berkunjung di wisata Taman Rekreasi Pantai Kartini Rembang, harga 

berpengaruh positif terhadap minat berkunjung kembali di wisata Taman Rekreasi 

Pantai Kartini Rembang, promosi berpengaruh positif terhadap minat berkunjung 

kembali di wisata Taman Rekreasi Pantai Kartini Rembang, keputusan berkunjung 

berpengaruh positif terhadap minat berkunjung kembali  di wisata Taman  Rekreasi 

Pantai Kartini Rembang. harga berpengaruh positif terhadap minat berkunjung 

kembali melalui keputusan berkunjung di wisata Taman Rekreasi Pantai Kartini 

Rembang, promosi berpengaruh positif  terhadap minat berkunjung kembali 

melalui keputusan berkunjung di wisata Taman  Rekreasi Pantai Kartini Rembang. 

Bagi peneliti selanjutnya diharapkan dapat menggunakan penelitian ini 

sebagai tambahan ilmu dan informasi serta dapat digunakan sebagai landasan yang 

memiliki tema yang sesuai dengan harga dan promosi terhadap minat berkunjung 

kembali melalui keputusan berkunjung variabel inte  
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