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Abstract 

This study aims to determine the effect of tax planning and earnings management on firm value. As well as whether 

there is moderation from the firm size variable on the effect of the tax planning variable and earnings management 

on firm value. This research was conducted on the Indonesia Stock Exchange (IDX) for the 2019-2021 period. 

The population of this study were food and beverage, cigarette, and pharmaceutical sub-sector companies in 

Indonesia totaling 40 companies. The number of samples in this study were 37 companies determined by purposive 

sampling. The research method used is a quantitative approach with multiple linear regression analysis using the 

help of the SPSS 25 program. The results of this study indicate that tax planning has an effect on firm value, 

earnings management has no effect on firm value, firm size cannot moderate tax planning on firm value, and firm 

size cannot moderate earnings management on firm value.  
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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh tax planning dan manajemen laba terhadap nilai perusahaan. 

Serta apakah ada moderasi dari variabel ukuran perusahaan pada pengaruh variabel tax planning dan manajemen 

laba terhadap nilai perusahaan. Penelitian ini dilakukan pada Bursa Efek Indonesia (BEI) periode 2019-2021. 

Populasi penelitian ini adalah perusahaan sub sektor makanan dan minuman, rokok, dan farmasi di Indonesia yang 

berjumlah 40 perusahaan. Jumlah sampel dalam penelitian ini adalah sejumlah 37 perusahaan yang ditentukan 

dengan purposive sampling. Metode penelitian yang digunakan yaitu pendekatan kuantitatif dengan analisis 

regresi linier berganda menggunakan bantuan program SPSS 25. Hasil penelitian ini menunjukkan tax planning 

berpengaruh terhadap nilai perusahaan, manajemen laba tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan, ukuran 

perusahaan tidak dapat memoderasi tax planning terhadap nilai perusahaan, dan ukuran perusahaan tidak dapat 

memoderasi manajemen laba terhadap nilai perusahaan.  

  

Kata Kunci : Tax Planning, Manajemen Laba, Nilai Perusahaan, Ukuran Perusahaan. 
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PENDAHULUAN 

 Perkembangan pasar modal begitu cepat di negara Indonesia. Modal merupakan 

komponen yang tidak dapat dipisahkan dari aktivitas pembangunan ekonomi. Bagi negara 

berkembang, kecukupan modal cenderung menjadi masalah. Untuk mendapatkan modal, 

perusahaan dapat menerbitkan dan menjual sekuritas pasar modal untuk menjaring dana dari 

masyarakat. Pasar Modal adalah tempat bagi bermacam-macam aset berharga jangka panjang 

guna dapat melakukan transaksi pembelian atau penjualan, baik reksa dana, ekuiti atau saham, 

surat utang atau obligasi, instrumen derivatif maupun instrumen lainnya. Menurut UU No. 8 

tahun 1995 mengenai Capital Market mendefinisikan capital market sebagai aktivitas yang 

berhubungan dengan perdagangan Efek dan Penawaran Umum, kaitan Efek yang telah 

diterbitkan oleh perusahaan publik, juga profesi serta lembaga yang berhubungan dengan Efek.  

 Harga saham di pasar modal cenderung mengalami fluktuasi , hal ini disebabkan karena 

timbulnya penawaran dan permintaan atas saham tersebut. Menurut Fadly (2021) Penawaran 

dan permintaan tersebut terjadi karena banyak faktor, baik yang sifatnya spesifik atas saham 

tersebut maupun faktor yang sifatnya makro seperti nilai tukar,inflasi, tingkat suku bunga dan 

faktor-faktor non economy seperti kondisi sosial dan politik, dan faktor lainnya. 

 Menurut Badan Pusat Statistik (BPS) periode 2019-2021, Indeks Harga Saham 

Gabungan (IHSG) mengalami fluktuasi dari beberapa tahun belakangan ini. Pada tahun 2019 

IHSG sebesar 6300 dengan perusahaan yang terdaftar sebanyak 668 sedangkan pada tahun 

2020 IHSG mengalami penurunan yang mulanya 6300 menjadi 5979 dengan perusahaan yang 

terdaftar sebanyak 713. Kemudian pada tahun 2021 IHSG mengalami kenaikan yang semula 

5979 menjadi 6581 dengan perusahaan yang terdaftar sebanyak 766. Penurunan tersebut 

disebabkan lantaran adanya Pandemi Covid-19 yang telah menyebar diberbagai negara 

sehingga mengakibatkan melemahnya perekonomian diIndonesia dan mempengaruhi harga 

saham perusahaan. 

Terdapat beberapa faktor yang mempengaruhi Nilai Perusahaan suatu perusahaan seperti 

Tax Planning dan Manajemen Laba. Pada penelitian ini tax planning dihitung menggunakan 

ETR (Effective Tax Rate), manajemen laba dihitung menggunakan Modifikasi Model Jones, 

Nilai Perusahaan dihitung menggunakan PBV (Price to Book Value) dan Ukuran Perusahaan 

dihitung dengan cara logaritma natural dikalikan total aset. 
Berdasarkan penelitian terdahulu mengenai dampak tax planning terhadap firm value 

yang dilakukan oleh Putry & Murni (2022), ditemukan bahwa tax planning memiliki pengaruh 

yang relevan terhadap nilai perusahaan. Jika beban pajak meningkat, maka tingkat Efektif 

Pajak Rasio (ETR) juga akan naik. Dengan meningkatnya ETR, akan diikuti dengan 

peningkatan nilai Pasar Buku (PBV) perusahaan. Semakin rendah tarif Pajak Efektif, semakin 

tinggi tingkat tax planning. Tarif pajak efektif yang rendah menunjukkan bahwa beban pajak 

penghasilan lebih kecil dibandingkan dengan pendapatan sebelum dikenakan pajak.  

 



 

SIMBA 

SEMINAR INOVASI 
MANAJEMEN BISNIS DAN 

AKUNTANSI 5 

 

Seminar Inovasi Manajemen Bisnis dan Akuntansi (SIMBA) 5 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas PGRI Madiun 

September 2023 

E-ISSN: 2686 - 1771 

 

Makin besar atau tinggi PBV suatu perusahaan, maka harga sahamnya akan semakin 

mahal relatif terhadap pendapatan bersih per sahamnya. Price to Book Value (PBV) jikalau 

semakin besar hal tersebut akan mencerminkan prospek perusahaan yang positif atau bagus. 

Berbeda dengan penelitian Wardani et al, (2020) menemukan bawasannya perencanaan pajak 

tidak memiliki pengaruh terhadap firm value. Tingkat perubahan tax planning yang dilakukan 

oleh perusahaan dipandang oleh pihak eksternal tidak memberikan pengaruh terhadap firm 

value. 

Selanjutnya penelitian terdahulu tentang dampak manajemen laba terhadap firm value 

yang dilakukan Riswandi & Yuniarti (2020) menemukan bahwa manajemen laba berdampak 

positif terhadap nilai perusahaan. semakin besar manajemen laba semakin besar pula firm 

value. manajemen sering kali menggunakan manajemen laba untuk memaksimalkan 

kepentingannya dalam lingkup kebijakan legal dan akuntansi. Manajemem laba untuk jangka 

pendek kemungkinan akan meningkatkan nilai perusahaan akan tetapi menurunkan nilai 

perusaaan dalam jangka panjang. 

Namun penelitian yang dilakukan Lestari & Ningrum (2018) menemukan bawasannya 

manajemen laba tidak berdampak terhadap firm value atau nilai perusahaan. Meskipun terjadi 

peningkatan dalam praktik manajemen laba, namun tidak diikuti dengan kenaikan nilai 

perusahaan. Praktik manajemen laba tidak akan menghasilkan dampak positif yang 

menguntungkan dan tidak akan berkontribusi pada peningkatan nilai perusahaan. Akibatnya, 

jika tujuan yang dikejar oleh manajemen berbeda dengan tujuan pemilik modal, manajemen 

berpotensi melakukan kecurangan akuntansi. 

 

KAJIAN TEORI DAN PENGEMBANGAN HIPOTESA 

Teori Keagenan (Agency Theory) 

  Menurut Sutedi (2012) Agency theory merupakan pentingnya pengelolaan perusahaan 

yang diberikan pemilik perusahaan (pemegang saham) kepada agen (manajer) yang lebih 

paham dalam menjalankan bisnis .Sedangkan menurut Luayyi (2017) menyebutkan bahwa 

pada dasarnya teori keagenan merupakan pengelolaan suatu perusahaan oleh manajer yang 

telah melakukan kesepakatan dengan pemilik modal, keberhasilan operasi perusahaan menjadi 

tanggungjawab yang besar yang harus dikelola dan diemban pihak manajer. segala fasilitas 

serta jabatan yang telah diberikan prinsipal akan diminta kembali apabila manajer gagal dalam 

menjalankan amanah tersebut. Pemilik perusahaan bisa mendapatkan biaya paling efesien serta 

untung paling maksimal apabila pengelolaan dari kepemilikan perusahaan ini dipisahkan oleh 

agen. Agen ini mempunyai keleluasaan menjalankan manajemen perusahaan untuk 

kepentingan perusahaan. 
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Nilai Perusahaan 

  Nilai perusahaan adalah persepsi investor mengenai tingkat keberhasilan perusahaan 

yang berkaitan erat dengan harga sahamnya (Bahuwa et al., 2020). Sehingga dalam hal ini 

ukuran keberhasilan manajemen perusahaan dilihat dari kemampuan perusahaan 

menyejahterakan para pemegang saham. Nilai perusahaan yang tinggi akan membuat harga 

saham juga ikut tinggi, dan tidak hanya meningkatkan prospek perusahaan di masa mendatang 

namun juga meningkatkan kepercayaan pasar terhadap kinerja perusahaan saat ini. Nilai 

perusahaan dalam penelitian ini diukur dengan menggunakan Price to Book Value (PBV). PBV 

menggambarkan sejauh mana perusahaan mampu menciptakan nilai relatif terhadap jumlah 

modal yang diinvestasikan. Dengan demikian, semakin tinggi nilai rasio PBV, menandakan 

semakin berhasilnya perusahaan dalam menciptakan nilai bagi para pemegang saham. 

Tax Planning 

  Tax planning adalah tahap yang paling pertama dalan melakukan manajemen pajak oleh 

manajer perusahaan (Suandy, 2017). Penelitian serta pengumpulan mengenai peraturan 

perpajakan dilakukan pada tahap ini supaya dapat diperoleh berbagai macam upaya 

penghematan pajak yang bisa diterapkan. Pelaksanaan tax planning atau perencanaan pajak 

pada umumnya adalah agar menggurangi kewajiban pajak (Yuliem, 2018). Tax planning dalam 

penelitian ini diukur dengan menggunakan Effective Tax Rate (ETR). Penggunaan ETR 

diharapkan dapat memberikan gambaran menyeluruh mengenai beban pajak yang akan 

mempengaruhi laba akuntansi, yang tercermin dalam catatan atas laporan keuangan 

perusahaan. Sebagai ukuran beban pajak perusahaan, ETR mengungkapkan tingkat pajak yang 

dibayarkan terhadap laba perusahaan. 

Manajemen Laba 

  Menurut Schipper (1989) manajemen laba adalah suatu proses pelaporan keuangan 

eksternal dalam bentuk kegiatan intervensi dengan tujuan tertentu, supaya memdapatkan 

beberapa keuntungan. Sementara, Asih & Gudono (2000) mendefinisikan manajemen laba 

sebagai suatu proses pengarahkan tingkatan laba yang dilaporkan dan dilakukan secara sengaja 

dalam batasan GAAP (General Addopted Accounting Principle). Manajamen laba dalam 

penelitian ini diukur dengan menggunakan Modifikasi Model Jones. Versi Modifikasi Model 

Jones secara tersirat mengasumsikan bahwa segala perubahan dalam penjualan kredit pada 

periode tertentu berasal dari tindakan manajemen laba. Asumsi ini didasarkan pada argumen 

bahwa mengelola pendapatan dengan menerapkan diskresi pada pengakuan pendapatan dari 

penjualan kredit lebih mudah daripada mengelola pendapatan dengan menerapkan diskresi 

pada pengakuan pendapatan dari penjualan tunai (Suyono, 2017). 
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Ukuran Perusahaan 

  Menurut Ramadhani (2019) ukuran perusahaan (firm size) adalah besarnya harta atau 

total aset perusahaan yang dihitung menggunakan perhitungan nilai logaritma total aset yang 

dapat menjadi tolak ukur besar kecilnya perusahaan. Ukuran perusahaan merupakan suatu 

kondisi perusahaan dimana perusahaan yang lebih besar akan mempunyai kelebihan dalam 

sumber dana yang diperoleh untuk membiayai investasinya dalam memperoleh laba yang 

dimana skala perusahaannya dihitung dengan tingkat total aset dan penjualan. Karakteristik 

keuangan perusahaan dapat diwakilkan menggunakan ukuran perusahaan. Ukuran perusahaan 

dihitung dengan merubah struktur total aktiva perusahaan dengan menggunakan bentuk 

logaritma natural. Logaritma natural digunakan bertujuan untuk meminimalisisr data dengan 

fluktuasi yang berlebihan. Penggunaan logaritma natural juga bertujuan menyederhanakan 

jumlah aset yang kemungkinan mencapai nominal triliunan rupiah tanpa merubah proporsi 

sebenarnya (Setiawan & Mahardika, 2019). 

 

Pengaruh Tax planning terhadap Nilai Perusahaan  

  Perencanaan pajak merupakan langkah manajemen pajak paling awal. pihak manajemen 

maupun manajer akan melakukan kegiatan perencanaan pajak diperusahaan, yang hal ini akan 

berdampak pada keuntungan yang dihasilkan menjadi lebih besar dari beban-beban yang dapat 

dikurangi dari perhitungan fiskal maupun risikonya dan meningkatnya nilai perusahaan. Ketika 

suatu perusahaan dapat melaksanakan tindakan perencanaan pajak dengan baik maka 

perusahaan akan membayar beban pajak dengan jumlah yang minimal. Semakin kecil beban 

pajak suatu perusahaan maka akan semakin tinggi laba yang diperoleh perusahaan sehingga 

nilai perusahaan akan meningkat. 

  Penelitian yang dilakukan Hidayat & Pesudo (2019), Fajrin et al, (2018) dan Muslim & 

Junaidi (2020) menunjukkan bahwa tax planning berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

Semakin tinggi tingkat tax planning suatu perusahaan, maka semakin tinggi pula nilai 

perusahaan yang dimiliki perusahaan. Berdasarkan uraian tersebut, maka hipotesis yang 

diajukan adalah: 

H1= Tax planning berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

 

Pengaruh Manajemen Laba Terhadap Nilai Perusahaan  

  Manajemen laba dapat menarik minat investor dengan menyampaikan sinyal positif 

tentang kinerja perusahaan saat ini dan dimasa yang akan datang melalui pendapatan 

perusahaan. Jika banyak investor yang menginvestasikan dananya diperusahaan maka akan 

meningkatkan nilai perusahaan. Menurut Tandry et al, (2014) Praktik manajemen laba, 

perusahaan akan menyajikan laporan keuangan sebaik mungkin sehingga nilai perusahaan 

dapat meningkat. Akan tetapi praktik manajemen laba dapat meningkatkan nilai perusahaan 

dalam skala kecil. 
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  Penelitian yang dilakukan Winarta et al, (2021), Pernamasari & Mu’minin (2019) dan 

Darmawan (2020) menunjukkan bahwa manajemen laba berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan. Semakin tinggi tingkat manajemen laba suatu perusahaan, maka semakin tinggi 

pula nilai perusahaan yang dimiliki perusahaan. Berdasarkan uraian tersebut, maka hipotesis 

yang diajukan adalah: 

H2= Manajemen laba berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

 

Ukuran perusahaan memoderasi pengaruh tax planning terhadap nilai perusahaan 

  Perusahaan besar cenderung memiliki aset dalam jumlah yang banyak, sehingga 

menyebabkan keleluasaan manajemen dalam menggunakan aset untuk meningkatkan nilai 

perusahaan. Besar kecilnya perusahaan akan mempengaruhi perencanaan pajak (Setiawati, 

2018). Semakin besar ukuran perusahaan maka akan memiliki total aset yang besar pula dan 

menyebabkan perusahaan akan menanggung pajak yang lebih besar yang dapat menurunkan 

nilai perusahaan. Maka dari itu manajemen harus melakukan perencanaan pajak lebih baik lagi 

agar pajak yang dibayar dapat diminimalkan.  

  Penelitian yang dilakukan Janah & Munandar (2022), Pramudya & Herutono (2022) 

menunjukkan bahwa ukuran perusahaan dapat memoderasi tax planning terhadap nilai 

perusahaan. Berdasarkan uraian tersebut, maka hipotesis yang diajukan adalah: 

H3= Ukuran perusahaan dapat memoderasi pengaruh tax planning terhadap nilai perusahaan. 

 

Ukuran perusahaan memoderasi pengaruh manajemen laba terhadap nilai perusahaan 

  Perusahaan dalam melakukan aktivitas operasional dapat dilihat dari ukuran perusahaan, 

jadi memungkinkan terciptanya praktik manajemen laba. Ketika aset yang dimiliki perusahaan 

bertambah banyak, maka modal yang akan ditanamkan bertambah banyak dan bertambah 

banyak keuntungan yang didapat. Semakin besar laba maka mempengaruhi manajemen laba 

yang diterapkan oleh perusahaan yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan. 

  Penelitian yang dilakukan Rahma & Ghozali (2021), Puspaningrum (2017) menunjukkan 

bahwa ukuran perusahaan dapat memoderasi manajemen laba terhadap nilai perusahaan. 

Berdasarkan uraian tersebut, maka hipotesis yang diajukan adalah: 

H4= Ukuran perusahaan dapat memoderasi pengaruh manajemen laba terhadap nilai 

perusahaan. 

 

METODE PENELITIAN 

Jenis dari penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dengan populasi berupa 40 

perusahaan manufaktur yang tercatat di Bursa Efek Indonesia (BEI) pada periode 2019-2021. 

Teknik penghimpunan data yang diaplikasikan adalah teknik dokumentasi yaitu dengan 

menghimpun data sekunder yang berupa laporan keuangan tahunan perusahaan manufaktur 

sub sektor makanan dan minuman, rokok, dan farmasi yang telah tercatat atau dipublikasi pada 

website BEI pada periode 2019-2021. Pengambilan sampel pada penelitian ini memanfaatkan 
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metode purposive sampling. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

regresi linier berganda dan uji moderating analysis regression (MRA) 

Variabel dependen yang digunakan dalam penelitian ini adalah nilai perusahaan yang 

diproksikan dengan PBV. Variabel independen yang digunakan dalam penelitian ini adalah tax 

planning yang diproksikan dengan ETR dan manajamen laba yang diproksikan dengan 

Modifikasi Model Jones. Variabel moderasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah ukuran 

perusahaan yang diproksikan dengan logaritma natural dikalikan total aset. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Deskripsi Data Penelitian 

Objek pada penelitian ini yaitu perusahaan manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia (BEI) tahun 2019-2021. Terdapat sampel sebanyak 40 perusahaan selama periode 

tersebut. Akan tetapi. setelah dilakukan pengambilan sampel dengan menggunakan purposive 

sampling dengan kriteria tertentu. maka diperoleh sampel sebanyak 37 perusahaan. Penelitian 

ini menggunakan data sekunder yaitu laporan keuangan dan laporan tahunan (annual report) 

perusahaan yang diperoleh melalui Bursa Efek Indonesia (BEI) atau melalui www.idx.co.id. 

 

Tabel 1 Kriteria Pengambilan Sampel Penelitian 

No.  Keterangan  Jumlah  

1. Jumlah Perusahaan manufaktur sub sektor makanan 

minuman, rokok, farmasi yang terdaftar di BEI tahun 2019 - 

2021  

40 

2. Perusahaan yang tidak melaporkan laporan keuangan 

tahunan perusahaan tahun 2018-2021 

(3) 

Jumlah Sampel 37 

 Sumber : Data Diolah, 2023 

Berdasarkan tabel 1 diatas dapat disimpulkan bahwa Populasi dalam penelitian ini 

sebanyak 40 Perusahaan manufaktur sub sektor makanan minuman, rokok, farmasi yang 

terdaftar di BEI tahun 2019-2021. Sampel yang diambil berjumlah 37 Perusahaan manufaktur 

sub sektor makanan minuman, rokok, farmasi yang terdaftar di BEI tahun 2019-2021, hal ini 

sesuai dengan kriteria pengambilan sampel. Berdasarkan kriteria yang ditetapkan sebelumnya 

maka diperoleh jumlah sampel sebanyak 37 Perusahaan manufaktur sub sektor makanan 

minuman, rokok, farmasi yang terdaftar di BEI tahun 2019-2021. 

 

http://www.idx.co.id/
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Uji Normalitas 

Uji normalitas dapat digunakan untuk menguji dan mengetahui data yang diteliti 

memiliki distribusi normal atau tidak. Uji normalitas pada penelitian ini menggunakan uji 

Kolmogorov-Smirnov. Distribusi data normal atau mendekati normal merupakan model regresi 

yang baik yang dapat dilihat pada gambar grafik dan analisis statistik. Uji normalitas dapat 

memiliki nilai residual normal apabila Asymp. Sig. (2-tailed) memperoleh hasil > 0.05. Hasil 

uji normalitas dapat ditunjukkan pada tabel berikut : 

Tabel 2 Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardize

d Residual 

N 82 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.79261375 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .088 

Positive .088 

Negative -.051 

Test Statistic .088 

Asymp. Sig. (2-tailed) .173c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

        Sumber : Data Diolah, 2023 

Berdasarkan tabel 2 dapat dilihat hasil uji normalitas menggunakan Kolmogorov-

Smirnov dengan nilai perusahaan sebagai variabel dependen menghasilkan nilai asymp.sig (2-

tailed) sebesar 0,173 atau lebih besar dari 0,05 Sehingga dapat disismpulkan bahwa nilai 

residual atau data penelitian berdistribusi normal. 

Uji Parsial (Uji T) 

Uji parsial digunakan untuk menguji variabel independen terhadap variabel dependen 

secara parsial berpengaruh signifikan atau tidak. Uji t menggunakan taraf signifikansi < 0.05 

maka Ha diterima. sebaliknya apabila > 0.05 maka Ha ditolak. Hasil uji parsial sebagai berikut 

:  
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Tabel 3 Hasil Uji Parsial (Uji T) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 26.408 12.083  2.186 .032 

Tax Planning -10.536 3.236 -.340 -3.256 .002 

Manajemen Laba -3.123 2.220 -.147 -1.407 .163 

Ukuran Perusahaan -.766 .440 -.720 -1.743 .085 

X1_Z 2.887 1.803 2.667 1.601 .114 

X2_Z -.512 1.470 -.669 -.349 .728 

a. Dependent Variable: Nilai Perusahaan 

     Sumber : Data Diolah, 2023 

Berdasarkan tabel 3 dapat dilihat hasil uji parsial dengan nilai perusahaan sebagai 

variabel dependen menunjukkan bahwa variabel tax planning (X1) berpengaruh terhadap 

variabel nilai perusahaan (Y). Variabel manajemen laba (X2) tidak berpengaruh terhadap 

variabel nilai perusahaan (Y). Variabel tax planning yang dimoderasi oleh ukuran perusahaan 

(X1*Z) tidak dapat memoderasi pengaruh tax planning terhadap nilai perusahaan (Y). Variabel 

manajemen laba yang dimoderasi oleh ukuran perusahaan (X2*Z) dapat memoderasi pengaruh 

manajemen laba terhadap nilai perusahaan (Y). 

Uji Determinasi  

Koefisien Uji koefisien determinan (R2) digunakan untuk mengetahui presentase 

pengaruh variabel independen terhadap variabel dependen secara keseluruhan. Berikut hasil 

koefisien determinasi (R2) pada penelitian ini adalah : 

Tabel 4 Hasil Uji Determinasi (Uji R) 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .371a .137 .116 1.82038 

a. Predictors: (Constant), Manajemen Laba, Tax Planning 

b. Dependent Variable: Nilai Perusahaan 

    Sumber : Data Diolah, 2023 
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Berdasarkan dari tabel 4 hasil uji determinasi (Uji R) dapat dilihat nilai Adjusted R 

Square sebesar 0,116 atau 11.6%. Hal ini menunjukkan bahwa 11,6% nilai perusahaan 

dipengaruhi oleh variabel tax planning dan manajemen laba, sedangkan 88,4% nilai perusahaan 

dipengaruhi oleh variabel independen lain yang tidak digunakan dalam penelitian ini. 

KESIMPULAN DAN SARAN  

Berdasarkan pada data yang telah dikumpulkan dan pengujian yang telah dilakukan 

dengan menggunakan model regresi linier berganda dan MRA, maka dapat diambil kesimpulan 

bahwa tax planning berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Manajemen laba tidak berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan. Ukuran perusahaan tidak dapat memoderasi tax planning terhadap 

nilai perusahaan. Ukuran perusahaan tidak dapat memoderasi pengaruh manajemen laba 

terhadap nilai perusahaan. 

Saran bagi peneliti selanjutnya untuk menggunakan proksi lain yang tidak dimasukkan 

dalam penelitian ini dalam melakukan pengukuran pada variabel Nilai Perusahaan. Menguji 

kembali penelitian mengenai Nilai Perusahaan dengan periode tahun yang lebih panjang. 

Menguji kembali penelitian mengenai Nilai Perusahaan dengan menambahkan variabel 

independen yang berkaitan dengan Nilai Perusahaan. 
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