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Abstract

This study entitled The Effect of Location and Product Innovation on Purchase Decisions (Case
Study on Bodag Chocolate House Consumers). The aims of this study are: a) to provide
empirical evidence about the influence of location on purchasing decisions for consumers at
Rumah Chocolate Bodag, b). to provide empirical evidence about the effect of product
innovation on purchasing decisions of Bodag Chocolate House consumers, ¢) to provide
empirical evidence about the effect of location and product innovation on purchasing decisions
of Bodag Chocolate House consumers. This type of research is Quantitative Research. The
research sample is 140 respondents. The sampling technique is non-probability sampling with
purposive category. Collecting data using a questionnaire by distributing questionnaires
directly at the Bodag Chocolate House. The data analysis technique used is multiple linear
regression analysis using the help of the IBM SPSS Statistics 26 program. The results of this
study are: a) location has a significant effect on purchasing decisions of Bodag Chocolate
House consumers, b) product innovation has a significant effect on purchasing decisions on
home consumers. Bodag Chocolate, c) location and product innovation simultaneously have a
significant effect on purchasing decisions on consumers of Bodag Chocolate House.

Keywords: Location, Product innovation, Purchase Decision
Abstrak

Penelitian ini berjudul Pengaruh Lokasi Dan Inovasi Produk Terhadap Keputusan Pembelian
(Studi Kasus Pada Konsumen Rumah Coklat Bodag). Tujuan penelitian ini yaitu : a) untuk
memberikan bukti empiris tentang pengaruh lokasi terhadap keputusan pembelian pada konsumen
Rumah Coklat Bodag, b). untuk memberikan bukti empiris tentang pengaruh inovasi produk
terhadap keputusan pembelian pada konsumen Rumah Coklat Bodag, ¢) untuk memberikan bukti
empiris tentang pengaruh lokasi dan inovasi produk terhadap keputusan pembelian pada konsumen
Rumah Coklat Bodag. Jenis penelitian ini yaitu Penelitian Kuantitatif. Sampel penelitian 140
responden. Teknik pengambilan sampel yaitu non probability sampling dengan kategori purposive.
Pengambilan data menggunakan kuesioner dengan penyebaran angket secara langsung di Rumah
Coklat Bodag. Teknik analisis data yang digunakan yaitu analisis regresi linier berganda dengan
menggunakan bantuan program IBM SPSS Statistics 26. Hasil penelitian ini adalah : a) lokasi
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pada konsumen Rumah Coklat Bodag, b)
inovasi produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pada konsumen Rumah
Coklat Bodag, c) lokasi dan inovasi produk secara simultan berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian pada konsumen Rumah Coklat Bodag.

Kata Kunci : Lokasi, Inovasi produk, Keputusan Pembelian
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PENDAHULUAN

Pada era globalisasi seperti sekarang ini, gaya hidup dalam wisata kuliner
merupakan hal penting bagi masyarakat. Rumah makan ialah salah satu usaha
kuliner dengan cara menetapkan tarif khusus untuk makanan dan jasanya. Selain
menyajikan ditempat, terdapat beberapa rumah makan yang menawarkan
takeaway dan delivery sebagai bentuk layanannya. Rumah makan biasanya
mempunyai menu khusus tergantung dari kualifikasi makanan yang disajikan.

Bagi usaha rumah makan, semakin banyaknya penduduk dan semakin
ramainya kota-kota di Indonesia ini merupakan suatu kesempatan yang dapat
diambil. Selain itu, keuntungan yang di dapat dalam membangun sebuah bisnis
rumah makan tidak bias di anggap remeh. Sehingga peluang dari usaha rumah
makan memiliki potensi yang besar untuk mendatangkan keuntungan yang besar
bagi pemiliknya. Akibatnya banyak pengusaha yang berlomba-lomba dalam bisnis
rumah makan, hal tersebut mengakibatkan persaingan yang semakin Ketat.
Persaingan yang tinggi dalam bidang rumah makan berdampak pada pilihan
konsumen yang semakin banyak dan menyebabkan konsumen berubah — ubah
dalam menentukan pilihan dari rumah makan.

Fandy Tjiptono (2000:24) mengatakan dengan banyaknya produsen yang
terlibat untuk memenuhi kebutuhan konsumen menyebabkan persaingan semakin
banyak, hal tersebut mengakibatkan setiap produsen harus menetapkan
orientasinya pada kepuasan konsumen sebagai tujuan utamanya. Di situasi seperti
ini mengakibatkan munculnya persaingan yang tinggi pada bisnis rumah makan,
jika dilihat dari faktor lokasi dan inovasi produk. Hal ini perlu dipahami oleh
setiap pengusaha rumah makan, bahwa setiap konsumen pasti mempunyai
perilaku yang berbeda dalam menentukan suatu keputusan pembelian.

Perilaku konsumen sangat penting sekali dalam memahami konsumen
dalam pengambilan suatu keputusan pembelian. Proses pembelian terjadi ketika
konsumen akan memenuhi kebutuhannya. Kebutuhan tersebut bisa berasal dari
faktor dari luar maupun faktor dari dalam. Konsumen mempunyai berbagai
preferensi merek yang yang ada pada pemilihannya. Konsumen juga mungkin bisa
mempunyai niat dalam membeli dari merek yang disukainya. Proses pemilihan
yang terjadi dari berbagai macam pilihan dan sesuai dengan situasi yang dihadapi
oleh konsumen, kemudian konsumen melakukan evaluasi terhadap pilihannya dan
dapat menentukan bagaimana tindakan konsumen kemudian. Broto dan Wenas
(2016:156) juga menyatakan bahwa dalam mengambil keputusan pembelian,
konsumen mempunyai dua pilihan atau lebih dalam memutuskan pembelian.
Bermacam-macam faktor yang digunakan konsumen ketika mengambil keputusan
suatu pembelian produk. Oleh karena itu, pengusaha perlu memahami faktor-
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faktor apa saja yang perlu diperhatikan untuk menggait leboih banyak pelanggan.
(Assauri pada Walukuw et. al., 2014).

Lokasi adalah salah satu faktor terpenting dalam keputusan pembelian.
Menurut Arief Muhammad Adden (2019), lokasi memiliki pengaruh yang
signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen. Konsumen lebih memiilih
lokasi yang mudah dijangkau daripada lokasi yang susah dijangkau karena
jaraknya yang jauh. Lokasi yang mudah dijangkau lebih menguntungkan dalam
hal efisiensi waktu dan energi. Rumah makan yang memiliki lokasi yang strategis
di dekat pusat kota atau keramaian menarik perhatian konsumen dan
meningkatkan kunjungan pelanggan. Hal itu dapat menjadi alasan mengapa dalam
menentukan lokasi suatu usaha ialah suatu hal yang penting saat menciptakan
keputusan pembelian bagi konsumen. Karena menurut dari beberapa orang lebih
menyukai membeli sesuatu yang lokasinya tidak jauh dari tempat tinggal mereka
atau lokasinya mudah dituju. Ghanimata (2012:3) penentuan lokasi yang baik
dapat menimbulkan efek yang baik pula dalam penjualan. Akan tetapi, hasil
penelitian yang dilakukan oleh Nuril Fawzeya menunjukkan bahwa lokasi tidak
mempengaruhi keputusan pembelian pada rumah makan Dutarasa 26.

Selain faktor lokasi, adapun faktor yang mempunyai peranan penting dalam
mempengaruhi keputusan pembelian yaitu inovasi produk. Lahindah et. al., (2017)
bahwa inovasi mempengaruhi kinerja organisasi dalam industri kuliner. Inovasi
mempunyai peran yang penting dalam mencapai kinerja yang baik di dalam
industri kuliner. Aabouzeedan, (2011) mengatakan bahwa inovasi menggerakkan
implementasi pada produk baru, proses, teknik pemasaran dan juga reorganisasi.
Membuat suatu produk perlu adanya inovasi untuk menjadikan produk tersebut
berbeda dari para kompetitor dan membuat produk tersebut lebih menonjol dari
produk lainnya. Hal ini didukung oleh Soegoto dan Soepeno (2018: 354) Inovasi
produk merupakan salah satu cara produk tersebut menambah nilai dan menjadi
salah satu faktor kunci kesuksesan suatu operasional bisnis yang dapat
menguntungkan dan menguntungkan perusahaan. Sehingga perusahaan
membutuhkan produk yang berkualitas tinggi. Salah satu rumah makan yang
cukup terkenal di Madiun yaitu Rumah Coklat Bodag. Rumah Coklat Bodag
terletak di Desa Bodag, Kecamatan Kare, Kabupaten Madiun di atas lahan seluas
2500m? dan dimulai pada 15 Agustus 2019 sampai tanggal 31 Desember 2019
(https://www.rumahcoklatbodag.com diakses 20 Januari 2022). Di dirikannya
Rumah Coklat Bodag ini bertujuan untuk menampung hasil panen kakao dari para
petani yang selanjutnya akan di olah menjadi produk produk olahan cokelat. Hal
ini bertujuan untuk menambah nilai tambah dari kakao.

Meskipun lokasi Rumah Coklat Bodag tergolong cukup jauh dari pusat Kota
Madiun dan jalannya yang sedikit naik turun, banyak masyarakat sekitar
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Kabupaten Madiun maupun wisatawan yang berasal dari luar Kabupaten Madiun
yang berkunjung ke Rumah Coklat Bodag karena tempatnya yang masih asri,
nyaman dan memiliki view pemandangan yang bagus.

Adapun produk unggulan dari Rumah Coklat Bodag antara lain yaitu
cokelat batang (dark chocolate dan milk chocolate), bubuk cokelat (bubuk cokelat
murni, bubuk cokelat 3inl), dan minuman seperti hot chocolate murni, hot
chocolate 3inl. Adapun menu kuliner lain yaitu seperti sosis bakar, tahu tuna,
kentang goreng, crab stick, bakso, ayam panggang, ikan gurame bakar, ayam
geprek, dan lain-lain. Rumah Coklat Bodag tidak hanya sebagai rumah makan
namun juga memiliki konsep kuliner, shopping, dan edukasi.

Menurut hasil wawancara dengan Pak Sugito selaku Pengelola Rumah
Coklat Bodag pada tanggal 22 Januari 2022, bahwa masyarakat Madiun dan
sekitarnya sudah mulai sadar adanya Rumah Coklat Bodag. Hal itu dapat
dibuktikan dengan adanya peningkatan jumlah pengunjung di Rumah Coklat
Bodag. Berikut ini merupakan data pengunjung Rumah Coklat Bodag selama 6
bulan yang lalu pada tahun 2021.

Tabel 1.1
Data Jumlah Pengunjung Rumah Coklat Bodag pada tahun 2021
Bulan Jumlah Pengunjung
Juli 200
Agustus 600
September 750
Oktober 925
November 1130
Desember 1200
Total Pengunjung 4805

Sumber: data dari pengelola Rumah Coklat Bodag, 2021

Dari tabel tersebut menjelaskan bahwa jumlah pengunjung dari Rumah Coklat
Bodag terus mengalami kenaikan. Dimana pengunjung pada bulan Desember
paling banyak daripada bulan-bulan yang lain. Sedangkan pengunjung yang
paling sedikit yaitu pada bulan juli. Jumlah pengunjung yang sedikit pada bulan
juli tersebut dikarenakan terkena imbas dari peraturan pemerintah yang
melakukan PPKM darurat Covid-19 dan melarang untuk makan di tempat.

Jumlah pengunjung tersebut tentunya berpengaruh terhadap omset pendapatan
dari Rumah Coklat Bodag. Berikut ini merupakan data omset pendapatan dari
Rumah Coklat Bodag.

Tabel 1.2

Data Jumlah omset pendapatan Rumah Coklat Bodag pada tahun 2021
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Bulan Perkiraan Pendapatan Omset tahun 2021
Juli Rp 5.000.000

Agustus Rp 15.000.000

September Rp 20.000.000

Oktober Rp 25.000.000

November Rp 30.000.000

Desember Rp 40.000.000

Total Rp 135.000.000

Sumber: data dari pengelola Rumah Coklat Bodag, 2021

Dari data tersebut pendapatan omset dari Rumah Coklat Bodag juga
mengalami kenaikkan. Pendapatan omset yang paling sedikit terjadi pada bulan
juli yaitu sebesar 5 juta rupiah. Hal tersebut juga dipengaruhi oleh peraturan
pemerintah terkait Covid-19. Sedangkan pendaptan omset tertinggi terjadi pada
bulan desember sebersar 40 juta rupiah.

Persaingan dalam industri rumah makan di Kabupaten Madiun
memyebabkan Rumah Coklat Bodag harus menetapkan strategi supaya tetap bisa
bersaing. Pada inovasi produk, Rumah Coklat Bodag juga melakukan cukup
banyak inovasi pada berbagai produknya yang bertujuan untuk meningkatkan
jumlah penjualan. Adapun inovasi yang sudah di coba oleh Rumah Coklat Bodag
yaitu permen cokelat dengan berbagai varian bentuk dan milk cokelat batang
dengan isian kacang dan almond. Berdasarkan wawancara dengan Bapak Sugito
selaku pengelola Rumah Coklat Bodag meskipun sudah mencoba menawarkan
produk tersebut ke konsumen, produk tersebut kurang diminati oleh konsumen
karena konsumen yang datang ke Rumah Coklat Bodag ingin mencicipi rasa
makanan di sana, terutama menu coklat aslinya. Hal tersebut juga dipengaruhi dari
harga produk baru tersebut yang cukup mahal daripada produk coklat lainnya,
Sejalan dengan adanya penjualan produk baru tersebut tidak terdapat keputusan
pembelian dari konsumen. Konsumen lebih tertarik dengan produk olahan coklat
murni

KAJIAN TEORI DAN PENGEMBANGAN HIPOTESA
Lokasi

Bagi pemasar, penentuan lokasi adalah salah satu hal yang penting tempat
untuk setiap bisnis. Apabila keliru dalam menentukan sebuah keputusan, maka
mengakibatkan kegagalan pada usaha atau bisnis yang dimulai. Penentuan lokasi
memiliki tujuan strategis disebabkan dapat membentuk terwujudnya suatu bisnis.
Basu Swasta dan Irwan (2003:339) mengatakan bahwa lokasi ialah tempat dari
sebuah usaha yang strategis yang dapat berpengaruh dalam memaksimalkan laba.
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Ma’ruf (2006:11) juga mengatakan bahwa lokasi ialah salah satu faktor penting
dalam bauran pemasaran. Tjiptono (dalam M. Maulana Dzikril Hakim, 2014)
indikator lokasi sebagai berikut: a) Akses, b) Visibilitas, c) Lalu lintas, d) Tempat
Parkit, e) Ekspansi
Inovasi Produk

D. Prasetyo (2020:37) Inovasi merupakan ide baru dengan keunikan untuk
dimunculkan. Inovasi dilakukan secara sadar terutama sebagai variasi
pemngembangan suatu produk dan strategy yang menarik. Suatu inovasi
diperlukan untuk dapat bersaing dengan produk lainnya. Soegoto dan Soepeno
(2018:354) inovasi produk merupakan suatu nilai tambah kemudian menjadi
kunci dari keberhasilan dari oprasional yang memiliki kelebihan kompetititf bagi
suatu usaha sehingga membutuhkan suatu product yang berkualifikasi. B. D.
Prasetyo (2020:35) ada beberapa indikator dari inovasi produk antara lain: a) Fitur
Produk, b) Desain Produk, c) Kualitas Produk
Keputusan Pembelian

Ernawati (2019:20) Keputusan pembelian yaitu tahapan dalam

menentukan dari berbagi pilihan serta dapat menyelesaikan permasalahan
konsumen, sehingga hal tersebut dapat dijadikan suatu pertimbangan yang
nantinya dapat digunakan untuk menentukan keputusan selanjutnya. Aditi et. al.
(2018:66-72) mengatakan keputusan pembelian adalah cara untuk memecahkan
masalah, seperti menentukan masalah, pencarian informasi, melakukan penilaian
ganda, menentukan keputusan pembelian, dan perilaku konsumen setelah
pembelian. Kotler dan Amstrong (2008:181) mengatakan bahwa Indikator dari
keputusan pembelian sebagai berikut: a). Pengenalan Kebutuhan, b) Informasi, c)
Evaluasi, d) Memutuskan untuk pembelian, e) Perilaku setelah pembelian

METODE PENELITIAN

Penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif. Populasi dari penelitian ini
merupakan jenis populasi yang belum diketahui yaitu konsumen dari Rumah
Coklat Bodag. penelitian ini menggunakan non probability sampling dengan
ketegori purposive. Sampel data uji coba penelitian ini dilakukan melalui
angket/kuisoner. Target sasaran sampel yaitu konsumen yang berada di Rumah
Coklat Bodag. Sedangkan pengambilan sempel melalui survei secara langung
kepada konsumen yang berada di Rumah Coklat Bodag. Penentuan jumlah sampel
pada penelitian ini menggunakan rumus dari Hair. Hair, Anderson, Tatham, &
Black (2010) yaitu sejumlah 140 responden.

HASIL DAN PEMBAHASAN
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Deskripsi Data Penelitian

Responden pada penelitian ini berjumlah 140 dengan rata-rata jenis kelamin
perempuan sebesar 63% dan 37% berjenis kelamin laki-laki. Responden pada
penelitian ini di dominasi oleh usia 17-27 Tahun sebesar 62%. Mayoritas
pekerjaan dari responden yaitu pelajar/Mahasiswa yang berjumlah 66 atau 47%.
Adapun penghasilan dari responden penelitian ini rata-rata sebesar 0 s.d Rp.
1.000.000 yang berjumlah 77 orang dengan presentase sebesar 55%.

Uji Validitas
Tabel 1 Hasil Uji
variabel Item Nilai T hitun Nilai r tabel = Keteranaan
Variabel 910164 J
Lokasi X111 0,652 r hitung > r tabel Valid
X1.1.2 0,594 r hitung > r tabel Valid
X1.1.3 0,621 r hitung > r tabel Valid
X1.2.1 0,555 r hitung > r tabel Valid
X1.2.2 0,703 r hitung > r tabel Valid
X1.3.1 0,531 r hitung > r tabel Valid
X1.3.2 0,657 r hitung > r tabel Valid
Inovasi X2.1.1 0,525 r hitung > r tabel Valid
Produk
X2.1.2 0,571 r hitung > r tabel Valid
X2.2.1 0,594 r hitung > r tabel Valid
X2.2.2 0,747 r hitung > r tabel Valid
X2.3.2 0,636 r hitung > r tabel Valid
X2.3.2 0,654 r hitung > r tabel Valid
Keputusan Y.1l1 0,579 r hitung > r tabel Valid
pembelian
Y.1.2 0,446 r hitung > r tabel Valid
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Y.2.1 0,276 r hitung > r tabel Valid
Y.2.2 0,448 r hitung > r tabel Valid
Y31 0,596 r hitung > r tabel Valid
Y.3.2 0,488 r hitung > r tabel Valid
Y4.1 0,621 r hitung > r tabel Valid
Y4.2 0,641 r hitung > r tabel Valid
Y51 0,487 r hitung > r tabel Valid
Y5.2 0,627 r hitung > r tabel Valid

Sumber : Dara Primer yang Diolah, 2022

Hasil dari table di atas, diketahui bahwa nilai r hitung > r tabel (0,164), dengan
demikian semua butir pernyataan yang digunakan dalam penelitian ini adalah
valid.

Uji Reliablitias
Tabel 2 Hasil Uji

Nilai Batas

Item Variabel Cronbach Keterangan
. Ketentuan

Alpha Hitung
Lokasi (X1) 0,726 0,60 Reliabel
Inovasi  Produk | 0,683 0,60 Reliabel
(X2)
Keputusan .
Pembelian (Y) 0,704 0,60 Reliabel

Sumber : Dara Primer yang Diolah, 2022

Dari tabel 2 di atas, dapat dilihat bahwa nilai reliabilitas masing-masing variabel
lebih dari 0,60. Dengan demikian pada masing-masing variabel dapat dikatakan
reliabel serta jawaban responden.

Uji Asumsi Klasik
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Uji Normalitas

Uji Normalitas untuk menguji model regresi, antara variabel bebas dengan
variabel terikat memiliki distribusi normal (Ghozali, 2018). Model regresi yang
baik menghasilkan distribusi yang normal atau mendekati normal. Jika nilai yang
diperoleh dari Asymptotic Significant (2-tailed) > 0,05 maka data tersebut
dikatakan normal namun apabila nilai dari Asymptotic Significant (2-tailed) <
0,05, maka nilai tidak terdistribusi normal. Berikut hasil uji normalitas
menggunakan IBM SPSS Statistics 26 sebagai berikut :

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual

N 140
Normal Parameters° Mean .0000000
Std. Deviation 1.79181156

Most Extreme Differences  Absolute .087
Positive .045

Negative -.087

Test Statistic .087
Asymp. Sig. (2-tailed) .011¢
Monte Carlo Sig. (2-tailed)  Sig. 2274
99% Confidence Interval  Lower Bound .216

Upper Bound .237

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. Based on 10000 sampled tables with starting seed 112562564.

Dilihat dari tabel One-Sample Kolmogrof -Smirnof Tes dengan pendekatan Monte
Carlo, diketahui nilai dari Monte Carlo Sig. (2-tailed) yaitu 0,227 yaitu lebih besar
dari 0,05. Maka data dari penelitian di atas bisa dikatakan normal.

Uji Multikolinieritas

Nilai tolerance Nilai VIF
Variabel Hitung Hitung Keterangan
(tolerance>0,10) (VIF<10)
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Lokasi (X1) 0,616 1,625 Tidak terjadi
multikolinearitas

Inovasi Produk
(X2)
Dapat dilihat bahwa masing-masing variabel memiliki nilai tolerance > 0,10 dan
Variance Inflaction Factor < 10. Hal ini berarti tidak terjadi multikolinearitas

antar variabel independen di dalam penelitian.

0,616 1,625

Uji Heteroskedastisitas

Nilai Batas
Variabel Signifikan Keterangan
. Ketentuan
Hitung
Lokasi (X1) 0,188 0,05 Tidak terjadi
i heteroskedastisitas
Inovasi 0,583 0,05
Produk (X2)

Dapat diketahui bahwa nilai signifikasi dari masing-masing variabel > 0,05.
Sehingga dapat disimpulkan bahwa tidak terjadi heteroskedastisitas dalam model
regresi penelitian.

Uji Autokorelasi

Model Summary®

Adjusted R Std. Error of Durbin-
Model R R Square Square the Estimate Watson
1 .8342 .696 .691 1.805 2.064

a. Predictors: (Constant), INOVAS,| PRODUK, LOKASI

b. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN

Dari hasil di atas diperoleh nilai dari Durbin-Watson sebesar 2,064. Hal
tersebut dapat disimpulkan bahwa hasil yang diperoleh tidak terjadi gejala antara
variabel yang digunakan, karena nilai dari hasil yang diperoleh lebih besar
daripada nilai batas Du yaitu 1,738 dan tidak terdapat autokorelasi.
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Analisis Regresi Linier Berganda

Coefficients?

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta
1 (Constant) 12.633 1.812
LOKASI 575 .065 .530
INOVASI PRODUK 541 .083 .394

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN

Mengacu pada hasil analisis regresi berganda pada hasil diatas maka dapat

diperoleh persamaan :

Y =12,633 + 0,575 X1 + 0,541 X;

a. Nilai konstanta (a) bernilai 12,633 yang menunjukkan bahwa keputusan

pembelian konsumen Rumah Coklat Bodag sebesar 15,393 apabila variabel
lokasi dan inovasi produk diabaikan.

Koefisien variabel lokasi (X1) sebesar 0,575 yang menunjukkan adanya
pengaruh positif variabel lokasi terhadap keputusan pembelian konsumen
Rumah Coklat Bodag. Jika lokasi (X1) meningkat 1%, maka keputusan
pembelian konsumen Rumah Coklat Bodag akan meningkat sebesar 0,575
kali. Dimana variabel lokasi dianggap konstan.

Koefisien variabel inovasi produk (X2) sebesar 0,541 yang menunjukkan
bahwa adanya pengaruh positif variabel inovasi produk terhadap keputusan
pembelian konsumen Rumah Coklat Bodag. Jika inovasi produk (X2)
meningkat sebesar 1%, maka keputusan pembelian konsumen Rumah
Coklat Bodag akan meningkat sebesar 0,541 kali. Dimana variabel inovasi
produk dianggap konstan.
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Uji Hipotesis
uiT
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 12.633 1.812 6.972 .000
LOKASI .575 .065 .530 8.832 .000
INOVASI 541 .083 .394 6.559 .000
PRODUK

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN

berdasarkan pada hasil tabel 4.17 dapat dijelaskan bahwa :

a) Nilai Sig. untuk pengaruh lokasi (X1) terhadap Keputusan Pembelian ()
sebesar 0,00 < 0,05 dan nilai t hitung 8,832 > 1,977 (t tabel) sehingga dapat
disimpulkan bahwa H: diterima yang berarti variabel lokasi berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian.

b) Nilai Sig. untuk pengaruh inovasi produk (X2) terhadap Keputusan
Pembelian () sebesar 0,00 < 0,05 dan nilai t hitung 6,559 > 1,977 (t tabel)
sehingga dapat disimpulkan bahwa H> diterima yang berarti variabel inovasi
produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian

Uji F

ANOVA?
Sum of Mean
Model Squares df Square F Sig.
1 Regression 1020.721 2 510.361 156.674 .000P
Residual 446.272 137 3.257
Total 1466.993 139

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN

Hasil di atas dapat diketahui bahwa nilai signifikasi X1 dan X> terhadap Y
sebesar 156,674 > 3,06 (F tabel), sehingga dapat diartikan bahwa Hs diterima
yang berarti variabel lokasi dan inovasi produk berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian
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Uji R? (Koefisien Determinasi)
Model Summary

R Std. Error
Mod Squar  Adjusted of the
el R e R Square Estimate
1 .8342 .696 .691 1.805

a. Predictors: (Constant), INOVASI PRODUK, LOKASI

Hasil dari tabel 4.19 diatas dapat diketahui bahwa koefisien korelasi (R)
sebesar 0,834 artinya bahwa ada hubungan yang kuat antara variabel independen
dengan variabel dependen, karena hasilnya mendekati angka satu. Nilai R Square
sebesar 0,696 yang berarti bahwa pengaruh variabel lokasi dan inovasi produk
secara bersama-sama terhadap variabel keputusan pembelian sebesar 69,6%
sedangkan 30,4% sisanya dipengaruhi oleh variabel diluar model.

KESIMPULAN DAN SARAN
Kesimpulan

Penelitian ini mempunyai tujuan untuk mengetahui pengaruh lokasi dan inovasi
produk terhadap keputusan pembelian konsumen Rumah Coklat Bodag.
Berdasarkan analisis data dan pembahasan hasil penelitian, maka dapat diambil
kesimpulan sebagai berikut :

1. Lokasi berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada
konsumen Rumah Coklat Bodag.

2. Inovasi produk berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada
konsumen Rumah Coklat Bodag.

3. Lokasi dan inovasi produk secara simultan berpengaruh signifikan terhadap
Keputusan Pembelian pada Konsumen Rumah Coklat Bodag.

Saran

a) Rumah Coklat Bodag diharapkan agar lebih mempertahankan dan menjaga
keaslian dari kondisi sekitar yang masih asri serta suasan sejuk yang terdapat
di Rumah Coklat Bodag. Inovasi produk juga penting supaya para konsumen
tidak merasa jenuh terhadap produk ada di Rumah Coklat Bodag.
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b) Bagi peneliti selanjutnya diharapkan dapat menyempurnakan hasil penelitian
ini melalui pengumpulan data yang tidak hanya menggunakan kuesioner saja
tetapi menggunakan metode — metode lain yang dapat memberikan hasil data
yang lebih nyata dan lebih akurat. Bagi peneliti selanjutnya, perlu untuk
menambahkan atau menggunakan variabel penelitian baru untuk
menghasilkan penelitian yang lebih luas lagi tentang masalah yang akan di
teliti
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