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Abstract

This This study aims to determine “The Influence of Location,Tourist events and tourist attractions on the
intention to return at the intention to return at the tourist attraction Pasar Pundensari,Madiun Regency. This
study used a quantitative apporach,with an unknown research population.This research method used a
quantitative apporoach using the Lemeshow formula,resulting in 384 respondents.The Sampling teachnique
used was purposive sampling. The research data analysis method uses Multiple Linear Regression analysis
using the SPSS program. Data analysis was carried out using the Classical Assumption Test, Multiple Linear
Test, t-test, F-test influenced by location,tourist event and tourist attraction of the Pasar Pundensari
Market,madiun rergency.The results of this study prove and significant effect on intention to return.

Keywords: Facilities, Location, Price and Interest to visit

Abstrak

Penelitian ini berjudul ‘“Pengaruh Lokasi Event Wisata dan daya tarik wisata terhadap Minat
berkunjung kembali diObjek wisata Pasar Pundensari Kabupaten Madiun. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui “Pengaruh Lokasi,Acara Wisata dan Daya Tarik Wisata Terhadap Minat Berkunjung Di Obyek
Wisata Pasar Pundensari Kabupaten Madiun. Metode penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan
menggunakan rumus Lemeshow, menghasilkan 384 responden. Metode pengambilan sampel yang digunakan
adalah purposive sampling. Metode analisis data penelitian menggunakan analisis Regresi Linier Berganda
dengan menggunakan program SPSS. Analisis data dilakukan dengan menggunakan Uji Asumsi Klasik, Uji
Linier Berganda, Uji-t, Uji-F yang dipengaruhi oleh lokasi, event wisata dan daya tarik wisata Pasar Pundensari
Kabupaten Madiun.Hasil Penelitian ini membuktikan bahwa Lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Minat berkunjung kembali.Event wisata berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minata berkunjung
kembali.dan daya tarik wisata berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat berkunjung kembali.

Kata Kunci: Lokasi, Event Wisata, Daya Tarik wisata,Minat Berkunjung kembali
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PENDAHULUAN

Dalam beberapa tahun ini pemerintah sangat gencar untuk melakukan pembangunan
dibeberapa sektor yang salah satunya pariwisata untuk mengupayakan kesejahteraan warga.
Dalam pembangunan pariwisata bisa membantu menjadikan kegiatan perekonomian daerah
dan bisa menciptakan lapangan kerja yang terutamannya di daerah yang berdekatan dengan
tempat wisata dan bisa mengurangi pengangguran atau kemiskinan dalam perekonomian dan
bisa menjadikan sarana untuk memperkenalkan alam setempat dan bisa pula unruk
memperkenalkan nilai budaya daerah sekitaran lokasi wisata.

Madiun Pariwisata juga merupakan sektor penumpang perekonomian nasional.Menurut
laporan keuangan kementerian pariwisata (2020),data menunjukan bahwa pada tahun
2019,sektor pariwisata di indonesia memberikan kontribusi sebesar5,5% terhadap produk
domestik btuto (PDB)nasional,dengan nilai sebesar Rp 870,8 Triliun Selain itu sektor
pariwisata juga berperan penting dalam perolehan devisa.

Indonesia ialah salah satu negara asia tenggara yang mempunyai tingkat pertumbuhan
pariwisata yang sangat tinggi.Potensi yang unggul dalam pariwisata milik indonesia adalah
keindahan alam yang indah dan juga budaya yang sangat baik yang menjadi icon wisata di
indonesia. Contohnya yang ikut andil dalam memajukan pariwisata di indonesia seperti yang
ada di Kabupaten Madiun. Kabupaten madiun mempunyai banyak sekali potensi yang
menarik dan indah untuk dikunjungi wisatawan.Yaitu salah satu nya Desa wisata Pasar
Pundensari Kabupaten Madiun yang berada di Desa GunungSari.

Grafik 1.2 Data Jumlah pengunjung Pasar Pundensari 2022

Data Pengunjung 12 bulan di pasar
pundensan desa gunungsari
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Sumber:Pengelola Pasar pundensari Kab.Madiun tahun2022

Grafik 1 tersebut dapat terlihat bahwa pengunjung di objek wisata pasar Pundensari
mengalami naik turun atau (fluktuasi) dikarenakan pandemi Covid-19 serta masa transisi
new normal .Pariwisata pada masa ini merupakan salah satu bisnis yang memiliki potensi
besar yang diiringi dengan meningkatnya persaingan disektor bisnis sejenis.apabila ingin
dapat meningkatkan jumlah pengunjung lebih banyak lagi maka perlu adanya strategi
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pemasaran pariwisata.Dalam hal ini ada banyak sekali faktor yang mempengaruhi dalam
minat Berkunjung ke sebuah objek wisata Contonya ialah Lokasi,Event wisata dan daya tarik
wisata terhadap Minat Berkunjung Kembali.

Pasar Pundensari Merupakan objek wisata pasar yang mempunyai konsep tradisional
jawa dengan memanfaatkan area punden menjadi sebuah wisata budaya. Di pasar Pundensari
ini semua lapak dan pengelola pasar menggunakan dan diwajibkan memakai pakaian adat
jawa yaitu batik lurik.Konsep bangunan pun antar pelapak dibuat sederhana mungkin yang
terbuat dari bahan dasar bambu.yang dapat dilakukan oleh perusahaan dalam memberikan
harga ialahdengan memberikan harga yang rendah dibanding dengan pesaing.

Pada Penelitian ini Membahas tentang Minat Berkunjung Kembali diobjek wisata Pasar
Pundensari Kabupaten Madiun.Menilai mengenai kepuasan pengunjung dari respon yang
penilaian pengunjung terhadap kuesioner.Pada menentukan variabel mengacu pada indikator
yang berpengaruh dalam kepuasan pengunjung yang ada. Penelitian ini sangat penting
dilakukan untuk mengetahui bagaimana Lokasi,event wisata dan daya tarik wisata
berpengaruh terhadap Minat Berkunjung kembali di objek wisata Pasar pundensari Kabupaten
Madiun.

KAJIAN TEORI DAN PENGEMBANGAN HIPOTESA
Lokasi

Menurut (Swastha 2009:24) menjelaskan lokasi adalah tempat dimana suatuusaha atau
aktivitas usaha dilakukan. Faktor penting dalam pengembangan suatu usaha adalah letak
lokasi terhadap daerah perkotaan, cara penyampaian dan waktutempuh lokasi ketujuan. Faktor
lokasi yang baik adalah relative untuk setiap jenis usaha yang berbeda.

Event wisata

Event merupakan salah satu area of interest dalam bidang pariwisata (Marris,
1987;Faulkner et al., 2000; Getz, 2000; Gursoy and Kendall, 2006; Getz, 2008; Nelson, 2013)
yang dapat dilaksanakan satu kali atau berkala di lokasi yang sama ataupun berbeda. Event
juga pada dasarnya merupakan komponen yang dapat memotivasi wisatawan untuk
berkenjung sehingga seringkali menjadi salah satu bentuk pengembangan  dan strategi
marketing bagi berbagai destinasi wisata. Namun, event tentunya tidak selalu berorientasi
pada pariwisata, beberapa diantaranya juga diselenggarakan sesuai dengan kebutuhan
masyarakat lokalnya.

Daya tarik Wisata

Daya tarik wisata merupakan salah satu unsur penting dalam dunia kepariwisataan.
Dimana daya tarik wisata dapat menyukseskan program pemerintah dalam melestarikan adat
dan budaya bangsa sebagai asset yang dapat dijual kepada wisatawan. Daya tarik wisata dapat
berupa alam, budaya, tata hidup dan sebagainya yang memiliki daya tarik dan nilai jual untuk
dikunjungi ataupun dinikmati oleh wisatawan.
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Produk pariwisata meliputi keseluruhan pelayanan yang diperoleh, dirasakan, dimiliki
dan dinikmati oleh wisatawan sejak ia meninggalkan rumah, tempat tinggal sampai ke daerah
wisata yang dipilihnya hingga kembali ke tempat asalnya. Untuk dapat menjadi suatu daerah
tujuan wisata yang baik maka kita harus mengembangkan tiga hal yaitu : 1. Something to see,
adalah segala sesuatu yang menarik untuk dilihat. 2. Something to buy, adalah segala sesuatu
yang menarik atau mempunyai ciri khas tersendiri untuk dibeli. 3. Something to do, yaitu
suatu aktivitas yang dapat dilakukan di tempat tersebut. Ketiga hal itu merupakan unsur-unsur
yang kuat untuk suatu daerah tujuan wisata.

Menurut Cooper pada (Permatasari, 2015), daya tarik wisata harus mempunyai empat
komponen yaitu: Attraction (Atraksi), accessibilities (Aksesibilitas), amenities (Amenitas atau
fasilitas), dan ancillary service (jasa pendukung pariwisata)merupakan kondisi yang terjadi
jika seseorang melihat ciri-ciri atau situasi yang dihubungkan dengan keinginanan atau
kebutuhan sendiri. Berkunjungadalah kata sifat yang memiliki arti datang atau hadir. Minat beli
merupakan perilkukonsumen yang muncul untuk membeli produk (Agustini et al., 2022).
Minat berkunjung

Minat Berkunjung kembali merupakan bentuk loyalitas wisatawan dikarenakan
destinasi wisata yang mereka kunjungi memberikan manfaat yang lebih (Hidayah, 2019).
Minat berkunjung kembali dalam penelitian ini berdasarkan teori minat beli ulang karena
minat berkunjung kembali diasumsikan sebagai minat pembelian ulang terhadap tiket masuk.
Minat beli muncul akibat dari adanya proses belajar dan proses “pemikiran yang kemudian
membentuk suatu persepsi. Minat beli ini akan muncul dan kemudian menjadi motivasi yang
terus terekam dalam fikirannya dan menjadi kegiatan yang sangat kuat yang pada akhirnya
ketika seseorang ingin memenuhi kebutuhannya akan mengaktualisasikan apa yang menjadi
motivasi dalam fikiranya.

Hipotesis penelitian yang dapat dirumuskan adalah:
H1 : Lokasi berpengaruh terhadap minat berkunjung kembali.
H2 : Event Wisata berpengaruh terhadap Minat Berkunjung Kembali

H3 : Daya tarik wisata berpengaruh terhadap Minat Berkunjung Kembali

METODE PENELITIAN
Metode penelitian yang dilakukan menggunakan penelitian kuantitatif dengan metode

Kuesioner dan survey, instrument penelitian yang terstruktur dan sistematis bertujuan
menguji hipotesis yang diterapkan dengan data primer sebagai metode pengumpulan datanya
untuk meneliti sampel pada populasi tertentu. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
hubungan antara variabel penelitian (Lokasi ,Event wisata, Daya Tarik wisata dan Minat
Berkunjung Kembali). Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah wisatawan yang
telah mengunjungi pada wisata Pasar Pundensari Kabupaten Madiun.

Besar sampel yang digunakan dalam penelitian ini sejumlah 384 responden. Jenis
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pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini yaitu menggunakan teknik
purposive sampling. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan sistem
penyebaran kuisioner atau penyebaran daftar pertanyaan. Teknik menggunakan Kkuisioner
yaitu dengar menyebarkan dan memberikan daftar pertanyaan kepada responden dengan
tujuan mereka dapat memberikan respon atas pertanyaan yang telah diberikan tersebut
(Firdauz,).

HASIL DAN PEMBAHASAN
Deskripsi Data Penelitian
Tabel 1 Klasifikasi Responden Berdasarkan Jenis Kelamin

Jenis Kelamin Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
Laki 222 57.8 57.8 57.8
Valid Perempuan 162 42.2 42.2 100.0
Total 384 100.0 100.0

Sumber: Data Primer diolah tahun 2023
Berdasarkan Tabel 1 menggambarkan masing-masing frekuensi dari responden laki
laki dan perempuan. Dari total responden sebesar 384 orang diketahui diantaranya 222 orang
berjenis kelamin laki-laki dan 162 orang berjenis kelamin perempuan. Dari data diatas dapat
disimpulkan bahwa pengunjung atau wisatawan objek wisata Pasar pundensari Kabupaten
Madiun didominasi oleh laki-laki dengan valid percent sebesar 57,8%.

Tabel 2 Klasifikasi Responden Berdasarkan Jenis Pekerjaan

Pekerjaan Frequency Percent Valid Cumulative
Percent Percent
ASN 103 26.8 26.8 26.8
Swasta 83 21.6 21.6 48.4
Petani/Buruh 40 10.4 10.4 58.9
Valid TNI/POLRI 21 55 55 64.3
Wiraswata 37 9.6 9.6 74.0
Pelajar/Mhasiswa 100 26.0 26.0 100.0
Total 384 100.0 100.0

Sumber: Data Primer diolah tahun 2023

Berdasarkan tabel 2 Pada kategori pekerjaan, diketahui wisatawan berstatus
Mahasiswa yang mendominasi objek wisata Pasar Pundensari kabupaten Madiun sebanyak
103 orang dengan valid percent sebesar 26,8%. Selanjutnya responden pelajar sebanyak 100
orang atau 26%. Kemudian untuk responden yang bekerja sebagai swasta sebanyak 83 orang
atau 21,6%. Sementara untuk responden yang bekerja sebagai petani/buruh sebanyak 40
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orang atau 10,4%. Untuk responden yangbekerja sebagai wiraswasta sebanyak 37 orang atau
9,6%, dan untuk responden yang mempunyai pekerjaan TNI/POLRI menjadi responden
terbanyak kedua sebanyak 21 orang atau 5,5%.

Tabel 3 Klasifikasi Responden Berdasarkan Usia

Usia Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
<25 130 33.9 33.9 33.9
25-35 thn 183 47.7 47.7 81.5
Valid
> 35 Thn 71 18.5 18.5 100.0
Total 384 100.0 100.0

Sumber: Data Primer diolah tahun 2023

Berdasarkan tabel 4.1 diatas dapat diketahui bahwasanya mayoritas responden
terbanyak berada pada usia 25- 35 tahun dengan frekuensi sebanyak 183 responden.
Kemudian responden terbanyak kedua berada di usia < 25 tahun dengan frekuensi sebanyak
130 responden. Selanjutnya responden terbanyak yang ketiga berada di usia > 35 tahun
dengan frekuensi sebanyak 71 responden. Dari situ dapat ditarik kesimpulan bahwa
wisatawan atau pengunjung objek wisata Pasar Pundensari Kabupaten Madiun didominasi
oleh wisatawan berusia 25-35 tahun sebesar 47,7%.

Uji Normalitas.

Uji normalitas bertujuan untuk menguji apakah dalam model regresi dan residual
memiliki distribusi normal. Untuk menguji normalitas data dapat menggunakan uji statistik
Kolmogorov Smirnov. Jika nilai Asymp. Sig. (2- tailed) > 0,05 maka berkesimpulan bahwa
data residual berdistribusi normal. Namun Jika54 nilai Asymp. Sig. (2- tailed) < 0,05 maka
berkesimpulan bahwa data residual tidak berdistribusi normal. Hasil uji normalitas data
dalam penelitian ini dapat dilihat pada tabel dibawah ini :

Tabel 4 Hasil Uji Normalitas

One-Sampel Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized
Residual
Test Statistic 0,24
Asmpy, Sig (2-tailed) 0,200

Sumber: Output SPSS, 2023
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Berdasarkan hasil uji Kolmogorov-Smirnov diatas menunjukkan bahwa nilai test statistic
kolmogorof-smirnov sebesar 00,24 dan Asymp,Sig,(2-talied) sebesar 0,200 maka dapat
disimpulkan pada data ini berdistribusi normal karena menghasilkan >0,05.

Uji Parsial (Uji T)
Tabel 5 Hasil Uji Parsial (Uji T)

Coefficient
sa
Model t Sig.
1 (Constant) 2.596 .010
X1 3.147 .002
X2 3.184 .002
X3 6.034 .000

a. Dependent Variable: Y
Sumber: Output SPSS, 2023

Berdasarkan tabel di atas, dapat diketahui bahwa tingkat signifikan Daya Tarik lebih
kecil dari 0,05 dengan hasil 0,002 yang memiliki arti bahwa variabel Lokasi(X1) berpengaruh
signifikan terhadap Minat Berkunjung Kembali di objek wisata pasar pundensari kabupaten
Madiun (Y), Sedangkan pada tingkat signifikan variabel Event Wisata(X2) lebih kecil dari
0,05 dengan hasil 0,002. yang memiliki arti bahwa variabel Event wisata (X2) berpengaruh
signifikan terhadap Minat Berkunjung Kembali wisatawan pada objek wisata pasar
pundensari kabupaten Madiun (Y) dan sedangkan pada Daya tarik wisata (X3) sebesar 0,00
lebih kecil dari 0,05 yang berarti variabel daya tarik wisata berpengaruh signifikan terhadap
Minat Berkunjung Kembali pada objek wisata pasar pundensari kabupaten Madiun ().

Uji Simultan (Uji F)

Penelitian ini menggunakan uji simultan (Uji F) untuk mengukur pengaruh variabel X
terhadap variabel Y secara bersama-sama (simultan). Hasil Uji Simultan (Uji F) dapat dilihat
pada tabel 6 sebagai berikut :

Tabel 6 Hasil Uji F

Model Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Regression 56.378 3 18.793 189.534 .000P
Residual 37.678 380 .099
Total 94.056 383
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Sumber: Output SPSS, 2023

Berdasarkan tabel 6 mengenai Anova diatas untuk menguji F menunjukkan bahwa
nilai F hitung = 189,534 dan F tabel = 2,318 (nilai tabel F dengan dfl (Regression)= 5 dan
df2 (Residual) sampel 384 -3-1 = 96). Maka nilai F hitung > F tabel atau 189,534 > 2,70
dengan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05 artinya tolak HO dan Ha diterima sehingga dapat
disimpulkan bahwa model yang digunakan sudah tepat yaitu variabel Lokasi (X1), event
wisata(X2), daya tarik wisata(X3) sebagai variabel independen yang dimasukkan ke dalam
model mempunyai pengaruh secara signifikan terhadap Minat Berkunjung Kmebali.

Uji Determinasi

Koefisien determinasi (R2) pada intinya digunakan untuk mengukur seberapa jauh
kemampuan model pada variabel bebas (X) dalam menerangkan variasi variabel terikat ().
Hasil Uji Determinasi (Uji R) dapat dilihat pada tabel 7 sebagai berikut :

Tabel 7 Hasil Uji Determinasi (Uji R)

Model Summary®

Model R R Square Adjusted R Std. Error of the Change Statistics
Square Estimate
R Square F Change | dfl
Change
1 .6812 464 460 .3643 464 109.590 3

Sumber: Output SPSS, 2023

Berdasarkan hasil pengujian pada Tabel 7 didapatkan bahwa R-squared ratio sebesar
0,464 atau 46,4%. Artinya minat pasar pariwisata di Provinsi Pundensar Madiun dapat
dijelaskan oleh variabel lokasi, event dan event pariwisata. Sedangkan sisanya sebesar 53,6%
dapat dijelaskan oleh faktor lain di luar sampel.

KESIMPULAN DAN SARAN

Berdasarkan penelitian dan pendapat tersebut dapat disimpulkan bahwa terdapat
pengaruh positif dan signifikan pada variabel lokasi, Event wisata dan daya tarik wisata
terhadap minat berkunjung Kembali. Dengan demikian lokasi, Event wisata secara bersamaan
memegang peranan penting dalam meningkatkan minat berkunjung wisatawan ke objek
wisata pasar Pundensari kabupaten Madiun. Berdasarkan kesimpulan yang didapatkan dari
hasil dalam penelitian ini menunjukan penyajian bentuk peneraapan Minat Berkunjung

Seminar Inovasi Manajemen Bisnis dan Akuntansi (SIMBA) 5
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas PGRI Madiun
September 2023

E-ISSN: 2686 - 1771



SEMINAR INOVASI
MANAJEMEN BISNIS DAN
AKUNTANSI 5

Kembali di objek wisata pasar pundensari kabupaten Madiun. Adanya Lokasi, Event wisata
dan Daya tarik wisata yang baik dan memadai yang disuguhkan pada wisatawan,
menghasilkan minat berkunjung kembali yang semaik baik pula.

Berdasarkan dari keterbatasan yang ada, penelitian ini dimasa mendatang diharapkan
bisa melakukan penelitian dengan beberapa pertimbangan, diantaranyal) Peneliti diharapkan
untuk mengembangkan variabel yang digunakan dalam penelitian, terkait minat berkunjung
kembali, 2) Peneliti diharapkan memberikan inovasi objek penelitian lain yang berkaitan
dengan Minat Berkunjung Kembali. Diharapkan penelitian selanjutnya dapat mengkaji lebih
dalam tentang pengaruh harga, aksesibilitas, fasilitas, daya tarik wisata, dan biaya perjalanan
serta faktor lain yang belum ada dalam penelitian diperoleh gambaran yang lebihlengkap lagi.
Sehingga diharapkan hasil penelitian yang akan datang lebih sempurna dari penelitian ini.
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