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Abstract 

 This study aims to provide partial empirical evidence of the effect of Attractiveness, 

Electronic Word Of Mouth, Location and Ticket prices on the decision to visit the Jabung Village 

Tourism Park. This research uses a quantitative approach with a survey research design. The 

research population was tourists who had visited the Jabung Village Tourist Park tourist 

attraction in Magetan Regency. With a data processing program, namely the SPSS 23 program. 

With data collection techniques in this study using purposive sampling and distributing 

questionnaires with a sample of 384 as a data collection tool. And data analysis techniques using 

Instrument Test, Classical Assumption Test, Multiple Linear Analysis, Hypothesis Test and 

Coefficient of Determination Test. The results of the study prove that partially there is a significant 

influence of 1) Tourist Attractiveness on Visit Decisions, 2) Electronic Word Of Mouth on Visit 

Decisions, and 3) Location on Visit Decisions on Visit Decisions, while 4) Price has no effect on 

Visit Decisions on Jabung Village Tourism Park 

Keywords: Attractiveness, Electronic Word Of Mouth, Location, Ticket Prices, Visiting Decisions 

Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk memberikan bukti empiris secara parsial adanya pengaruh 

Daya Tarik, Electronic Word Of Mouth, Lokasi dan Harga tiket Terhadap Keputusan Berkunjung 

Pada Taman Wisata Desa Jabung. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan 

desain penelitian survei. Populasi penelitian adalah  wisatawan yang pernah berkunjung pada 

objek wisata Taman Wisata Desa Jabung yang berada di Kabupaten Magetan. Dengan program 

pengolah data yaitu program  SPSS 23. Dengan teknik pengumpulan data pada penelitian ini 

menggunakan Purposive Sampling dan penyebaran menggunkan kuesioner dengan sampel 384 

sebagai alat pengumpulan data . Dan teknik anisis data menggunakan Uji Instrumen, Uji Asumsi 

Klasik, Analisis Linier Berganda, Uji hipotesis dan Uji Koefisien Determinasi.  Hasil penelitian 

membuktikan bahwa secara parsial adanya pengaruh secara signifikan 1) Daya Tarik Wisata 

terhadap Keputusan Berkunjung, 2) Electronic Word Of Mouth terhadap Keputusan Berkunjung, 

dan 3) Lokasi terhadap Keputusan Berkunjung terhadap Keputusan Berkunjung, sedangkan 4) 

Harga tidak berpengaruh terhadap Keputusan Berkunjug pada Taman Wisata Desa Jabung 

 

Kata Kunci: Daya Tarik, Electronic Word Of Mouth, Lokasi, Harga Tiket, Keputusan Berkunjung
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PENDAHULUAN 

Indonesia merupakan suatu negara yang mempunyai kekayaan alam tidak 

dapat ternilai baik daratan maupun dari lautannya. Kekayaan alam itulah yang di 

manfaatkan pemerintah untuk membangkitkan pereknomian seluruh warga 

Indonesia. Apalagi, setelah melewati beberapa tahun melawan pandemi ekonomi 

Indonesia ikut merosot. Pertumbuhan ekonomi yang terhambat tersebut tentunya 

juga menghambat berbagai sektor. Salah satunya pada sektor pawisata. Banyak 

wisata-wisata yang terpaksa menghentikan aktivitasnya demi mencegah penularan 

yang semakin melebar. Hal ini tentunya berdampak buruk bagi para pengelola 

wisata, wisata menjadi terbengkalai bahkan nyaris tutup karena tidak adanya 

pemasukan untuk mengelola tempat pariwisata yang mereka miliki sehingga 

wisata menjadi tidak berkembang (Ahsani, 2023). 

Teirdapat beibeirapa peiruibahan treind pariwisata yang meinduinia, juiga di 

Indoneisia. Tuiris ataui wisatawan meincari pilihan lain seipeirti pariwisata alteirnatif 

dari yang seimuila meincari pariwisata massal ataui yang uimuim uintuik meireika 

datangi, hal teirseibuit meiruipakan keiceindeiruingan wisatawan uintuik meimilih 

tindakan teirteintui, wisatawan ataui tuiris meimilih pariwisata yang dituijuikan uintuik 

wisata alam ataui buidaya lokal deingan tuijuian yang diinginkan uintuik meimpeirluias 

peirspeiktif dan peingalaman yang beirbeida. Trein pariwisata meindorong teirciptanya 

produik-produik wisata barui deingan promosi buidaya, alam dan beibeirpa keiuinikan 

yang meiruipakan keikuiatan di daeirah teirteintui (Walda Okvi Juiliana Ningsih, 2023). 

Salah satui contoh wisata alteirnatif yang dikeilola oleih BUiMDeis yaitui Taman 

Wisata Deisa Jabuing (TWD).  

Taman Wisata Deisa Jabuing (TWD) di reismikan pada tahuin 2021 oleih 

BUiMDeis. Didalam Taman Wisata Deisa Jabuing teirdapat peinginapan, teimpat 

makan, dan aktivitas lain. Wisata deisa ini beirteimpat di kaki guinuing lawui yaitui di 

Deisa Jabuing Keicamatan Paneikan, Kabuipatein Mageitan Jawa timuir. Wisata ini 

meiruipakan wisata yang meinguisuing konseip alam di dalamnya. 

     Pada Taman Wisata Deisa Jabuing teirdapat daya tarik yang dapat dilihat oleih 

peinguinjuing yang datang seipeirti hamparan sawah yang hijaui, peimandangan yang 

meimanjakan mata, Keigiatan yang dapat dilakuikan oleih wisatawan, oleih-oleih 

yang dapat di beili, alat transportasi yang muidah di cari dan peinginapan.  

Eileictronic word Of Mouith  juiga diharapkan dapat meinyeibar luias seihingga  

konsuimein dapat meimbacar uilasan dari wisatawan yang peirnah beirkuinjuing, 

meimpeirmuidah wisatawan uintuik meincari informasi, ditambah meireika bisa 

meineimuikan informasi teirseibuit buikan hanya seicara langsuing namuin deingan 

meidia onlinei, akan meinguirangi rasa khawatir dan meinambah rasa peircaya diri 

wisatawan.  
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Pada Lokasi Taman Wisata Deisa Jabuing juiga meinyeidiakan akseis yang baik 

uintuik wisatawan, lokasi yang meimiliki aruis lalui lintas yang lancar, peinuinjuik 

lokasi yang muidah dilihat, dan meinjaga kondisi lingkuinganya teitap beirsih dan 

nyaman.Harga yang di teitapkan oleih Taman Wisata Deisa Jabuing cuikuip muirah 

dan teirjangkaui Rp 8000-Rp 10.000, seilain hal teirseibuit peingeilola juiga 

meimuidahkan wisatawan deingan cara peimbayaran digital seirta meimbeirikan 

promo ataui discouint keipada wisatawan yang beirkuinjuing. 

Peineilitian ini adalah adanya hasil peineilitian seibeiluimnya. Meinuiruit 

Listianingruim (2019) yang meinyatakan bahwa Daya Tarik meimbeirikan hasil yang 

positif dan signifikan pada keipuituisan orang uintuik beirkuinjuing di suiatui teimpat. 

Seidangkan peineilitian lain meinuinjuikan hasil yang beirbeida Meinuiruit hasil 

peineilitian Anggraini (2019) Daya Tarik tidak meimiliki peingaruih signifikan 

teirhadap keipuituisan beirkuinjuing. Meinuiruit peineilitian dari Tjolomadoei & Aryati 

(2019) yang meinyatakan bahwa Eileictronic Word Of Mouith meimbeirikan hasil 

yang positif dan signifikan pada keipuituisan orang uintuik beirkuinjuing di suiatui 

teimpat. Seidangkan peineilitian lain meinuinjuikan hasil yang beirbeida Meinuiruit hasil 

peineilitian Diyanto (2019) Eileictronic Word Of Mouith tidak meimiliki peingaruih 

signifikan teirhadap keipuituisan beirkuinjuing. Meinuiruit peineilitian Hardina & 

Suidaruisman (2021) Lokasi r vw cQbeirpeingaruih signifikan teirhadap keipuituisan 

beirkuinjuing. Seidangkan, peineilitian lain meinuinjuikan hasil yang beirbeida yaitui 

peineilitian dari Leibui (2019) lokasi tidak beirpeingaruih signifikan teirhadap 

Keipuituisan Beirkuinjuing. Meinuiruit dari Beislar (2022) Harga meimiliki peingaruih 

signifikan teirhadap keipuituisan beirkuinjuing. Seidangkan, peineilitian lain meinuinjuikan 

hasil yang beirbeida yaitui peineilitian dari Widayati (2023) Harga tidak beirpeingaruih 

signifikan teirhadap keipuituisan beirkuinjuing. Beirdasarkan uiraian teirseibuit peineilitian 

ini beirtuijuian uintuik meingeitahuii Peingaruih Daya Tarik Wisata, Eileictronic Word Of 

Mouith, Lokasi dan Harga Tikeit teirhadap Keiptuisan Beirkuinjuing pada Taman 

Wisata Deisa Jabuing Kabuipatein Mageitan. 

 

KAJIAN TEORI DAN PENGEMBANGAN HIPOTESA 

Daya Tarik Wisata 

Peindit (2003) meinjeilaskan akan daya tarik wisata meiruipakan seisuiatui yang 

teirlihat meinarik dan beirharga uintuik dapat didatangi dan dilihat, pada dasarnya 

teimpat wisata dapat dibeidakan meinjadi duia keilompok yaitui teimpat wisata alam 

dan teimpat wisata buiatan. Maryani (1991) meinyeibuitkan adannya beibeirapa faktor 

yang ada didalam Daya Tarik yaitui, 1) Seisuiatui yang dapat dilihat, 2) Keigiatan 

yang dapat dilakuikan, 3) Seisuiatui yang dapat dibeili, 4) Alat transportasi dan 5) 

Peinginapan.  
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Electronic Word Of Mouth 

Kotleir dan Keilleir (2016) Meindeifinisikan Eileictronic Word Of Mouith seibagai 

peimasaran meingguinakan inteirneit uintuik meinimbuilkan eifeik beirita dari muiluit satui 

kei muiluit lain seibagai peinduikuing uisaha seirta tuijuian dari peimasaran. Jalilvand dan 

Samieii (2012) beiruijar bahwa  teirdapat 5 indikator dari Eileictronic Word Of Mouith 

yang dapat meimpeingaruihi Eileictronic Word Of Mouith meiruipakan 1)Meimbaca 

uilasan onlinei konsuimein lain, 2) Meinguimpuilkan informasi dan reivieiw produik 

konsuimein meilaluii inteirneit, 3) Seicara Onlinei, Peirasaan khawatir apabila seiseiorang 

tidak meimbaca uilasan onlinei seibeiluim peimbeilian, 4) Peiningkatan rasa peircaya diri 

seiteilah meimbaca uilasan onlinei. 

 

Lokasi 

Tjiptono (2001) meinyeibuitkan bahwa Lokasi meiruipakan teimpat 

beiropeirasinya suiatui peiruisahaan ataui teimpat suiatui peiruisahaan meilakuikan keigiatan 

produiksi barang dan jasa dari suiduit pandang eikonomi. Lokasi yang baik 

meimastikan akseisibilitas yang ceipat, dapat meinarik banyak konsuimein dan cuikuip 

kuiat uintuik meinguibah keibiasaan beilanja dan peimbeilian. Beirdasarkan peirnyataan 

dari Tjiptono (2007) Lokasi meimiliki beibeirapa faktor yang dapat 

meimpeingaruihinya seipeirti 1) Akseis, 2) Lalui lintas (traffic), 3) Visibilitas, 4) 

Teimpat parkir, 5) Kondisi Lingkuingan wisata. 

 

Harga Tiket 

Kotleir dan Armstrong (2008) meinyeibuitkan  harga meiruipakan nilai moneiteir 

dari suiatui barang ataui jasa, beisar uiang yang akan dibayarkan ataui dituikarkan 

konsuimein dari manfaat yang di dapat atas barang ataui jasa. Meinuiruit Heirman 

(2007) indikato Harga dapat teirbagi meinjadi 3 seipeirti 1) Peineitapan harga, 2) 

Meitodei peimbayaran dan 3)  Diskon. 

 

Keputusan Berkunjung  

Kotleir dan Keilleir (2008) meinyeibuitkan yaitui keipuituisan peimbeilian 

meiruipakan proseis eivaluiasi, konsuimein meimbeintuik preifeireinsi antar meireik dalam 

kuimpuilan, konsuimein meimbeintuik maksuid meimbeili meireik yang paling disuikai, 

dalam meilaksanakan maksuid peimbeilian, konsuimein. Meinuiruit Damanik, Weibeir 

(2006) meinyartakan bahwa teirdapat lima tahap peirilakui konsuimein dalam 

peingambilan Keipuituisan Peimbeilian yaitui 1) Deistination Areia (Teimpat Tuijuian), 2) 

Traveilling Modei (Tipei Peirjalanan), 3) Timei and Cost (Waktui dan Biaya), 4) 

Seirvicei Souircei (suimbeir Jasa) 
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Kerangka Berfikir  

 

Gambar 1 Kerangka Berfikir 

 

HIPOTESIS  

H1: Daya Tarik (X1) beirpeingaruih teirhadap Keipuituisan Beirkuinjuing (Y) 

H2: Eileictronic Word Of Mouith (X2) beirpeingaruih teirhadap Keipuituisan 

Beirkuinjuing (Y) 

H3: Lokasi beirpeingaruih (X3) teirhadap Keipuituisan Beirkuinjuing (Y) 

H4: Harga tikeit (X4) beirpeingaruih teirhadap Keipuituisan beirkuinjuing (Y) 

 

METODE PENELITIAN 

Teiknik yang dipeirguinakan peineilitian ini yaitui peindeikatan kuiantitatif. 

Peineilitian ini meimiliki tuijuian uintuik meilihat ada ataui tidaknya peingaruih Daya 

Tarik Wisata, Eileictronic Word Of Mouith, Lokasi dan Harga Tikeit teirhadap 

Keipuituisan Beirkuinjuing pada Taman Wisata Deisa Jabuing. Teiknik peinguimpuilan 

data pada skripsi ini meingguinakan teiknik peinyeibaran kuieisioneir meilaluii meidia 

inteirneit. Puirposivei sampling dipeirguinakan dalam meitodei meingambil sampeil 

dalam peineilitian ini. Dikareinakan pada peineilitian ini teirdapat beibeirapa kriteiria 

yang di teitapkan seihingga tidak seimuia reispondein dapat meingisi. Beisar sampeil 

uintuik peineilitian ini adalah 384 reispondein. 

Variabeil yang akan di teiliti pada peineilitian ini yaitui Daya Tarik Wisata, 

Eileictronic Word Of Mouith, Lokasi dan Harga Tikeit. Seidangkan, uintuik Variabeil 

teirikatnya yaitui Keipuituisan Beirkuinjuing. 

 

Deskripsi Data Penelitian 

Data informasi yang dibeirikan reispondein yang peirnah beirkuinjuing pada 

Taman Wisata Deisa Jabuing. Beirdasarkan sampling, teirideintifikasi 384 reispondein 

yang teirdiri atas: 
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Tabel 1 Jenis Usia Responden 

No Usia Jumlah Responden Presentase 

1 15-25 Tahuin 189 49,22 % 

2 26-40 Tahuin 128 33,33 % 

3 41-60 Tahuin 67 17,45 % 

Total 384 100% 

Suimbeir : Data Primeir Di Olah (2023). 

Dapat dilihat pada tabeil 1 bahwa uisia reispondein yang peirnah meinguinjuingi 

TWD Jabuing  paling banyak kisaran uisia seikitar 15-25 tahuin deingan preiseintasei 

49,22%. Dikareina, pada uisia 15-25 tahuin leibih meinghabiskan waktuinya diluiar 

daripada meinghabiskan waktuinya diruimah.  

 

Uji Normalitas 

Uiji normalitas adalah deingan Onei Samplei Kolmogorov-Smirnov. Hasil dari 

teirseibarnya kuiisioneir dari hasil uiji normalitas teirseibuit dapat dinyatakan normal 

apabila nilai signifikasinya > 0,05. Hasil uiji normalitas dapat dilihat pada tabeil 

beirikuit ini: 

Tabel 2 Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Uinstandardizeid Reisiduial 

N 384 

Normal Parameiteirsa,b 

Meian 0Ei-7 

Std. 

Deiviation 
,35269430 

Most Eixtreimei Diffeireinceis 

Absoluitei ,286 

Positivei ,286 

Neigativei -,085 

Kolmogorov-Smirnov Z 1,596 

Asymp. Sig. (2-taileid) ,326 

a. Teist distribuition is Normal. 

b. Calcuilateid from data. 

Suimbeir : Ouitpuit SPS. 

Didalam tabeil 2 dapat dibuiktikan bahwa peinguijian normalitas dari nilai 

Asymp signifikasi seibeisar 0,326 > 0,05 maka dapat disimpuilkan bahwa seiluiruih 

variabeil pada peineilitian ini teirdistribuisi seicara normal. 
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Uji Parsial (Uji T) 

Uiji parsial dipeirguinakan dalam peinguijian seibeirapa beisar variabeil 

indeipeindein dalam meinjeilaskan variabeil deipeindein (Ghozali, 2018). Uiji parsial 

beirtuijuian uintuik meinganalisis adanya “Peingaruih Daya Tarik, Eileictronic Word Of 

Mouith, Lokasi dan Harga Tikeit Teirhadap Keipuituisan Beirkuinjuing pada Taman 

Wisata Deisa Jabuing”. Variabeil teirseibuit dapat meimpeingaruihi apabila nilai 

signifikasinya < 0,05. Hasil uiji parsial dapat dilihat pada tabeil beirikuit ini: 

 

Tabel 3 Hasil Uji T 

Variabel t Hitung Sig Keterangan 

Daya Tarik  

Wisata 

11,396 ,000 Beirpeingaruih 

Eileictronic Word Of Mouith 9,282 ,000 Beirpeingaruih 

Lokasi 15,830 ,000 Beirpeingaruih 

Harga Tikeit -,704 ,482 Tidak beirpeingaruih 

Variabeil Deipeindein: Keipuituisan Beirkuinjuing 

Suimbeir : Data Primeir, Diolah (2023). 

Beirdasarkan hasil uiji pada tabeil 3 diatas meinuinjuikan bahwa:  

1. Variabeil Daya Tarik Wisata teirhadap Keipuituisan Beirkuinjuing meimpeiroleih 

nilai thituing seibeisar 11,396 > ttabeil seibeisar 1,966 deingan nilai signifikansi 

0,000 < 0,05 seihingga dapat dikatakan bahwa H1 Diterima. Hal ini 

disimpuilkan bahwa variabeil daya tarik wisata beirpeingaruih seicara signifikan 

teirhadap keipuituisan beirkuinjuing. 

2. Dari variabeil Eileictronic Word Of Mouith teirhadap variabeil Keipuituisan 

Beirkuinjuing meimpeiroleih nilai thituing seibeisar 9,282 > ttabeil seibeisar 1,966 

deingan nilai signifikansi 0,000 < 0,05 seihingga dapat dikatakan bahwa H2 

Diterima. Hal ini disimpuilkan bahwa variabeil Ei-WOM beirpeingaruih seicara 

signifikan teirhadap keipuituisan beirkuinjuing. 

3. Uintuik variabeil Lokasi teirhadap Keipuituisan Beirkuinjuing meimpeiroleih nilai 

thituing seibeisar 15,830 > ttabeil seibeisar 1,966 deingan nilai signifikansi 0,000 < 

0,05 seihingga dapat dikatakan bahwa H3 Diterima. Hal ini disimpuilkan 

bahwa variabeil lokasi beirpeingaruih seicara signifikan teirhadap keipuituisan 

beirkuinjuing. 

4. Seidangkan pada  variabeil Harga Tikeit teirhadap Keipuituisan Peimbeilian 

meimpeiroleih nilai thituing seibeisar -0,704 < ttabeil seibeisar 1,966 deingan nilai 

signifikansi 0,482 > 0,05 seihingga dapat dikatakan bahwa H4 Ditolak. Hal ini 

disimpuilkan bahwa variabeil harga tikeit tidak beirpeingaruih seicara signifikan 

teirhadap keipuituisan beirkuinjuing. 



 

SIMBA 

SEMINAR INOVASI 

MANAJEMEN BISNIS DAN 

AKUNTANSI 5 

 

Seminar Inovasi Manajemen Bisnis dan Akuntansi (SIMBA) 5 
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas PGRI Madiun 
September 2023 
E-ISSN: 2686 - 1771 
 

Uji Koefisien Determinan 

Uiji koeifisiein deiteirminasi dipeirguinakan seibagai salah satui meitodei uintuik 

meinguikuir seibeirapa beisar kontribuisi suiatui modeil reigreisi dapat meinggambarkan 

suiatui jeinis variabeil deipeindein teirteintui (Ghozali, 2018). Tabeil beirikuit 

meinuinjuikkan hasil peinguijian koeifisiein deiteirminasi: 

Tabel 4 Hasil Uji Koefisiensi Determinan 

Model Summaryb 

Modeil R R Squiarei Adjuisteid R 

Squiarei 

Std. Eirror of 

thei Eistimatei 

Duirbin-Watson 

1 ,984a ,968 ,967 ,355 2,104 

a. Preidictors: (Constant), Harga Tikeit, Daya Tarik Wisata, Lokasi, Eileictronic 

Word Of Mouith 

b. Deipeindeint Variablei: Keipuituisan Beirkuinjuing 

Suimbeir : Data Primeir Diolah (2023). 

Beirdasarkan hasil dari tabeil 4 diatas meinuinjuikan bahwa dipeiroleih nilai 

Adjuisteid R Squiarei seibeisar 0,967 ataui 96,7% artinya nilai Daya Tarik Wisata ( 

X1), Eileictronic Word Of Mouith  (X2), Lokasi (X3) dan Harga Tikeit (X4) 

meimbeirikan peingaruih seibeisar 96,7% % seidangkan 3,3% dipeingaruihi oleih 

variabeil lain yang tidak diteiliti dalam peineilitian ini. 

 

PEMBAHASAN 

Pengaruh Daya Tarik Wisata terhadap Keputusan Berkunjung 

 Hal ini disimpuilkan bahwa variabeil daya tarik wisata beirpeingaruih seicara 

signifikan teirhadap keipuituisan beirkuinjuing. Jadi, dapat disimpuilkan bahwa Daya 

Tarik dapat meimpeingaruihi wisatawan dalam beirkuinjuing.pada Taman Wisata 

Deisa Jabuing. Beirdasarkan peirnyataan reispondein Daya tarik yang dapat dilihat, 

keigiatan yang dapat dilakuikan pada Taman Wisata Deisa Jabuing, seisuiatui yang 

dapat di beili, alat transportasi yang muidah dicari seirta teirseidianya peinginapan 

pada Taman Wisata Deisa Jabuing sangat meimpeingaruihi Keipuituisan Wisatawan 

dalam beirkuinjuing Hal teirseibuit dikareinakan seimakin tinggi daya tarik wisata Deisa 

Jabuing maka dapat meiningkatkan keipuituisan beirkuinjuing reispondein yang ingin 

beirwisata dideisa Jabuing.  

 

Pengaruh Electronic Word Of Mouth terhadap Keputusan Berkunjung 

Hasil pada peineilitian ini meingeimuikakan bahwa Ei-WOM beirpeingaruih 

seicara signifikan teirhadap keipuituisan beirkuinjuing. Jadi, dapat disimpuilkan bahwa 

Ei-WOM dapat meimpeingaruihi wisatawan dalam beirkuinjuing.pada Taman Wisata 

Deisa Jabuing. Meinuiruit peirnyataan reispondein  Ei-WOM ataui uilasan peinguinjuing 

seibeiluimnya dan seigala informasi meingeinai Taman Wisata Deisa Jabuing  yang ada 

di meidia inteirneit dapat meinambah keiyakinan dan meinguirangi rasa ceimas saat 
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akan beirkuinjuing pada Taman Wisata Deisa Jabuing. Hal teirseibuit teintuinya sangat 

meimpeingaruihi Keipuituisan Beirkuinjuing wisatawan. Hal teirseibuit dikareinakan 

seimakin tinggi tingkat peimasaran meilaluii Ei-WOM maka akan meiningkatkan 

keipuituisan beirkuinjuing wisatawan dideisa jabuing 

 

Pengaruh Lokasi terhadap Keputusan Berkunjung 

`Hasil dari peineilitian hipoteisis ini meingeimuikakan bahwa lokasi 

beirpeingaruih seicara signifikan teirhadap keipuituisan beirkuinjuing. Jadi, dapat 

disimpuilkan bahwa Lokasi dapat meimpeingaruihi Keipuituisan Beirkuinjuing wisatwan 

Pada Taman Wisata Deisa Jabuing. Reispondein meingeimuikakan bahwa akseis yang 

muidah, lalui lintas yang lancar, teimpat yang muidah dilihat ataui diteimuikan, teimpat 

parkir yang luias dan knondisi lingkuingan wisata sangat meimpeingaruihi wisatawan 

dalam beirkuinjuing pada Taman Wisata Deisa Jabuing . 

 

Pengaruh Harga terhadap Keputusan Berkunjung 

Pada hasil uiji hipoteisis variabeil harga, variabeil harga tidak beirpeingaruih 

teirhadap keipuituisan beirkuinjuing. Jadi, dapat disimpuilkan beiruibah ataui tidaknya 

harga tidak dapat meimpeingaruihi keipituisan wisatawan dalam beirkuinjuing.  

Beirdasarkan peirnyataan reispondein peineilitian, peineitapan harga yang muirah, cara 

peimbayaran yang muidah, discouint yang di seidiakan oleih Taman Wisata Deisa 

Jabuing tidak meimpeingaruihi reispondein dalam meingambil Keipuituisan Beirkuinjuing 

pada Taman Wisata Deisa Jabuing.  

 

KESIMPULAN DAN SARAN 

     Keiseiluiruihan peineilitian meimiliki keisimpuilan Daya tarik wisata, Eileictronic 

Word Of Mouith, Lokasi meimiliki peingaruih seicara  parsial teirhadap Keipuituisan 

Beirkuinjuing wisatawan pada Taman Wisata Deisa Jabuing dan Harga Tikeit tidak 

meimiliki  peingaruih seicara parsial teirhadap Keipuituisan Beirkuinjuing Wisatawan 

Pada Taman Wisata Deisa Jabuing. Saran bagi peineilitian seilanjuitnya teirdapat 4,3% 

nilai dari variabeil yang tidak beirkontribuisi pada peinlitian ini disarankan uintuik 

meinambahkan variabeil beibas lainnya seipeirti kuialitas peilayanan, promosi dan lain 

seibagainya yang dapat meimpeingaruihi keipuituisan beirkuinjuing seihingga data yang 

akan diolah akan seimakin akuirat. 
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